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SOBRE INESEM

INESEM Business School como Escuela de
Negocios Online tiene por objetivo desde su
nacimiento trabajar para fomentar y contribuir
al desarrollo profesional y personal de sus
alumnos. Promovemos una ensenanza
multidisciplinar e integrada, mediante la
aplicacién de metodologias innovadoras de
aprendizaje que faciliten la interiorizacion de
conocimientos para una aplicacidn practica
orientada al cumplimiento de los objetivos de
nuestros itinerarios formativos.

En definitiva, en INESEM queremos ser el lugar
donde te gustaria desarrollar y mejorar tu
carrera profesional. Porque sabemos que la
clave del éxito en el mercado es la "Formacion
Prdctica" que permita superar los retos que
deben de afrontar los profesionales del futuro.
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Titulacion Masters Profesionales

- Titulacion Expedida y Avalada por el Instituto Europeo de Estudios
Empresariales. "Ensefianza No Oficial y No Conducente a la
Obtencion de un Titulo con Caracter Oficial o Certificado de
Profesionalidad.”
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Resumen Objetivos

En el mundo actual, con el consumo tan posicionado en el centro de la vida de las personas, la
internacionalizacion se convierte en el medio de adaptarse a los nuevos mercados. La Con el Masters Profesionales Master en Marketing Internacional usted
complejidad de disehar actividades de marketing que concurran en mas de un pais, su alcanzara los siguientes objetivos:

implantacién y adaptacion, son cuestiones basicas al iniciarse en el proceso de la

internacionalizacién. Con este Master en Marketing Internacional aprenderas a aplicar el

marketing en distintos contextos, dominaras los puntos basicos a tener en cuenta y sabras ¢ Entender como iniciar un proceso de internacionalizacién y cuales son
como establecer objetivos realistas acordes a las necesidades de tu empresa o negocio, marca sus etapas

o producto/servicio. Al acabar, habras aprendido a plantear una estrategia de marketing

internacional, asi como a ejecutarla y adaptarla una vez implantado. Conocer distintas estrategias de marketing internacional, su

implantacién y los aspectos a tener en cuenta.

e Aprender a segmentar mercados y qué estrategias aplicar en funcion de
sus caracteristicas.

e Saber como disenar politicas internacionales.

e Adquirir los conocimientos necesarios para realizar un plan de marketing
internacional

A quién va dirigido
El Master en Marketing Internacional se dirige a empresarios y emprendedores que quieran
establecerse en el entorno internacional e implantar un plan de marketing en otras areas.

e Dominar los principales factores que afectan al comercio exterior

También directivos de areas internacionales o de exportacion y titulados universitarios que
quieran especializarse en comercio internacional o complementar su formacion.
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Para qué te prepara

Con este Master en Marketing
Internacional adquiriras habilidades y
capacidades aplicables a nivel
internacional, de modo que puedas
llevar a cabo un plan de marketing en
cualquier contexto, controlando todas
las variables que intervienen en el
proceso. Ademas, sabras codmo aplicar
distintas técnicas y los aspectos a tener
en cuenta al iniciarte en distintos
mercados, y te prepararas para hacer
frente a un mundo empresarial cada vez
mas competitivo.
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Salidas Laborales

Con este Master en Marketing
Internacional podras trabajar como
director de marketing internacional,
asesor de logistica internacional,
analista de mercados, agente de
comercio internacional, experto en
internacionalizacion, especialista en
marketing, técnico en comercio exterior,
IKAM, y aquellas posiciones relacionadas
con el marketingy la

internacionalizacion.
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., Por qué elegir INESEM?

El alumno
es el

protagonista

Innovacion
y Calidad

Empleabilidad
y desarrollo
profesional

INESEM
Orienta

Facilidades
Economicas
y Financieras

Nuestro modelo de aprendizaje se adapta a las necesi-
dades del alumno, quién decide coémo realizar el proce-
so de aprendizaje a través de itinerarios formativos que

permiten trabajar de forma auténoma y flexible.

Ofrecemos un servicio de orientacion profesional y pro-
gramas de entrenamiento de competencias con el que
ayudamos a nuestros alumnos a crear y optimizar su

perfil profesional. 02

= Ofrecemos el contenido mas actual y novedoso, respon-
diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante
con una alta rigurosidad académica combinada con for-

O 8 macion practica.

Ofrecemos una asistencia complementaria y personalizada

que impulsa la carrera de nuestros alumnos a través de nu-

estro Servicio de Orientacion de Carrera Profesional permi-

tiendo la mejora de competencias profesionales mediante 04

programas especificos.

Ofrecemos a nuestros alumnos facilidades para la rea-
lizacion del pago de matriculas 100% sin intereses asi
como un sistema de Becas para facilitar el acceso a
nuestra formacion.
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Master en Marketing Internacional

Maodulo 1. Diseno y planificacién del plan de marketing
Maodulo 2. Politicas de marketing internacional
Maodulo 3. Plan e informes de marketing internacional

Modulo 4. Investigacion de mercados y comportamiento del consumidor

Modulo 5. Neuromarketing
Maodulo 6. Marketing digital

Modulo 7. Redes sociales
Modulo 8. Comercio internacional

Maodulo 9. Informacidn y gestion operativa de la compraventa
internacional

. Pd

Maodulo 10. Proyecto fin de master
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Master en Marketing Internacional

El marketing internacional (ii)

1. Politica internacional de producto
2. Politica internacional de distribucién

L

, L
MOdU|O /I . 3. Politica internacional de comunicacidn

L

4. Politica internacional de precio

Diseno y planificacion del plan de marketing

El marketing digital en contextos
internacionales

Introduccién al marketing El marketing en el comercio internacional (i)

1. Concepto de Marketing . La organizacion de la empresa multinacional

El profesional de marketing en el contexto

. Investigacion comercial en el ambito internacional . ]
internacional

2. El Marketing en la Empresa

3. Marketing estratégico . El riesgo de realizar inversiones en paises extranjeros

4. Marketing operativo . El marketing segmentado

5. Marketing-mix . Factores incontrolables. Los entornos

. Caracteristicas de la empresa internacional con éxito

L . . El acceso a mercados internacionales
. Misién del Marketing internacional

. Elementos de plan de marketing internacional
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. Estrategias de marketing internacional

Master en Marketing Internacional [ 14 ] INESEM BUSINESS SCHOOL Master en Marketing Interacional [ 15 | INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 2.

Politicas de marketing internacional

Internacionalizacion de la empresa

Politica de precio en el marketing internacional

Politica de comunicacién de marketing
internacional

Politica de distribucion en el marketing
internacional

1. La decision de internacionalizacion de la empresa
2. Etapas del proceso de internacionalizacién

3. Las variables de marketing en la internacionalizacion de
la empresa

Politica de producto en el marketing
internacional

1. Atributos del producto
2. El ciclo de vida del producto

3. Estandarizacién/adaptacion de los productos en los
mercados internacionales

4. La cartera de productos internacionales
5. La marca
6. La politica de producto en los mercados online

1. Analisis de la variable precio como instrumento del

marketing internacional

2. Estandarizacion/adaptacion de precios internacionales

3. Factores que influyen en la determinacion de precios

internacionales
4. Analisis de rentabilidad
5. Estrategias de precios

6. Cotizacion de precios internacionales
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. La comunicacion en el marketing: concepto y funciones
. La publicidad
. La promocién de ventas

1

2

3

4. Las relaciones publicas

5. Otras herramientas de la politica de comunicacién
6

. Factores que influyen en las decisiones de politica
internacional de comunicacion

7. Las ferias internacionales y las misiones comerciales

1. Canales de distribucion

2. Aspectos a considera en el diseno y seleccion de los
canales de distribucién internacionales

3. Determinacion de la localizacion y tipologia de los
puntos de venta

4. Las relaciones internas del canal
5. Férmulas de entrada en los mercados internacionales

6. Aspectos a considerar en la adaptacion de la funcién de
distribuciéon en diferentes entornos internacionales

7. Internet como canal de distribuciéon internacional

Herramientas informaticas para el calculo de
valores y tendencias de mercado

1. Herramientas para el calculo de valores estadisticos

2. Herramientas para el andlisis de tendencias y series de
datos

3. Hojas de célculo
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Modulo 3.

Plan e informes de marketing internacional

Modulo 4.

Investigacion de mercados y comportamiento del consumidor

Planificacién del marketing internacional

1. El plan de marketing como instrumento de planificaciony
control de la actividad comercial internacional

2. Analisis de la situacion
3. Diagnostico: analisis DAFO
4. Establecimiento de los objetivos de marketing

5. Principales decisiones sobre el establecimiento de
estrategias internacionales

Plan operativo y acciones de marketing
internacional

Briefing de productos y/o marcas en la
internacionalizaciéon de la empresa

Definicion y delimitacion del mercado
relevante

La segmentaciéon del mercado

1. El plan de accién de marketing
2. Asignacion presupuestaria de las acciones de marketing
3. El control del plan de marketing

4. Herramientas informaticas para la organizaciony
planificacién de marketing internacional

1. Concepto y funciones del briefing en el marketing
2. Determinacion de los objetivos de briefing

3. La eleccion de la estructura del briefing

4. Como realizar un briefing

5. La presentacion del briefing
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1. El entorno de las organizaciones

2. El mercado: concepto y delimitacidon
3. El mercado de bienes de consumo
4. El mercado industrial

5. El mercado de servicios

1. Importancia de la segmentacion del mercado en la
estrategia de las organizaciones

2. Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e
industriales. Requisitos para una segmentacién eficaz

3. Las estrategias de cobertura del mercado

4. Las técnicas de segmentacion de mercados a prioriy a
posteriori
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Seleccion de las fuentes de informaciéon de
mercados

El papel del marketing en el sistema econémico
y en la gestion empresarial

El plan de marketing digital

1. Tipologia de la informaciéon de mercados

2. Descripcion y caracteristicas de los principales sistemas
de obtencién de informacion primaria cualitativa

3. Descripcion y caracteristicas de los principales sistemas
de obtencién de informacion primaria cuantitativa

4. Fuentes de informacién secundaria sobre mercados
nacionales e internacionales

5. Procedimientos para cumplir los criterios en la seleccion
de las fuentes y datos de informacién

Investigacion de mercados y marketing

1. Los componentes de un sistema de informacién de
marketing

2. Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de
mercados

3. Metodologia para la realizacién de un estudio de
investigacion de mercados

1. Evolucion del concepto y contenido del marketing: el
intercambio como criterio de demarcacion del alcance del
marketing

2. La funcion del marketing en el sistema econémico

3. El marketing como filosofia o cultura empresarial:
evolucién del papel del marketing dentro de la empresa.
Las tendencias actuales en el marketing

4. Marketing y direccion estratégica

Investigacion comercial en marketing digital

1. Marketing digital vs. Marketing tradicional

2. Investigacién Comercial en Marketing Digital

3. Integracion de Internet en la Estrategia de Marketing
4. Estrategia de Marketing Digital

5. Marketing Estratégico en Internet
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1. El plan de marketing digital

2. Analisis de la competencia

3. Anélisis de la demanda

4. DAFO, la situacién actual

5. Objetivos y estrategias del plan de marketing digital

6. Estrategias basicas: segmentacion, posicionamiento,
competitiva y de crecimiento

7. Posicionamiento e imagen de marca
8. Captacién y fidelizacion de usuarios

9. Integracién del plan de marketing digital en la estrategia
de marketing en la empresa

Psicologia del punto de venta y psicologia del
consumidor

Psicologia de la compra y psicologia del
consumidor cliente

1. Factores psicolégicos de la compra

2. Psicologia del consumidor cliente

Comportamiento del consumidor

1. Principios y criterios para la distribucion de la superficie
de venta

2. La concepcion del establecimiento
3. Gestion de recursos humanos en el punto de venta

4. Principales instrumentos de conocimiento del
consumidor

5. Comportamiento del consumidor en el punto de venta

1. Factores de influencia en el comportamiento del
consumidor

2. El proceso de la cultura

3. Semejanzas y diferencias de los valores culturales
4. Factores sociolégicos de consumo

5. El proceso de decisién del consumidor
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Engagement con el cliente y analisis del
comportamiento de compra

1. El ciclo de vida del cliente

2. El estudio del comportamiento de compra: ciclo de
compra y consumo del cliente

3. El momento de la verdad “"zeromoment of truth”

4. Estrategias de Fidelizacién del cliente
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Modulo 5.

Neuromarketing

Del marketing al neuromarketing

Laboratorio de neuromarketing

1. Conceptos y bases del neuromarketing

2. Fundamentos de neuromarketing: Bases neuronales
aplicadas a la conducta del consumidor y la toma de
decisiones de compra

3. Estructura y funcion cerebral
4. Base cientifica del neuromarketing
5. Memoria y atencién

6. Los cinco sentidos + 1

Investigacion comercial y de mercados

1. Herramientas de analisis
2. Ejemplos aplicados a la realidad del mercado

Percepciones y realidades

1. Estudios reales y casos practicos
2. Investigacioén en conducta del consumidor
3. Analitica en comportamiento de compra

1. Condicionantes de nuestras percepciones

2. Los sentidos
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Fundamentos de marketing a través del
neuromarketing

1. Aplicacion de conocimientos

2. Branding: neuromarketing aplicado al posicionamiento de
productos y marcas

3. Las 4Py el neuromarketing

4. Conceptualizacién, comunicacién e imagen
5. Comunicacion promocion y publicidad

6. Disefno del producto y su ubicacién

7. Ecommerce

Publicidad y manipulacién

Modulo 6.

Marketing digital

Conceptualizacion del marketing digital

Contextualizacion del social media

1. Patrones biolégicos de comportamiento en las compras
2. Las neuronas espejo
3. La tendencia a seguir a los demas

4. Factores end6genos y exdgenos que alteran conductas en
consumo
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1. Introduccién

2. Concepto de Marketing Digital

3. Funciones y objetivos del Marketing Digital
4. Ventajas del Marketing Digital

5. Caracteristicas de Internet como medio del Marketing
Digital

. Tipos de redes sociales

. La importancia actual del social media
. Prosumer

. Contenido de valor

. Marketing viral

. La figura del Community Manager

. Social Media Plan

. Reputacién Online

0 N O U1 M NN R

Posicionamiento organico: seo

1. Importancia del SEO

2. Funcionamiento de los buscadores

3. Google: algoritmos y actualizaciones

4. Como salir de una penalizacién en Google
5. Estrategia SEO
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Sem: performan marketing

1. Introduccién al SEM

2. Principales conceptos de SEM

3. Sistema de pujas y calidad del anuncio
4. Primer contacto con Google Ads

5. Creacion de anuncios de calidad

6. Indicadores clave de rendimiento en SEM

Inbound marketing

Gestion de la atencion al cliente en social
media

Copywriting

1. ;Qué es el Inbound Marketing?
2. Marketing de Contenidos

3. Marketing viral

4. Video Marketing

5. Reputacién online

Social crm

. Definir la estrategia

. Cuentas especificas

. Identificacion del equipo

. Definir el tono de la comunicacién

. Protocolo de resolucion de problemas
. Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)
. Monitorizacion

. Gestion, seguimiento y fidelizacion

O 00 NN O 1 A W N -

. Medicién de la gestidon de atencion al cliente

Email marketing

1. Introduccién

2. Marketing relacional

3. Experiencia del usuario

4. Herramientas de Social CRM

1. Fundamentos del email marketing
2. Objetivos del email marketing
3. Estructura de un email

4. Tipos de campahas

E-commerce

1. Auge del comercio online
2. Tipos de eCommerce

3. Atencion al cliente

4. Embudos de conversién

5. Casos de éxito
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1. ;Qué es el copywriting?

2. Conectar, emocionar y convencer
3. Principales técnicas de copywriting
4. SEO para Copywriting

5. La importancia de los titulos
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Modulo 7.

Redes sociales

Experto en tecnologias de la web 20

Experto en aplicaciones web 20

Redes sociales y web 20

Clasificaciéon de las redes sociales

1. Origen de la Web 2.0

2. Principales caracteristicas de la Web 2.0

3. Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
4. Ventajas de la Web 2.0

5. Nuevas tendencias: la Web 3.0

1. Introduccién

2. Blogs, webs, wikis

3. Marcadores sociales

4. Aplicaciones en linea

5. Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
6. Evolucién del perfil de usuario: usuarios 2.0
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. Medios sociales
. Redes sociales
. Blogs

. Microblogging

. Wikis

. Podcast

. Plataformas de video

0 N O U1 M NN R

. Plataformas de fotografia

Aplicacion de las redes sociales

1. Redes sociales generales

2. Redes sociales especializadas

Mobile social media: los smartphones

1. Historia de las redes sociales

2. Definicién de las redes sociales

3. Diccionario basico de las redes sociales

4. Servicios de redes sociales

5. Importancia e impacto social de las redes sociales
6. Profesiones de las redes sociales

7. Ventajas y desventajas de las redes sociales

1. Los smartphones
2. El potencial del mévil para las redes sociales

3. Ejemplo de aplicaciones moéviles para conectarse a redes

sociales
4. Del Social Media al Social Media Movil

Uso responsable de las redes sociales

1. Introduccion al uso responsable de las redes sociales
2. Aspectos a tener en cuenta ante una conexién en red

3. Menores e incapaces en las redes sociales
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Aspectos legales en redes sociales

1. Servicios en las Redes Sociales
2. Proteccién de Datos de Caracter Personal

3. Proteccion de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia
Imagen

4. Proteccidn de la Propiedad Intelectual
5. Proteccién de los consumidores y usuarios
6. Delitos en las redes sociales

Factores en social media

Modulo 8.

Comercio internacional

Introduccion al comercio internacional

1. Qué factores medir en Social Media para conocer su
eficacia

2. Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

3. Coémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

4. Como usar el Social Media Marketing para incrementar las

ventas

5. Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes
empresas para aumentar sus ventas

6. Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una

estrategia de Social Media

7. Aprende a medir el ROl en tus campafas de Email
Marketing

Master en Marketing Internacional [ 30 | INESEM BUSINESS SCHOOL

1. Introduccion

2. Recorrido histérico

3. Ventajas del Comercio Internacional

4. Operaciones del Comercio Internacional

5. Elementos que componen el Comercio Internacional

Sujetos del comercio internacional

Organizaciones internacionales participantes
en el comercio internacional

1. Las organizaciones internacionales
2. Los organismos especializados de las Naciones Unidas

3. Organizaciones Internacionales de ambito regional

Régimen juridico espanol del comercio exterior

1. El empresario individual y el ejercicio del comercio en
Europay en Espana

2. El empresario social

3. Las sociedades en Espafa y en el extranjero

4. Cooperacion y concentracion entre sociedades

5. Incidencias en el derecho comunitario

1. Marco normativo general del comercio exterior en Espana
2. Influencias de las disposiciones de la Unién Europea

3. Politica comercial multilateral
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La contratacién internacional

Compraventa internacional

Los medios de pago internacionales

1. La contratacion internacional
2. Los principios sobre los contratos internacionales

3. Concepto, elementos y clasificacién del contrato
internacional

4. Formacién del contrato
5. Cumplimiento del contrato

6. Cldusulas contractuales

Determinacion del régimen juridico

1. Ley aplicable al contrato internacional
2. El Convenio de Roma de 1980 y el Reglamento de Roma |

3. La Ley reguladora del contrato internacional al amparo
del Reglamento de Roma |

4. Accion de las normas imperativas

1. La compraventa internacional

2. Libertades comunitarias: la libre circulacion de
mercancias

2. La Lex Mercatoria

4. La Convencion de Viena de 1980 aplicada a la
compraventa internacional

5. Los INCOTERMS

Bienes inmateriales y derecho de la
competencia

1. Propiedad industrial

2. Propiedad intelectual

3. Competencia desleal

4. Derecho de defensa de la competencia

Distintas modalidades de contrato

1. Contratos de intermediaciéon comercial
2. El transporte internacional
3. Contratos de financiacién

4. Contratos de seguros
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1. Introduccion

2. Factores empresariales determinantes de la seleccion del
medio de pago

3. El cheque

4. Transferencias bancarias

5. Orden de pago documentaria

6. Créditos documentarios

7. Remesa documentaria

Vias de solucion de controversias

1. Controversias en el ambito del comercio internacional
2. Vias de jurisdiccion estatal

3. El arbitraje internacional

4. Compatibilidad entre arbitraje y la via judicial
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Modulo 9.

Informacion y gestion operativa de la compraventa internacional

Marco econdmico, politico y juridico del
comercio internacional

Barreras y obstaculos a los intercambios
comerciales internacionales

Blsqueda y gestion de clientes y proveedores
en comercio internacional

Elaboracion de ofertas en comercio
internacional

1. Comercio interior, exterior e internacional

2. El sector exterior espanol

3. Balanza de Pagos y otras magnitudes macroeconémicas
4. Organismos Internacionales

5. La integracién econémica regional Principales bloques
econébmicos

6. La Union Europea

1. Barreras arancelarias
2. Barreras no arancelarias

3. Medidas de defensa comercial

Fuentes de informacién en el comercio
internacional

1. Informacién de comercio internacional

2. Canales y fuentes de informacién en el comercio
internacional

3. Buscadores y bases de datos online en el comercio
internacional

4. Gestion de la informacién de comercio internacional
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1. Localizacion y busqueda de clientes/proveedores
internacionales

2. Clasificacion de los clientes/proveedores y criterios de
organizacion
3. Tipos de archivos de los clientes/proveedores

4. Confeccidn de fichas y bases de datos de clientes y
proveedores

5. Control de clientes/proveedores internacionales

6. Creacion de sistema de alertas de nuevos
clientes/proveedores

7. Reclamaciones en las operaciones de compraventa
internacional

Condiciones de la compraventa internacional

1. Operaciones de compraventa internacional

2. Clausulas generales del contrato de compraventa
internacional

3. Condiciones de entrega en el comercio internacional,
INCOTERMS

4. Interpretacion practica de cada INCOTERM

1. Proceso comercial en las operaciones de compraventa
internacional

2. Oferta internacional
3. Elementos de la tarifa de precios

4. Presentacion de la tarifa

Gestidn de pedidos y facturacion en el comercio

internacional

1. Proceso documental de la operacion comercial
2. Orden de pedido

3. Preparacion del pedido Lista de contenido

4. Factura proforma

5. Factura comercial

Aplicaciones informaticas en la gestidn
administrativa del comercio internacional

1. Aplicaciones generales, funcién y utilidades

2. Aplicaciones especificas: descripcién, funcionesy
utilizacién
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Modulo 10.

Proyecto fin de master

Master en Marketing Internacional [ 36 ] INESEM BUSINESS SCHOOL Master en Marketing Internacional [ 37 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

metodologia de aprendizaje

La configuracién del modelo pedagégico por el que apuesta INESEM,
requiere del uso de herramientas que favorezcan la colaboraciény
divulgacion de ideas, opiniones y la creacion de redes de conocimiento mas
colaborativo y social donde los alumnos complementan la formacién
recibida a través de los canales formales establecidos.

I

Con nuestra metodologia de aprendizaje online, el alumno comienza su andadura en INESEM Business School a través de un campus
virtual disenado exclusivamente para desarrollar el itinerario formativo con el objetivo de mejorar su perfil profesional. EL alumno

debe avanzar de manera auténoma a lo largo de las diferentes unidades didacticas asi como realizar las actividades y
autoevaluaciones correspondientes.

El equipo docente y un tutor especializado haran un Nuestro sistema de aprendizaje se fundamenta en cinco
seguimiento exhaustivo, evaluando todos los progresos del pilares que facilitan el estudio y el desarrollo de
alumno asi como estableciendo una linea abierta para la competencias y aptitudes de nuestros alumnos a través
resolucién de consultas. de los siguientes entornos:
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Secretaria Campus Virtual

Sistema que comunica al alumno directamente Entorno Personal de Aprendizaje que

con nuestro asistente virtual permitiendo permite gestionar al alumno su itinerario

realizar un seguimiento personal de todos sus formativo, accediendo a multitud de re-

trdmites administrativos. cursos complementarios que enriquecen

el proceso formativo asi como
la interiorizacion de conoci-
mientos gracias a una
formacion practica,

Revista
Digital

social y colaborativa.

Espacio de actualidad/
donde encontrar
publicaciones
relacionadas con su

Comunidad

area de formacion.

Un excelente grupo Espacio de

de colabradores y encuentro que

redactores, tanto Comunidad pemite el contacto

internos como externos, de alumnos del

ue aportan una dosis :
q P mismo campo para

de su conocimiento =
y la creacion de

experiencia a esta . .
P vinculos profesionales.

red colaborativa Un punto de intercambio

de informacioén. . .. .
de informacion, sugerecias

Webinars

. . . . experiencias de
Pildoras formativas mediante el formato audiovisual y-£xp

- ; . miles de usuarios.
para complementar los itinerarios formativos y una

practica que acerca a nuestros alumnos a la realidad
empresarial.

Master en Marketing Internacional [ 39 | INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

SERVICIO DE
Orientacionde Carrera

Nuestro objetivo es el asesoramiento para el desarrollo de tu carrera
profesional. Pretendemos capacitar a nuestros alumnos para su adecuada
adaptacion al mercado de trabajo facilitandole su integracién en el mismo.
Somos el aliado ideal para tu crecimiento profesional, aportando las
capacidades necesarias con las que afrontar los desafios que se presenten
en tu vida laboral y alcanzar el éxito profesional. Gracias a nuestro
Departamento de Orientacién de Carrera se gestionan mas de 500
convenios con empresas, lo que nos permite contar con una plataforma
propia de empleo que avala la continuidad de la formacion y donde cada
dia surgen nuevas oportunidades de empleo. Nuestra bolsa de empleo te
abre las puertas hacia tu futuro laboral.



Financiacion YR el

=N INESEM

Ofrecemos a
NUEestros alumnos
facilidades
economicas vy
filnancieras para la
realizacion del pago
de matriculas,

todo ello
1009%
sin intereses.

INESEM continGa ampliando su programa de
becas para acercar y posibilitar el
aprendizaje continuo al maximo nimero de
personas. Con el fin de adaptarnos a las
necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.
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Impulsamos tu carrera profesional

INESEM

BUSINESS SCHOOL

WWW.INESEM.ES

> W in (f

958 05 02 05 formaCiOﬂ@iﬂeSGm es Gestionamos acuerdos con mas de 2000

empresas Yy tramitamos mas de 500 ofertas
profesionales al ano.

Facilitamos la incorporacion y el desarrollo de
los alumnos en el mercado laboral a lo largo
de toda su carrera profesional.



http://www.youtube.com/user/inesembusinesschool
http://twitter.com/inesem
http://www.linkedin.com/company/2370697
http://www.facebook.com/inesem.business.school
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