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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.

WORLD |

UNIVERSITY | =\, Ranking Educativo
RANKINGS [ TR ovciee

\ \ EUROPEAN
| | ExcELLENCE

‘\ |_EDUCATION E é;MUNDO

* LOS =

MEJORES MASTERS

EN
CIBERSEGURIDAD

* Cyber *

©OINNg
an
z
o
@|E 4
lo/e/

Q S
Q &
Y4 o

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-periodismo-cultural

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
[: Estudia cuando y desde donde ,5"—-‘{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompaifiamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

e

SElACAB#D ey {IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia ku cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa rros

mastercord maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 biscovir @efecty @)Pumar CMR

y muchos mas...
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Master en Nuevas Tendencias y Periodismo Cultural y Social + Titulacién
Universitaria

DURACION
@ 1500 horas
@ MODALIDAD
IRCHS ONLINE
8 ACOMPANAMIENTO
g\‘ ‘_pg PERSONALIZADO
CREDITOS
8 ECTS

Titulacion

Titulacién Multiple: - Titulacion de Master en Nuevas Tendencias y Periodismo Cultural y Social con 600
horas expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN
(Asociacion Espanola de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educacion
online por QS World University Rankings - Titulaciéon Universitaria en Curso de Redaccién Periodistica
con 8 Créditos Universitarios ECTS. Formacién Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos
oposicion de la Administracion Publica.
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$PJ EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
< g EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de EUROINNOVA en la convo catoria de XXX
¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

nto ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

DirecdénGeneral . Fma del Alumnof /s

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

Descripcion

Gracias al curso en Nuevas Tendencias y Periodismo Cultural y Social obtendrd una formacién
especializada en la materia. La informacién de la cultura ha conquistado en los Gltimos afos un lugar
destacado en los contenidos de los medios de comunicacién, tanto por el prestigio que les otorga, al
tratarse de informacién sobre los hechos que constituyen uno de los indices mas Fiables de valoracién
de desarrollo social, como por las exigencias de los lectores y sus audiencias. Si trabaja en el entorno
del periodismo y tiene interés en especializarse en las funciones relacionadas con el periodismo social
este es sumomento, con el Curso de Especialista en Periodismo Social podra adquirir las técnicas
oportunas para desenvolverse de manera experta en este sector. La redaccién periodistica va a ser
uno de los elementos mas importantes dentro del mundo del periodismo. Serd una forma de literatura
que aplican los periodistas para transmitir los hechos reales que se desarrollan. El redactor ha de
poseer una gran capacidad para traspasar las barreras comunicativas y llegar hasta el receptor de la
noticia. Igualmente importante serd estar en posesién de diversas técnicas que permitan una
redaccion fluida, atractiva y que atrape al lector. Con la realizacién de este curso el alumnado podra
obtener todos los conocimientos y habilidades necesarias para realizar las funciones de redactor
periodistico. Si trabaja en el entorno de la television o desearia hacerlo y quiere especializarse en las
funciones que engloba la redaccién periodistica en este ambito este es su momento, con el Curso de
Especialista en Redaccién Periodistica en Televisién podra adquirir los conocimientos necesarios para
desempenar esta labor con éxito. Gracias a la realizacion de este Curso conocera las técnicas que le
ayudaran a desenvolverse profesionalmente. Las redes sociales han propiciado un nuevo concepto de
marketing y relaciones publicas al que cada dia acuden mas profesionales, y cuyos resultados son
sorprendentes. El presente curso dotara al alumno de los conocimientos necesarios para poder aplicar
los mds recientes métodos existentes en relacién a la promociéon web haciendo uso de diversas
herramientas Web 2.0 y Medios Sociales.

EUROINNOVA
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Objetivos

Realiza este Master en Periodismo Cultural y consigue los siguientes objetivos: Clasificar la
informacién cultural del arte, cine, musica y libros. Estudiar los origenes del periodismo cultural.
Analizar los géneros y fuentes en la informacion cultural. Conocer los conceptos generales del
periodismo social. Conocer los ambitos especializados en el periodismo social. Adquirir la panordmica
del periodismo social en los diarios generalistas. Aprender los criterios éticos relativos a personas 'y
colectivos vulnerables. Valorar la situacion actual del periodismo observando las tendencias
comunicativas de mayor relevancia. Adquirir los conocimientos necesarios que estén en relacién con la
redaccion periodisticay su correcta puesta en practica. Identificar los diferentes valores y estructuras
de la noticia atendiendo a sus caracteristicas principales. Conocer los géneros periodisticos valorando
todo su proceso en relacién con la redaccion periodistica. Indagar en las caracteristicas generales del
estilo periodistico con el objetivo de profundizar en los conocimientos de los medios de comunicacion.
Estimar la tendencia actual de la sociedad de la informacién atendiendo al nuevo escenario al que se
enfrenta. Conocer la estructura de la redaccién. Adquirir la tecnologia como elemento definitorio y
esencial del medio. Aplicar criterios de ordenacién de noticias. Aprender a comunicar con imagenes.
Aprender a utilizar las diferentes aplicaciones surgidas a partir de la Web 2.0. Aprender a darse de alta
en las diferentes redes sociales y conocer las caracteristicas de cada una de ellas. Describir las bases de
la arquitectura de la participacién en la Web 2.0. Conocer las principales ventajas y desventajas del uso
de las Redes Sociales.

A quién va dirigido

Este curso esta dirigido a personas que quieran ampliar sus conocimientos acerca de la Web 2.0y las
aplicaciones e usos que esta nos proporciona. Personas que quieran aprender a manejar las Redes
Sociales tanto a nivel de usuario como para la optimizacién de sus empresas. A expertos en la materia
que bien quieran ampliar sus conocimientos y seguir formandose o especializarse en las funciones
relacionadas con la redaccién periodistica en televisién. También estd dirigido a los profesionales del
mundo de las Ciencias De La Informacién, concretamente en Periodismo Cultural, y a todas aquellas
personas interesadas en adquirir conocimientos relacionados con el Periodismo Cultural.

Para qué te prepara

Este curso en Nuevas Tendencias y Periodismo Cultural y Social le prepara para tener una visién amplia
del entorno del periodismo cultural, conociendo sus origenes, fuentes y géneros para desenvolverse
profesionalmente en la materia. Tendra una visién completa sobre el entorno del periodismo social,
legando a conocer las técnicas oportunas para ser un profesional en la materia. También aportara los
conocimientos necesarios al alumnado para desarrollar de manera correcta las funciones propias de un
Redactor periodistico como van a ser el correcto empleo del lenguaje y el estilo periodistico, el manejo
de los géneros periodisticos y sus caracteristicas generales, las técnicas para la redaccién periodistica
asi como las técnicas de narracion. El curso de Especialista en Redaccién Periodistica en Television le
prepara para tener una vision amplia y precisa del entorno de la televisién en relacién con los aspectos
esenciales de la redaccién periodistica, aplicando diferentes técnicas para ser un experto en la
materia. El presente curso dotard al alumno de los conocimientos necesarios para poder conocer a

EUROINNOVA
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utilizar las diferentes aplicaciones surgidas de la Web 2.0. asi como conocer las principales ventajas del
uso de las diferentes redes sociales.

Salidas laborales

Gracias a la titulacion en el Master en Periodismo Cultural podras ejercer actividades profesionales en
el sector periodistico como: Periodismo Cultural, Ciencias de la informacién, Periodismo, Periodismo
social Redactor periodistico, Periodismo, Medios de comunicacion, Editoriales, Televisiéon, Redacciéon
Periodistica en Television, Periodismo. Webmasters, Disenadores Web, Programadores Web,
Responsables de Marketing y Directivos de Portales Web.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE 1. PERIODISMO CULTURAL
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTO Y DELIMITACIONES DEL PERIODISMO CULTURAL

El concepto de culturay su aplicacién en la informacion cultural
La informacién cultural del arte

La informacién cultural de las artes escénicas

La informacién cultural del cine

La informacién cultural de la musica

La informacién cultural de los libros

A e

UNIDAD DIDACTICA 2. LOS ORIGENES DEL PERIODISMO CULTURAL

1. Los origenes de la informacion cultural en la prensa
2. Los origenes de la informacién cultural en la radio
3. Los origenes de la informacién cultural en la televisién

UNIDAD DIDACTICA 3. LA PRACTICA DEL PERIODISMO CULTURAL

1. Consideraciones generales
2. Factores de interés/criterios de valoracién para la elaboracién de la informacion cultural

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS FUENTES DEL PERIODISMO CULTURAL

1. Fuentes generales de la informacién cultural
2. Fuentes especificas de la informacién audiovisual de la cultura
3. Las fuentes institucionales como proveedoras hegemoénicas de informacién cultural

UNIDAD DIDACTICA 5. LOS GENEROS EN LA INFORMACION CULTURAL

La noticia cultural

La crénica cultural

El reportaje cultural

La entrevista cultural

Otros géneros de la informacién cultural

unhwN =

UNIDAD DIDACTICA 6. LA DIVERSIFICACION ACTUAL DE LA INFORMACION CULTURAL EN PRENSA,
RADIO Y TELEVISION

1. Lainformacion cultural en la prensa
2. Lainformacioén cultural en la radio
3. Lainformacién cultural en la television

PARTE 2. PERIODISMO DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. EL PERIODISMO EN LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y EL CONOCIMIENTO
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UNIDAD DIDACTICA 2. MEDIOS DE COMUNICACION DIGITALES: DIGITALIZACION DE LOS MASS MEDIA

UNIDAD DIDACTICA 3. CONSTRUCCION PERIODISTICA DE LA REALIDAD EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACION EN INTERNET: CREDIBILIDAD Y VERACIDAD

UNIDAD DIDACTICA 5. REDACCION PERIODISTICA Y SEO EN PRENSA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 6. CREACION DE CONTENIDOS COMO TRABAJO PERIODISTICO

UNIDAD DIDACTICA 7. PERIODISMO Y PODCASTING

UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION Y RETRANSMISION DE EVENTOS ON-LINE

UNIDAD DIDACTICA 9. GABINETE DE PRENSA EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 10. PERIODISMO Y REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 11. FOTOPERIODISMO EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 12. PROPIEDAD INTELECTUAL Y DERECHOS DE IMAGEN EN PERIODIS

PARTE 3. PERIODISMO SOCIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. LA SOCIEDAD EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

N WDN =

La emergencia de lo social en periodismo

Division problematica del espacio social: esfera publica y esfera privada
Los dmbitos tradicionales del periodismo generalista: politica, economia,
cultura, deportes y sociedad

Definiciéon y objetivos del periodismo social

Origeny evoluciéon del periodismo social

Confusiones conceptuales: periodismo de salén, periodismo de sociedad
y periodismo social

UNIDAD DIDACTICA 2. ESCENARIOS, ACTORES Y PROTAGONISTAS DEL PERIODISMO SOCIAL

NoukrwbhN =

Actuaciones de la sociedad civil

Actuaciones de la sociedad no organizada

La sociedad invertebrada: retos sociales, retos periodisticos
Actuaciones de los individuos: del “suceso” al problema social
El trasfondo social de las agresiones

Accidentes: lo imprevisto y lo previsible

Catastrofes: los acontecimientos imprevisibles de la naturaleza

UNIDAD DIDACTICA 3. AREAS ESPECIALIZADAS DEL PERIODISMO SOCIAL

1.
2.
3.

Los dmbitos especializados en el periodismo social
Funciones informativas de estos ambitos
Principales areas especializadas

EUROINNOVA
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4. Introduccién de la perspectiva de género en el &mbito social

5. Tendencias sociales: del estado latente a la consolidacién

6. El periodismo social en el nuevo contexto mediatico: redes sociales
7. y participacion ciudadana

UNIDAD DIDACTICA 4. PERIODISMO SOCIAL EN LOS DIFERENTES MEDIOS: SIMILITUDES Y
DIFERENCIAS

Panoramica del periodismo social en los diarios generalistas

Evolucion, tipos y jerarquizacion de los contenidos

El debate interno en las redacciones

Diversidad de miradas sobre los asuntos sociales: el caso de los desahucios
Periodismo social en la radio y en la television

Internet: ;hay periodismo social en los cibermedios?

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 5. EXCESOS Y RIESGOS DEL PERIODISMO SOCIAL

Sensacionalismo y espectacularidad

Simplificacion, trivialidad y banalidad

De persona a personaje

La politizacién de los asuntos sociales

Criterios éticos relativos a personas y colectivos vulnerables
El uso del lenguaje en determinadas tematicas

ounpwN-=

PARTE 4. REDACCION PERIODISTICA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA REDACCION PERIODISTICA

1. Concepto de redaccion periodistica
1. - El orden de la redaccion periodistica
2. - Determinar los contenidos
2. El periodismo
1. - Mensaje periodistico
2. - Informacion periodistica
3. Funcioén social del periodismo

UNIDAD DIDACTICA 2. LENGUAJE Y ESTILO PERIODISTICO

1. El lenguaje periodistico

1. - Nivel morfosintactico

2. - Nivel léxico-semantico

3. - Interpretacion de la realidad
2. Analisis periodistico

1. - Andlisis de la forma

2. - Andlisis de contenidos

3. - El acontecimiento

4. - La actualidad

5. - Periodicidad y universalidad
3. Manuales de estilo

EUROINNOVA
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1. - Literaturay periodismo

UNIDAD DIDACTICA 3. VALORES Y ESTRUCTURA DE LA NOTICIA

1. La noticia
1. - El lenguaje de la noticia
2. - Tipos de noticias
2. Valores noticiosos
3. Estructura de la noticia
1. - Jerarquia de las noticias
2. - La estructura externa de la noticia
3. - El cuerpo de la noticia
4. - La estructura interna de la noticia

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACION

1. Agencias de informacion
1. - Principales agencias de informacién
2. - Organizacién del trabajo
2. Fuentes informativas
1. - Tipos de fuentes
2. - La atribucién
3. El tratamiento de la informacién

UNIDAD DIDACTICA 5. LOS GENEROS PERIODISTICOS

1. Origen de los géneros periodisticos
2. Género periodistico informativo: la informacién
1. - Diagrama de la informacion
3. Género periodistico interpretativo: el reportaje
1. - La entrevista
2. - Opinién
3. - Otros géneros periodisticos interpretativos
4. Género periodistico hibrido: la crénica

UNIDAD DIDACTICA 6. CARACTERISTICAS GENERALES DEL ESTILO PERIODISTICO

1. Rasgos diferenciales del estilo periodistico
2. El estilo informativo
1. - Concision
2. - Claridad
3. - Captar la atencién
3. El estilo editorializante
4. El estilo ameno

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS PARA LA REDACCION PERIODISTICA
1. Estilo y lenguaje periodistico

1. - Estilos
2. Técnicas para la obtencion de la informacién
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3. Redaccién periodistica en relacién a los géneros
4. Formas discursivas en la redaccién periodistica
5. Redaccién periodistica en otros medios

UNIDAD DIDACTICA 8. EL LENGUAJE, LA NARRACION Y SUS TECNICAS

1. El lenguaje periodistico

1. - Nivel morfosintactico

2. - Nivel léxico-semantico

3. - Errores mas frecuentes en la redacciéon periodistica
El lenguaje en los titulares
El orden de las palabras y de las frases. Hipérbaton y elipsis
Puntuacion, cacofoniay rima
El género
Los verbos

1. - Errores en el uso del infinitivo

2. - Normas de uso del gerundio

3. - Perifrasis verbales innecesarias

ounpkwnN

UNIDAD DIDACTICA 9. EL TRABAJO DEL/A REDACTOR/A

1. La figura del/a redactor/a
2. Valoracién de las noticias
3. Trabajo literario del redactor. Aspectos mas destacados
1. - Reelaboracién y documentacion de textos
2. - Sintesis y condensacion
3. - Titulacién
4. - Pies de fotografias
5. - Servicio de teletipo
6. - Secciones de los lectores

UNIDAD DIDACTICA 10. LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION ANTE SU NUEVO ESCENARIO

Evolucién histérica de la Sociedad de la Informacion

Definiciéon de Sociedad de la Informacién

Las repercusiones de las nuevas tecnologias

Las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion

Internet como herramienta relevante en la Sociedad de la Informacién
1. - Servidores de acceso a la informacion
2. - Comunicacién en tiempo real

AN =

PARTE 5. REDACCION PERIODISTICA EN TELEVISION
UNIDAD DIDACTICA 1. LA MALA IMAGEN DE LA IMAGEN

1. La television como cloaca de la sociedad
2. Laimageny sus patologias informativas
3. Por quéy cémo se ha llegado a Jerry Mander

UNIDAD DIDACTICA 2. EL TRABAJO PERIODISTICO EN TELEVISION
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Estructura del equipo de trabajo

Estructura de la redaccion

Las rutinas que genera un informativo

Nacimiento, desarrollo y muerte de una noticia: un caso practico

UNIDAD DIDACTICA 3. MEDIO, GENEROS Y FORMATOS

1.
2.
3.
4.

La tecnologia como elemento definitorio y esencial del medio
Variaciones en torno a un mismo soporte

Los géneros periodisticos en television

Formatos especificamente televisivos

UNIDAD DIDACTICA 4. LA ESCALETA COMO MACROTEXTO INFORMATIVO

AN =

La construccion de una escaleta

La organizaciéon del trabajo

Los criterios de seleccion periodistica
Los criterios de ordenacion de noticias
Tendencias en la edicién

UNIDAD DIDACTICA 5. MICROESTRUCTURAS TEXTUALES: LA EROSION DE LA PIRAMIDE INVERTIDA

AN =

Escribir para medios impresos La entradilla y la pirdmide invertida
Escribir para television La pirdmide diseminada

Los puntos de interés maximo y los detalles menores

Texto y totales: la informacién Fluye

Otras modalidades de texto

UNIDAD DIDACTICA 6. LA ESCRITURA TELEVISIVA

aunpkhwnNn=~

Escribir para el oido

El lenguaje de las tres ¢'s mas una: corto, conciso y concreto para ser claro
El orden del discurso: la construcciéon de la frase

Escritura, texto y estilo

La televisién frente a la prensa

“No lo intentes; hazlo”

UNIDAD DIDACTICA 7. ESCRIBIR CON IMAGENES. LA GRAMATICA INVISIBLE

AN =

Palabras e imagenes

Aprender a comunicar con imagenes
La imageny su valor informativo

Lo audiovisual y la “audiovisiéon”

Una gramatica que no se ve

UNIDAD DIDACTICA 8. EL MEJOR TEXTO PARA CADA CONTEXTO

1.
2.

La asignacién del contexto
El texto y sus especificidades
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UNIDAD DIDACTICA 9. LA PUESTA EN ESCENA

1.
2.
3.

La comunicacion verbal
La comunicacion no verbal
El redactory las conexiones en directo

PARTE 6. REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. EXPERTO EN TECNOLOGIAS DE LA WEB 2.0

vnhwn=

Origen de laWeb 2.0

Principales caracteristicas de la Web 2.0
Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
Ventajas de la Web 2.0

Nuevas tendencias: la Web 3.0

UNIDAD DIDACTICA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0

ounpwN-=

Introduccion

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0

N A WN =

Medios sociales

Redes sociales

Blogs

Microblogging

Wikis

Podcast

Plataformas de video
Plataformas de fotografia

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE LAS REDES SOCIALES

NouvbkwnN =

Historia de las redes sociales

Definicién de las redes sociales

Diccionario basico de las redes sociales

Servicios de redes sociales

Importancia e impacto social de las redes sociales
Profesiones de las redes sociales

Ventajas y desventajas de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 5. CLASIFICACION DE LAS REDES SOCIALES

1.
2.

Redes sociales generales
Redes sociales especializadas
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UNIDAD DIDACTICA 6. MOBILE SOCIAL MEDIA: LOS SMARTPHONES

Los smartphones

El potencial del moévil para las redes sociales

Ejemplo de aplicaciones méviles para conectarse a redes sociales
Del Social Media al Social Media Mévil

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. USO RESPONSABLE DE LAS REDES SOCIALES

1. Introduccién al uso responsable de las redes sociales
2. Aspectos a tener en cuenta ante una conexion en red
3. Menores e incapaces en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 8. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

Servicios en las Redes Sociales

Proteccion de Datos de Caracter Personal

Proteccion de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen
Proteccion de la Propiedad Intelectual

Proteccion de los consumidores y usuarios

Delitos en las redes sociales

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

Cémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Aprende a medir en términos cuantificables el ROI de una estrategia de Social Media
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing

NoubkhwnNn=
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme ya!

iEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q 900831200
Formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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https://linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
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