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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra

metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar dénde, cuando y como quera.

<I@-

2. Accesibilidad
[_@ill Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacion
LAl trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompanamiento / Seguimiento docente

Orientacién académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucion impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Méas de 18 aios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. v/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde ,5‘{"{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. Calidad Aenor

v/ Somos Agencia de Colaboracién N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

v Nuestros procesos de ensenanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001

D LACALIDAD AENTAL {IQNET
1509001 150 14001 ° LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

EUROINNOVA
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master 100 % sin intereses y disfruta de las becas disponibles. jContacta
con nuesktro equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

.y

D @D visa proyra

mastercard maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 discovir @efecty @)pamae CMR

y muchos mas...

COMFIAMIA
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Master en Cine, Televisiéon y Medios Interactivos + Titulacién Universitaria

DURACION
@ MODALIDAD
IACH} ONLINE
8 ACOMPANAMIENTO
g\)‘ .—”g PERSONALIZADO
CREDITOS
5ECTS
()
Titulacion

Gracias a este Master en Cine, Television y Medios Interactivos aprenderas a producir, analizary
promocionar todo tipo de contenidos, no sélo desde el punto de vista de la creacién, sino también en
todo lo relativo a su distribucion en el mercado y a su gestién de forma innovadora, haciendo hincapié
en las posibilidades que Internet pone a tu disposicion para la explotacion de los contenidos.

EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nimero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accion Formativa
de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

Ver en la web EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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Descripcion

El desarrollo de los nuevos medios y soportes empleados en la indsutria del entretenimiento ha
propiciado la necesidad de ofrecer una formacién detallada sobre lo mismos, no solamente desde esl
punto de vista del mercado, sino también desde el tecnolégica, el socioldgico o el cultural. Por medio
del presente Master en Cine, Television y Medios Interactivos se pretende ofrecer al alumnado la
formacién necesaria para dar respuesta a las nuevas necesidades de los profesionales del sector. Para
ello, aprendera a desarrollar su creatividad asi como su capacidad de gestion en relacién a la creacion
de contenidos de cine, television y medios intercativos, aprendiendo ademas a integrarlos en un nuevo
consumo multisoporte y multiplataforma.

Objetivos

Entre los objetivos del Master en Cine, Television y Medios Interactivos destacamos: Identificar los
origenes y evolucion de la industria audiovisual Determinar los distintos procesos de realizacion
audiovisual. Reconocer los componentes y organizacién de la produccién audiovisual Ser capaz de
desarrollar las actividades que facilitan el control de la produccién audiovisual Conocer las distintas
fuentes y formas de financiaciéon de obras audiovisuales Analizar la funcién del presupuesto en obras
audiovisuales Senalar los elementos caracteristicos de los personajes y los espacios escénicos en
producciones audiovisuales Elaborar la divisién del saber narrativo. Estudiar los contenidos de la
historia: sucesos y existentes. Aprender la articulacién espaciotemporal: el montaje. Analizar el
espacio audiovisual. Aprender las tareas asociadas a la produccién cinematografica. Dotar a los
alumnos de las herramientas basicas para que puedan llevar a cabo las tareas que corresponden al
técnico de produccién. Adquirir un amplio conocimiento sobre los departamentos produccién para
poder desenvolverse en ellos de manera efectiva. Aprender cémo se realiza la preproduccién para
poder actuar en la produccién. Adquirir los conocimientos necesarios para el calculo de costes del
proceso, a través de una efectiva bisqueda de financiaciéon y un buen control presupuestario. Dotar al
alumno/a los medios tedricos, mecanicos y practicos que se encuadran dentro del proceso de
produccion. Deducir las caracteristicas Formales y expresivas de los proyectos audiovisuales, a partir
del analisis de su documentacién técnica, para su realizacion. Desglosar los recursos humanos, técnicos
y materiales necesarios para la produccién de proyectos audiovisuales, determinando sus
caracteristicas especificas para su posterior consecucién. Planificar la produccién de los proyectos,
estableciendo las diferentes fases, optimizando tiempos, recursos, costes y calidades, con la
autonomiay eficacia requeridas. Calcular los costes de produccién de proyectos de audiovisuales para
realizar presupuestos, evaluando las formasy fuentes de financiacion idéneas segun las caracteristicas
del proyecto, y contribuyendo al andlisis de su viabilidad. Gestionar la selecciéon y contratacién de los
recursos humanos, técnicos y artisticos, asegurando su idoneidad y disponibilidad en los tiempos
previstos en el plan de trabajo audiovisual, o en el plan de comercializaciéon y explotacién del
espectdculo o evento. Gestionar el presupuesto asignado a cada una de las fases de realizacion de los
proyectos detectando y aportando soluciones para la correccion de las desviaciones que puedan
surgir. Controlar el cumplimiento del plan de comercializacién de la obra espectacular o el evento, sea
en local estable, en recinto exterior acotado, o en gira, con criterio de optimizacién de recursosy
manteniendo la fidelidad al criterio artistico o comunicativo predeterminado en el proyecto. Colaborar
en el plan de explotacién de la obra audiovisual, aportando elementos a la negociacién con
distribuidoras audiovisuales, salas de exhibicién, emisoras, y redes o plataformas de distribucién de
espectaculos que permitan la amortizacién del proyecto y aseguren su rentabilidad. Disefar un buen
programa de motores de busquedas. Diferenciar los prototipos de comprador. Crear contenido

EUROINNOVA
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especialmente dirigido a los compradores. Publicar el contenido en el formato en linea que mds se
ajusta a su sector, podcast, blogs, elibros, sitios Web...

Para qué te prepara

Este Master en Cine, Television y Medios Interactivos se dirige a profesionales y estudiantes del
ambito de la comunicacién, la produccién audiovisual, el cine, la televisién o de la industria del ocio en
general, que quiera formarse o actualizar sus conocimientos en esta tematica. Igualmente, se dirige a
cualquier persona que tenga interés en formarse en Cine, Televisiéon y Medios Interactivos, para
desarrollar una carrera profesional en la industria.

A quién va dirigido

Gracias a este Master en Cine, Television y Medios Interactivos aprenderas a producir, analizary
promocionar todo tipo de contenidos, no sélo desde el punto de vista de la creacién, sino también en
todo lo relativo a su distribucion en el mercado y a su gestién de forma innovadora, haciendo hincapié
en las posibilidades que Internet pone a tu disposicion para la explotacion de los contenidos.

Salidas laborales

Tras finalizar la formacién, habras adquirido las competencias necesarias para ejercer
profesionalmente en los siguientes sectores: Cine, Televisién y Medios Interactivos, Industria
Audiovisual, etc.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE 1. SECTORES ECONOMICOS DE LA
PROPIEDAD INTELECTUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INDUSTRIA MUSICAL

La Industria Musical: Introducciéon

Obras musicales

Editor musical y productor fonografico

Artistas intérpretes

Videoclips y sincronizaciones

Managers y promotores de conciertos. Contratos 360°

Entidades de Gestion en la Industria Musical

Nueva Directiva sobre los derechos de autor en el mercado Unico digital 2016/0280 y su
aplicacién a los autores, artistas e intérpretes

9. Video tutorial: Estatuto del Artista

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 2. INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA Y TEATRAL

La Ley del Cine y su Reglamento

Obras cinematograficas

Coautores de obras audiovisuales

Contratacion audiovisual y Contrato en la Industria Cinematografica. Coproduccion Audiovisual y
Cinematogrifica

Productores cinematograficos

Financiacién de obras cinematograficas

Formatos televisivos

La industria del cine en Espana. Entidades de gestién

Obras teatrales y dramatico-musicales. Obras de Gran Derecho en SGAE

PN

W o N

UNIDAD DIDACTICA 3. EDITORIALES Y PRENSA

La Industria editorial: Aproximacién
Empresas editoriales

Contrato Editorial

El Derecho de Traduccién

Prensay Propiedad Intelectual

La tasa Google

aunpkrwnN=~

UNIDAD DIDACTICA 4. VIDEOJUEGOS, SOFTWARE E INTERNET COMO SECTOR ECONOMICO EN LA
PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Software
2. Videojuegos

3
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4. Medidas tecnolégicas de proteccion en la LPI
5. Bases de datos
6. Video Tutorial: Jurisprudencia aplicada al sector

PARTE 2. INDUSTRIA AUDIOVISUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA INDUSTRIA AUDIOVISUAL

1. Laindustria cinematografica

2. Nacimiento y evolucion de la industria audiovisual
1. - La meca del cine, Hollywood
2. - Movimientos cinematograficos alternativos
3. -Una nueva era

3. Laindustria audiovisual en Espana

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESOS DE REALIZACION AUDIOVISUAL

Introduccién a los procesos de realizacién audiovisual
Desarrollo

Preproduccién

Produccién o rodaje

Postproduccién

Distribucién

aunpkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 3. COMPONENTES Y ORGANIZACION DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. El departamento de produccién
1. - Principales componentes del departamento de producciéon
2. - Nuevos componentes del departamento de produccién
2. Coproduccion
1. - Caracteristicas necesarias para que una pelicula sea considerada espafnola
2. - Requisitos para coproducir con Espana
3. - Caracteristicas audiovisuales para la coproduccién espanola
4. - Tipos de coproducciones

UNIDAD DIDACTICA 4. CONTROL DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. El productor

2. El control de produccién

1. - Busqueday seleccién de temas, argumentos, guiones, obras, etc.

2. - Firma del contrato y decisién final

3. - Elaboracién de desgloses y plan de trabajo

4. - Calculo de los costes de la produccién y del presupuesto

5. - Contratacion de seguros y busqueda de una comercializacion previa en funcién a un
estudio econémico

6. - Gestionesy trdmites oficiales y administrativos que resten

7. - Contratacién del equipo humano técnico y artistico

8. - Organizacion y supervision del casting

9

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-en-cine-television-y-medios-interactivos

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

10. - Supervision del rodaje

11. - Organizacion y supervisién del proceso de posproduccion

12. - Gestiones relacionadas con la explotacién comercial del film (publicidad)

13. - Organizacion y supervisién del proceso de comercializacién y distribucién, incluyendo la
firma de los contratos pertinentes

UNIDAD DIDACTICA 5. FUENTES Y FORMAS DE FINANCIACION DE OBRAS AUDIOVISUALES

1. Formas de financiacién
2. Fuentes de financiacién
1. - Fuentes de financiacion privada directa
2. - Fuentes de financiacion privada indirecta
3. - Fuentes de financiacion publica directa
4. - Fuentes de financiacién publica indirecta
3. Procedimientos y documentos previos a la busqueda de financiaciéon

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PRESUPUESTO EN OBRAS AUDIOVISUALES

1. Peliculas y presupuestos
1. - Peliculas mas caras del cine espanol
2. - Presupuestos medios de una pelicula en Espana segun los Goya
3. - El presupuesto de las grandes superproducciones de Hollywood
4. - Presupuesto y éxito

2. El presupuesto de obras cinematograficas
1. - Autoridad competente en materia de cine en Espafa

3. Capitulos del presupuesto

4. Requisitos para el reconocimiento del coste

UNIDAD DIDACTICA 7. CARACTERIZACION DE PERSONAJES Y ESPACIOS ESCENICOS EN
PRODUCCIONES AUDIOVISUALES

1. El personaje en producciones audiovisuales
1. - Creacién de personajes

2. Los espacios escénicos en producciones audiovisuales
1. - Tipos de espacios escénicos
2. - Recursos escenograficos en peliculas reales

PARTE 3. NARRATIVA AUDIOVISUAL. ESTRATEGIAS
Y RECURSOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA NARRACION

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Una historia minima
La triada de Genette: historia, narraciéon y relato

Los agentes del discurso: instancias que participan en la enunciacién
Dos modos de narraciéon: mimesis o diégesis

El grado de autoconciencia de un relato

El universo diegético

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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7. A modo de cierre: un viaje por El ladrén de orquideas
UNIDAD DIDACTICA 2. CONTENIDOS DE LA HISTORIA: SUCESOS Y EXISTENTES

1. Introduccién y concepto
2. Sucesos: acciones y acontecimientos
3. Existentes: personajes y escenarios

UNIDAD DIDACTICA 3. LA ESTRUCTURA

Introduccién y concepto

Leyes que gobiernan la relacién entre los sucesos: la temporalidad y la causalidad
La estructura en tres actos

Diferentes tipos de estructura

La temporalidad como criterio a la hora de estructurar el relato

vnhwn=

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PUNTO DE VISTA Y LA VOZ NARRATIVA

Diferencias y relaciones entre el modo y la voz
El punto de vista: la perspectiva narrativa

La voz del narrador y su oyente el narratario

La generacién de expectativas en el espectador

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. LA DIVISION DEL SABER NARRATIVO

Tres tipos modales: igualdad, inferioridad y superioridad

Alteraciones en la modalizacién: paralipsis y paralepsis

Sorprenderse con el personaje, saber mas que éste o una férmula mixta
Narracién comunicativa: el espectador sabe mas que cualquier personaje
El saber inferior: retraso y ocultacién de la informacion

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. EL TIEMPO

1. Concepto de tiempo narrativo
2. La duracién temporal

3. Orden

4. La frecuencia

UNIDAD DIDACTICA 7. EL ESPACIO AUDIOVISUAL

Concepto de espacio audiovisual

El plano

Espacio en campo y fuera de campo
Construccién del espacio audiovisual

N

UNIDAD DIDACTICA 8. LA ARTICULACION ESPACIO-TEMPORAL: EL MONTAJE

1. Introduccién y concepto
2. Toma de imagenes en continuidad, bloques o plano a plano
3. Transiciones entre planos

4. Montaje interno y montaje externo

EUROINNOVA
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5. Continuidad y discontinuidad en el relato audiovisual
6. Tipos de montaje segun la presentacién de las acciones

UNIDAD DIDACTICA 9. ASPECTOS FORMALES EN LA ESCRITURA: EL GUION

Introduccién y concepto

Fases del guién

El guién: formatos y modelos
Un ejemplo de guién: El antojo

PN

EDITORIAL ACADEMICA Y TECNICA: indice de libro Narrativa audiovisual Canet, Fernando. Prosper,
Josép. Publicado por Editorial Sintesis

PARTE 4. PRODUCCION CINEMATOGRAFICA

UNIDAD DIDACTICA 1. LOS DEPARTAMENTOS DE UNA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA

1. Introduccién a los departamentos de produccion
2. El departamento de produccion
1. - Componentes principales
2. - Diferencias de estas figuras en Estados Unidos y Europa
3. Elresto de departamentos de una produccién
1. - Departamento de direccién
. - Departamento de fotografia
. - Departamento de sonido
. - Departamento de escenografia
. - Departamento de vestuario
. - Departamento de maquillaje y peluqueria
. - Departamento de efectos especiales
. - Departamento de postproduccion

0O ~NOYULT B WN

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PRODUCCION

1. Introduccién a la produccién
2. Etapas de la preproduccion
1. - La seleccién del guion literario
. - Los personajes
. - Andlisis del guion
. - Estimacion de costes
. - Elaboracién de un presupuesto orientativo
. - Adquisicién de los derechos de transformacién del guion
. - Contratacion de jefes de departamento y sus funciones
. - Resto del equipo técnico y artistico

0O ~NOYULT B WN

UNIDAD DIDACTICA 3. EL PRESUPUESTO

1. Introduccién al presupuesto
2. Términos relevantes
3. Elaboracion del presupuesto
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UNIDAD DIDACTICA 4. PREPARANDO LA BUSQUEDA DE FINANCIACION: EL DOSSIER

1. La importancia de un dossier
2. Partes de un dossier
1. - La portada
. - Pitch
. -Lasinopsis
. - Tratamiento
. - El guion
. -Memoria
. - Influencias
. -Varios

O ~NOYULT D WDN

UNIDAD DIDACTICA 5. METODOS DE FINANCIACION

Introduccion a los medios de financiacién
Financiacién directa
Financiacién indirecta
Financiacién publica
1. - Ayudas y subvenciones
La produccién propiay la produccién asociada
La coproduccién
Product placement y Merchandising
Nuevas formas de financiacién: el crowdfunding

PN

©NW;

UNIDAD DIDACTICA 6. LA PRODUCCION

1. Introduccién a la produccién
2. Supervision del rodaje
3. Control de gastos

UNIDAD DIDACTICA 7. LA POSTUPRODUCCION

Introducciéon de la postproduccion

El laboratorio

El montaje

El etalonaje

Efectos

La sonorizacién y postproduccién de sonido

aunpkhwnNn=~

UNIDAD DIDACTICA 8. LA EXHIBICION

Introduccion
El distribuidor
El exhibidor
Relacién entre las Distribuidoras y los Exhibidores Cinematograficos.
Marketing
1. - Laindustria cinematografica
2. - El cine como producto
3. - Marketing y ocio

nhwpn=
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4. - El Marketing Mix

PARTE 5. PRODUCCION EN TELEVISION

UNIDAD DIDACTICA 1. AUDIENCIAS Y PROGRAMACION

Introduccion.

Tipologias de programas de television.

Analisis y sistemas de medicién de audiencia.
Elaboracion de la parrilla y estrategias de programacion.
Glosario de términos.

N =

UNIDAD DIDACTICA 2. EMISORAS Y ESTUDIOS DE TELEVISION

Clasificacion de emisoras.

Historia de las emisoras de television: titularidad, financiaciéon y explotacién.
Formas de control de la emisora de televisién.

Organigrama tipo de una emisora de television.

Los estudios de television.

Glosario de términos.

ounpkwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. PROCESOS DE PRODUCCION DE PROGRAMAS DE TELEVISION

1. Fasesy desarrollo del proceso segun el tipo de emisora.
2. Caracteristicas de a produccién en funcién del tipo de programa y modo de emision.
3. Glosario de términos.

UNIDAD DIDACTICA 4. FUENTES DE FINANCIACION DE EMISORAS Y PROGRAMAS DE TELEVISION

1. Financiacion publicay privada.
2. Formasy sistemas de financiaciéon de programas.
3. Glosario de términos.

UNIDAD DIDACTICA 5. PRESUPUESTO DE PROGRAMAS DE TELEVISION

1. Los recursos propiosy ajenos.
2. El presupuesto técnico y econémico.
3. Glosario de términos.

UNIDAD DIDACTICA 6. PLANIFICACION DE PRODUCCION DE PROGRAMAS DE TELEVISION

Elaboracion y presentacién de un proyecto.
Identificacién de recursos.

El plan de trabajo y técnicas de planificacion.
Glosario de términos.

PN =
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PARTE 6. CREACION DE CONTENIDOS
INTERACTIVOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INDUSTRIA MULTIMEDIA

Empresas y Estudios Multimedia
Gestién y comunicacion con los clientes
Géneros y Sectores

Productos

Proyecto multimedia interactivo
Normativa legal en el marco multimedia

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 2. PLANIFICACION DE UN PROYECTO MULTIMEDIA INTERACTIVO

Criterios de planificacion

Elaboracion de un plan de accién

Organizaciéon de recursos

Seguimiento y mantenimiento del plan de trabajo
Fechas limite/gestién y limitacién de cambios
Gestion de calidad

aunpkhwnNn=~

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE GUION MULTIMEDIA

Andlisis de storyboard

Hipermedia

Sistemas de navegacion interactivos
Diagramas de flujo o navegacion
Diagramas de arbol de informacién
Elementos de Interfaz

Estados de los elementos interactivos

NounbkhwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 4. SISTEMAS TECNICOS MULTIMEDIA

1. Soportes multimedia
2. Formatos multimedia
3. Equipos informaticos y arquitecturas
4. Plataformas
5. Entornos tecnoldgicos y equipos electrénicos de consumo
6. Entornos tecnolégicos de destino
7. Entornos tecnoldgicos de difusién
8. Entornos tecnolégicos de publicaciéon o soporte
9. Multi-medios
10. Entornos dindmicos
11. Conexiones con servidores
12. Sistemas de «back-up» respaldo
13. Herramientas de autor
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UNIDAD DIDACTICA 5. FUENTES

Tipos

Caracteristicas

Captura

Formatos de archivo y almacenamiento

Programas de creacién, edicién, tratamiento y retoque

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. EDICION Y COMPOSICION DE PRODUCTOS MULTIMEDIA

1. Composicién
2. Usabilidad
3. Accesibilidad
4. Interfaces

UNIDAD DIDACTICA 7. SISTEMAS TECNICOS AUDIOVISUALES MULTIMEDIA

Sistemas analdgicos

Sistemas digitales

Plataformas informaticas

Tipologia de interconexionado

Soportes de almacenamiento de la informacién

kN =

UNIDAD DIDACTICA 8. PROCESOS DE REGISTRO, GRABACION Y REPRODUCCION DE IMAGEN
AUDIOVISUAL

Formatos de video

Procesado de imagenes

Edicion de video y Postproduccion
Equipos técnicos de Imagen

PN

UNIDAD DIDACTICA 9. PROCESOS DE REGISTRO Y GRABACION SONORA

1. Formatos de archivo de audio

2. Captacién del sonido

3. Grabaciény reproduccién del sonido
4. Equipos técnicos de sonido

UNIDAD DIDACTICA 10. PROCEDIMIENTOS DE CAPTURA DE AUDIO Y VIDEO

1. Dispositivos y configuraciones de captura
2. Sistemas de compresién

3. Sistemas de difusion («Streaming»)

4. Exportacién a diferentes formatos

UNIDAD DIDACTICA 11. ELEMENTOS INTERACTIVOS

Caracteristicas funcionales

Estados

Generacion de estados graficos de elementos interactivos
Creacion de elementos de formulario

Ver en la web

1.
2.
3.
4.
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UNIDAD DIDACTICA 12. INTEGRACION CON HERRAMIENTAS DE AUTOR

ounpkpwN-=

Herramientas de autor

Configuracion de la interfaz o ventana de trabajo
Lineas de tiempo

Velocidad de reproduccién

Propiedades

Acciones o eventos

UNIDAD DIDACTICA 13. OPCIONES CARACTERISTICAS DE SOFTWARE DE AUTOR

kN =

Requisitos hardware/software

Playersy actualizaciones

Formatos soportados de importaciéon y exportacion
Publicacién de contenidos y compatibilidad
Dispositivos y plataformas de destino

UNIDAD DIDACTICA 14. ESTRUCTURACION DE ARCHIVOS SEGUN SOFTWARE

1.
2.
3.
4.

Ubicacion y acceso

Protecciones de acceso y restricciones
Sincronizacién de fuentes

Exportacién e importacién de fuentes

UNIDAD DIDACTICA 15. CONTROL DE CALIDAD DEL PRODUCTO AUDIOVISUAL MULTIMEDIA
INTERACTIVO

WoOoNOUAWN =

Agencia de calidad de Internet (IQUA)

Organizacién de consumidores y usuarios (OCU)

Asociacion de Usuarios de Internet (AUI)

Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacion y el Comercio electrénico
Ley Organica de Proteccién de datos (LOPD)

Ley Propiedad Industrial e Intelectual

Normas ISO

Criterios de calidad

Tipos y estructura de informes técnicos de calidad

UNIDAD DIDACTICA 16. MANTENIMIENTO DE PRODUCTOS MULTIMEDIA INTERACTIVOS

AN =

Seguimiento e interpretacion de estadisticas de acceso a productos «on line»

Interpretacién de proyectos externos para su mantenimiento

Sistemas de actualizacién de clientes y del equipo de producciéon

Control de la seguridad de productos «on line»

Deteccion de nuevas tecnologias para la actualizacion y optimizacién de los productos realizados

PARTE 7. MARKETING DIGITAL

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-en-cine-television-y-medios-interactivos

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL

AN =

Introduccion

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

N A WN =

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

UNIDAD DIDACTICA 3. POSICIONAMIENTO ORGANICO: SEO

nmnhwpn=

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Coémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 4. SEM: PERFORMAN MARKETING

ounphpwN-=

Introduccion al SEM

Principales conceptos de SEM

Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacién de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

UNIDAD DIDACTICA 5. INBOUND MARKETING

kN =

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

UNIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL CRM

N =

Introduccién

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM
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UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE LA ATENCION AL CLIENTE EN SOCIAL MEDIA

Definir la estrategia

Cuentas especificas

Identificacién del equipo

Definir el tono de la comunicacién
Protocolo de resolucion de problemas
Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)
Monitorizacién

Gestioén, seguimiento y fidelizacién
Mediciéon de la gestién de atencidn al cliente

WoNU A WN =

UNIDAD DIDACTICA 8. EMAIL MARKETING

1. Fundamentos del email marketing
2. Objetivos del email marketing

3. Estructura de un email

4. Tipos de campanas

UNIDAD DIDACTICA 9. E-COMMERCE

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencioén al cliente
Embudos de conversién
Casos de éxito

nmnhwpn=

UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

hAE I o e
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

Llamadme gratis jMatricularme ya!

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q +34958050200
formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

@XOm®
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