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 DURACIÓN

 60 horas

 MODALIDAD

 Online

TITULACIÓN

TITULACIÓN expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro
de la AEEN (Asociación Española de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia
académica en educación online por QS World University Rankings
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DESCRIPCIÓN

Si queremos que nuestra empresa no decaiga y mantenerla en un mercado competente
necesitamos, no solo, controlar los posibles costos derivados de la misma sino la búsqueda
del beneficioso, pues bien una buena manera de buscar el beneficio es a través de una buena
estrategia de marketing, hacer a tu empresa más atractiva, ofrecer y dar a conocer a un
sector amplio tu producto o servicio ayuda a que en la empresa entre una eyección de capital
importante. Es por ello que este curso te ayuda a buscar esa eyección de capital a través del
marketing.

OBJETIVOS

Adquirir los conocimientos necesarios para comprender y aplicar los determinantes
del marketing.
Adquirir una visión amplia de las diversas funciones que se desarrollan en la empresa y
del lugar que el marketing ocupa en dichas funciones.
Conocer las técnicas de implantación de los métodos operativos y los medios de
control.
Conocer los instrumentos del marketing y su influencia en la venta.
Conocer los principios, fundamentos y conceptos del marketing.

A QUIÉN VA DIRIGIDO

Este curso está dirigido a Profesionales de publicidad, Responsables y trabajadores o
técnicos en Marketing de cualquier empresa, que deseen comprender la conceptualización
del marketing, así como adquirir como se desarrolla esta función en las empresas, que
técnicas e instrumentos se utilizan y como se debe llevar la dirección de tal menester. El
curso también va orientado para personas no expertas, que quieran ampliar conocimientos o
les interese la temática.

PARA QUÉ TE PREPARA
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El curso te prepara para conocer en profundidad el concepto de marketing, su importancia
dentro de una empresa o sector, sus funciones, su operativa, así como las técnicas e
instrumentos necesarios para que la planificación estratégica resulte eficiente y se obtengan
los beneficios deseado, pero no se detiene solo en la instrucción u orientación en esta clase
de conocimientos sino que va más allá pues te orienta a como se debe organizar y dirigir la
estratégica de marketing.

SALIDAS LABORALES

Departamentos de marketing, publicidad y ventas de empresas e instituciones, privadas o
públicas, así como en empresas del sector propio del marketing; investigación de mercado,
consultoría, distribución comercial, publicidad, marketing directo, etc.
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MATERIALES DIDÁCTICOS

Paquete SCORM: Introducción al Marketing

* Envío de material didáctico solamente en España.
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Programa Formativo

UNIDAD DIDÁCTICA 1. PLANIFICACIÓN DE MARKETING.

Concepto y contenido del marketing:1.
- Función del marketing en la gestión de la empresa: la orientación al cliente.1.
- Marketing estratégico y operativo.2.

Estrategias y tipos de marketing.2.
Marketing mix:3.

- Planificación integral del marketing.1.
- Elementos que integran el marketing mix e interrelación entre ellos.2.

Elaboración del plan de marketing:4.
- Estructura y funcionalidad.1.
- Políticas de marketing en la empresa.2.
- Presupuesto del plan de marketing.3.

Análisis DAFO y estrategias de marketing:5.
- Estudios de mercado.1.
- Segmentación y posicionamiento y detección de oportunidades de mercado.2.
- Elaboración de informes de oportunidades de mercado.3.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. POLÍTICA DE PRODUCTO.

Definición de la política de producto.1.
Atributos y características de productos y servicios de la empresa.2.

- Clasificación de productos.1.
- Diferenciación de los productos.2.

Concepto de gama y línea de productos.3.
- La cartera de productos.1.

La teoría del ciclo de vida del producto (CVP) y su aplicación al marketing.4.
- Estrategias según el CVP.1.
- Servicios añadidos.2.

Mapas de posicionamiento.5.
- Concepto de posicionamiento de producto.1.
- La elección de los ejes de posicionamiento.2.

Matriz BCG y creación de nuevos productos.6.
Análisis del envase y de la marca como elementos diferenciadores.7.

- Concepto y finalidad de la marca.1.
- Tipología de las marcas.2.
- Estrategia de marca.3.
- Elementos fundamentales del envase.4.

Elaboración de informes sobre producto.8.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. POLÍTICA DE PRECIOS.

Definición de la política de precios.1.
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- El concepto de precio.1.
- El precio como instrumento de marketing.2.

Características y variables de decisión.2.
Concepto de elasticidad de precio.3.

- Elasticidad cruzada.1.
Normativa vigente en materia de precios.4.

- Relaciones con los distribuidores.1.
Métodos para la determinación de los precios:5.

- Métodos basados en el coste.1.
- Métodos basados en la competencia.2.
- Métodos basados en el mercado o demanda.3.

Cálculo del punto muerto.6.
Estrategias comerciales en la política de precios.7.

- Estrategias diferenciales.1.
- Estrategias competitivas.2.
- Estrategias para líneas de productos.3.
- Estrategias para productos nuevos.4.

Elaboración de informes sobre precios.8.
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