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 DURACIÓN

 125 horas

 MODALIDAD

 Online

 CRÉDITO

 5 ECTS

TITULACIÓN

Titulación Universitaria en Marketing Farmacéutico con 5 Créditos Universitarios ECTS.
Formación Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos oposición de la
Administración Pública.
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DESCRIPCIÓN

El presente CURSO HOMOLOGADO EN MARKETING FARMACÉUTICO ofrece una formación
especializada en la materia. Las empresas farmacéuticas han visto en el marketing
farmacéutico una estrategia vital para su éxito en el mercado, por lo que los profesionales
de este entorno deben conocer las características de esta tarea a la perfección. Gracias a la
realización de este Curso Universitario en Marketing Farmacéutico podrá adquirir los
conocimientos oportunos para desenvolverse profesionalmente en el marketing
farmacéutico. ES UN CURSO HOMOLOGADO BAREMABLE PARA OPOSICIONES.

OBJETIVOS

Aprender todo lo relacionado con el marketing en el sistema económico y en la
gestión empresarial.
Realizar estudios de mercado, conociendo los diferentes tipos, segmentación
posicionamiento de los mismos.
Conocer el entorno farmacéutico así como la importancia del marketing farmacéutico
en la gestión de farmacias.
Aprender las técnicas más relevantes en los procesos de venta en productos de
farmacología.

A QUIÉN VA DIRIGIDO

El CURSO ONLINE HOMOLOGADO EN MARKETING FARMACÉUTICO está dirigido a personas
que quieran dedicarse profesionalmente al entorno de la farmacia enfocado al marketing,
así como a profesionales que deseen ampliar sus conocimientos y/o quieran conseguir una
TITULACIÓN UNIVERSITARIA HOMOLOGADA.

PARA QUÉ TE PREPARA

Este CURSO ONLINE HOMOLOGADO EN MARKETING FARMACÉUTICO le prepara para tener
una visión amplia y precisa sobre el marketing farmacéutico y las estrategias a seguir para
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que esta función tenga el éxito esperado, llegando a adquirir las técnicas para realizar esta
tarea de manera independiente. El presente Curso Universitario está Acreditado por la
UNIVERSIDAD ANTONIO DE NEBRIJA con 5 créditos Universitarios Europeos (ECTS), siendo
baremable en bolsa de trabajo y concurso-oposición de la Administración Pública.

SALIDAS LABORALES

Farmacias / Empresas Farmacéuticas / Marketing Farmacéutico.
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MATERIALES DIDÁCTICOS

Manual teórico: Marketing Farmacéutico

Paquete SCORM: Marketing Farmacéutico

* Envío de material didáctico solamente en España.
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Programa Formativo

UNIDAD DIDÁCTICA 1. PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONÓMICO Y EN LA
GESTIÓN EMPRESARIAL

Evolución del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de1.
demarcación del alcance del marketing.
La función del marketing en el sistema económico.2.
El marketing como filosofía o cultura empresarial: evolución del papel del marketing3.
dentro de la empresa. Las tendencias actuales en el marketing.
Marketing y dirección estratégica.4.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. DEFINICIÓN Y DELIMITACIÓN DEL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las Organizaciones1.
El mercado: Concepto y delimitación2.
El mercado de bienes de consumo3.
El mercado industrial4.
El mercado de servicios5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA SEGMENTACIÓN DEL MERCADO

Importancia de la estrategia de segmentación del mercado en la estrategia de las1.
organizaciones.
Los criterios de segmentación de mercados de consumo e industriales. Requisitos para2.
una segmentación eficaz.
Las estrategias de cobertura del mercado.3.
Las técnicas de segmentación de mercados a priori y a posteriori.4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LA INVESTIGACIÓN DE MERCADOS Y EL MARKETING

Los componentes de un sistema de información de marketing1.
Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigación de mercados2.
Metodología para la realización de un estudio de investigación de mercados3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. ESTUDIOS DE MERCADO Y SUS TIPOS

Estudios de mercado1.
Ámbitos de aplicación del estudio de mercados2.
Tipos de diseño de la investigación de los mercados3.
Segmentación de los mercados4.
Tipos de mercado5.
Posicionamiento6.
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UNIDAD DIDÁCTICA 6. EL ENTORNO FARMACÉUTICO

Estructura del mercado farmacéutico y su regulación1.
Sistemas de registro de medicamentos2.
Distribución farmacéutica3.
Estructura de un laboratorio farmacéutico4.
Principales factores en el desarrollo de fármacos5.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. MARKETING FARMACÉUTICO

Marketing farmacéutico1.
Servicio científico2.
Tipos de mercados farmacéuticos3.
Regulación de la publicidad y promoción4.
Patentes y marcas5.
Asociaciones profesionales6.
Política de producto7.
Política de precio8.
Política de distribución9.
Comunicación farmacéutica10.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. PLANIFICACIÓN DE MARKETING

Técnicas de previsión de ventas1.
Marketing estratégico2.
El plan de marketing3.
Auditoría del plan de marketing: control externo e interno4.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. VENTAS

Red de ventas1.
Visita Médica2.
Micromarketing3.
Previsión de ventas4.
Elementos financieros en marketing farmacéutico5.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. FARMACOLOGÍA Y MARKETING ESPECIALIZADO

Biofarmacia1.
Formas farmacéuticas2.
Marketing de genéricos3.
Marketing de productos hospitalarios4.
Marketing personal5.
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