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Euroinnova International Online Education

Especialistas en Formacion Online

SOMOS
EUROINNOVA
INTERNATIONAL
ONLINE
EDUCATION

Euroinnova International Online Education inicia su
actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta
escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiantes de experimentar un
crecimiento personaly profesional con formacién
eminentemente practica.

Nuestra visién es ser una escuela de formacién online
reconocida en territorio nacional e internacional por
ofrecer una educacién competente y acorde con la

realidad profesional en busca del reciclaje profesional.

Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida
real como pilar de nuestra metodologia, estrategia que
pretende que los nuevos conocimientos se incorporen
de forma sustantiva en la estructura cognitiva de los
estudiantes.

R

CERTIFICACION
EN CALIDAD

www.euroinnova.edu.es

Euroinnova International Online Education es miembro de pleno
derecho en la Comision Internacional de Educacién a Distancia,
(con estatuto consultivo de categoria especial del Consejo
Econdémico y Social de NACIONES UNIDAS), y cuenta con el
Certificado de Calidad de la Asociacion Espafiola de
Normalizacion y Certificacion (AENOR) de acuerdo a la
normativa ISO 9001, mediante la cual se Certifican en Calidad
todas las acciones formativas impartidas desde el centro.
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Descubre Euroinnova International Online Education

Nuestros Valores

_/z:\

B> L

ACCESIBILIDAD HONESTIDAD

Somos cercanos y Comprensivos, Somos claros y transparentes,
trabajamos para que todas las nuestras acciones tienen como Ultimo
personas tengan oportunidad de objetivo que el alumnado consiga sus
seguir form&ndose. objetivos, sin sorpresas.

PRACTICIDAD

Formacion practica que suponga un
aprendizaje significativo. Nos
esforzamos en ofrecer una
metodologia practica.

EMPATIA

Somos inspiracionales y trabajamos
para entender al alumno y brindarle
asf un servicio pensado pory para él

A dia de hoy, han pasado por nuestras aulas mas de 300.000 alumnos provenientes de
los 5 continentes. Euroinnova es actualmente una de las empresas con mayor indice de
crecimientoy proyecciéon en el panorama internacional.

Nuestro portfolio se compone de cursos online, cursos homologados, baremables
en oposiciones y formacion superior de postgrado y master.

www.euroinnova.edu.es
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Master Content Manager: Responsable del Contenido Digital + Titulacién
Universitaria

DURACION
0725 horas

MODALIDAD
0Online

CREDITO
05 ECTS

CENTRO DE FORMACI()N:
Euroinnova International
Online Education

SROINNO,

-Eh

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

TITULACION

Titulacién Multiple: - Titulacion de Master Content Manager: Responsable del Contenido
Digital con 600 horas expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION,

miembro de la AEEN (Asociacién Espainola de Escuelas de Negocios) y reconocido con la
excelencia académica en educacién online por QS World University Rankings -Titulacién

Universitaria en Marketing Digital con 5 Créditos Universitarios ECTS. Formacién Continua

baremable en bolsas de trabajo y concursos oposicion de la Administraciéon Publica.

CUALIFICAZ i _,
ﬂn Titulacién Expedida por G Titulacién Avalada para el
HoE b EUROINNQVA  Euroinnova International ﬁ Desarrollo de las Competencias
‘gk INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION Online Education A ProfESionales R D 1 zm

www.euroinnova.edu.es
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AENOR | AENOR [EREEuzad
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Una vez finalizado el curso, el alumno recibirad por parte de Euroinnova International Online Education via
correo postal, la titulacién que acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos

propuestas en el mismo.

Esta titulacion incluird el nombre del curso/master, la duracién del mismo, el nombre y DNI del alumno, el
nivel de aprovechamiento que acredita que el alumno superé las pruebas propuestas, las firmas del
profesor y Director del centro, y los sellos de la instituciones

que avalan la formacién recibida (Euroinnova Internaional Online Education y la Comision Internacional
para la Formacién a Distancia de la UNESCO).

EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con NGmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX

Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

Y para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

Firma del Alumno/a

sello NOMBRE DEL ALUMNO

AENOR § AENOR %
www.euroinnova.edu.es
m m L LTD
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La elaboracion de contenidos corresponde con uno de los pilares basicos de la calidad y éxito
del producto. Algunas de las acciones que se llevan a cabo en la gestién de los contenidos
son el disefo, elaboracién de contenidos, maquetacién, edicién, etc. Para desarrollar todas
estas acciones es necesario seguir una serie de principios y criterios que permitiran elaborar
productos editoriales de calidad. Gracias a la realizacién de este Master Content Manager:
Responsable del Contenido Digital podra organizar contenidos digitales de calidad,
aprendiendo las técnicas de marketing online para ser un experto en la materia.

OBJETIVOS

Este Master Content Manager: Responsable del Contenido Digital perseguira la consecuciéon
de los siguientes objetivos establecidos: Desarrollar una campana de marketing en
buscadores para aumentar la captacién de clientes. Saber c6mo mejorar el posicionamiento
de una web en motores de bisqueda con objeto de conseguir trafico relevante. Saber como
medir el éxito y los resultados de una estrategia para redefinirla y mejorarla hasta conseguir
optimizar al maximo el posicionamiento de una marca de buscadores. Definir e identificar los
criterios graficos de las obras editoriales durante la generacién del disefio grafico. Realizar
las indicaciones técnicas y tipoldgicas del producto en el encargo del disefo graficoy de la
maqueta. Marcar las pautas de realizacion de los proyectos editoriales en funcién de la obra
y atendiendo los criterios 6ptimos de produccion. Disefar un buen programa de motores de
blsquedas. Diferenciar los prototipos de comprador. Crear contenido especialmente
dirigido a los compradores. Publicar el contenido en el formato en linea que mas se ajusta a
su sector, podcast, blogs, elibros, sitios Web... Gestionar la marca. Crear una marca. Conocer
los procesos de comunicacion de la marca. Analizar el proceso de comunicacién publicitaria
identificando las técnicas de comunicacién mas idéneas. Desarrollar en profundidad el
concepto de publicidad y sus aplicaciones en el &mbito profesional. Identificar el papel que la
publicidad desempeia dentro de una empresa. Diferenciar los distintos medios publicitarios,
identificar fuentes de informacion, asi como aclarar conceptos y términos ligados a la
publicidad, la comunicacién y el marketing con sus correspondientes connotaciones con el
mundo laboral y en concreto con las areas de trabajo que nos ocupan.

A QUIEN VA DIRIGIDO

Este Master Content Manager: Responsable del Contenido Digital esta dirigido a
profesionales del sector que deseen ampliar su formacion, asi como a personas interesadas

www.euroinnova.edu.es
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en dedicarse laboralmente a la elaboracion de contenido digital.

PARA QUE TE PREPARA

El Master Content Manager: Responsable del Contenido Digital le prepara para tener una
vision completa sobre el entorno de los contenidos digitales, asi como de los aspectos
esenciales del marketing online.

SALIDAS LABORALES

Gracias a este Master Content Manager: Responsable del Contenido Digital, aumentaras tu
formacion en el dmbito empresarial. Ademas, te permitira desarrollar tu actividad
profesional como experto en marketing y contenido digital.

AENOR j§] AENOR .
www.euroinnova.edu.es {|QNE
s | e T )
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¢ Manual tedrico: Técnicas Publicitarias

¢ Manual teérico: Periodismo Digital

e Manual teérico: Marketing Digital

¢ Manual tedrico: Marketing Onliney
Posicionamiento Web

¢ Manual teérico: Definiciéon y Disefio de
Productos Editoriales

¢ Manual teérico: Tratamiento de Textos para
Contenidos Editoriales

¢ Manual teérico: Seleccién y Adecuacion de la
Imagen para Productos Editoriales

e Manual teédrico: Inbound Marketing * Envio de material diddctico solamente en Espana.

¢ Manual teérico: Branding y Gestion de Marca

¢ Paquete SCORM: Marketing Online y
Posicionamiento Web

¢ Paquete SCORM: Definicion y Disefo de
Productos Editoriales

¢ Paquete SCORM: Tratamiento de Textos
para Contenidos Editoriales

¢ Paquete SCORM: Seleccién y Adecuacion de
la Imagen para Productos Editoriales

e Paquete SCORM: Inbound Marketing

¢ Paquete SCORM: Branding y Gestién de
Marca

¢ Paquete SCORM: Marketing Digital

¢ Paquete SCORM: Periodismo Digital

¢ Paquete SCORM: Técnicas Publicitarias

www.euroinnova.edu.es
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FORMAS DE PAGO

- Tarjeta de crédito.

- Transferencia. (°-\

- Paypal. = bizum

- Bizum.

- PayU. W b? gmozl
- Amazon Pay.

LLAMANOS GRATISAL &

FINANCIACION Y BECAS

Matriculate en comodos
Plazos sin intereses.

Fracciona tu pago con la
garantia de

Innovapay

EUROINNOVA continta ampliando su programa de becas para acercar y posibilitar el aprendizaje continuo al

maximo numero de personas. Con el fin de adaptarnos a las necesidades de todos los perfiles que

componen nuestro alumnado.

Euroinnova posibilita el
acceso a la educacion
mediante la concesion
de diferentes becas.

Ademas de estas ayu-
das, se ofrecen Facilida-
des economicas y me-
todos de financiacion
personalizados 100 %

T BECA
sin intereses.

Emprende

www.euroinnova.edu.es

BECA
Desempleados

BECA
Antiguos
Alumnos
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LIDERES EN FORMACION ONLINE

7 Razones para confiar en Euroinnova

v/ 25% de alumnos internacionales.

v/ 97% de satisfaccion.

v 100% lo recomiendan.

v Mas de la mitad ha vuelto a
estudiar en Euroinnova

NUESTRA EXPERIENCIA

v Mas de 20 afios de experiencia.

' Mas de 300.000 alumnos vya se han
formado en nuestras aulas virtuales

« Alumnos de los 5 continentes.

Las cifras nos avalan

< 4,7 Ak hkA

4,7 kKA 8.582 '] 5.856
\7 2.625 opiniones 0

12.842 opiniones suscriptores suscriptores

NUESTRO EQUIPO

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas de 300
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en a atencién al alumnado.

NUESTRA METODOLOGIA

—_—

@ APRENDIZAJE SIGNIFICATIVO

- 100% ONLINE

Jm— —

Estudia cuando y desde donde quieras.
Accede al campus virtual desde cualquier

dispositivo.
EQUIPO DOCENTE

O L]
@ ESPECIALIZADO

Euroinnova cuenta con un equipo de
profesionales que haradn de tu estudio una
experiencia de alta calidad educativa

www.euroinnova.edu.es

Con esta estrategia pretendemos que los
nuevos conocimientos se incorporen de
forma sustantiva en la estructura cognitiva
del alumno.

% NO ESTARAS SOLO

Acompafamiento por parte del equipo de
tutorizacién durante toda tu experiencia
como estudiante.

oo,
Lesose

AENOR AENOR i,
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CALIDAD AENOR

« Somos Agencia de Colaboracién N° 9900000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seqguridad Social.

« Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad
AENOR.

« Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por a ISO 9001

-'t!:,
AENOR | AENOR Bt
GESTION GESTION I Q N E T
DE LA CALIDAD AMBIENTAL

.
1S0 3001 1S014001 LTD

CONFIANZA
60L§A DE EMPLEO
Contamos con el sello de Y PRACTICAS
Confianza Online y Disponemos de Bolsa de
colaboramos con la Empleo propia con diferentes
Universidades mas ofertas de trabajo, y facilitamos
o la realizacidon de practicas de
prestigiosas, empresa a nuestro alumnado.
Administraciones Publicas y

Empresas Software a nivel Somos agencia de colaboracion

: _ ) _
Nacional e Internacional. N° 9900000169 autorizada por
el Ministerio de Empleoy

Seguridad Social.
*
O * o oreRa be MNP
e | Y SEGURIDAD SOCIAL
CONFIANZA
ONLINE

oo,
Lesose

AENOR AENOR i,

www.euroinnova.edu.es
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SOMOS DISTRIBUIDORES DE FORMACION

Como parte de su infraestructuray
como muestra de su constante
expansioén, Euroinnova incluye dentro
de su organizacién una editorial y una
imprenta digital industrial.

ONLINE EDUCATION

www.euroinnova.edu.es

AENOR § AENOR
:
[EETHE | CITT

{|IQNET

LTD
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
—

UCAM

|Im éﬂ UNIVERSIDAD udima
* NEBRIJA UCAM
SEMARAD CATOLICA DE MURCIA

Universidad Europea
Miguel de Cervantes

utc ¢La ™

Universidad Tres Culturas

LOTTUS

EDUCATION

SAN IGNACIO
UNIVERSITY
MIAMI, FL
* X %
FONDO
Junta SOCIAL
de Andalucia EUROPEO

Q 7
e

.

Cxd

. Unién Europea

et &

DE LA CALIDAD AMBIENTAL
15014001

150 9001

®x°cechr ©

CONFIANZA
INLIN

J Microsoft®

ffice

s (O

Specialist

dAMADEUS

Your technology partner

software

www.euroinnova.edu.es

) AA

VERS),
§
—

]}

&
DE &

UANE UTEG
(=) W UDAVINCI

N

Adobe

Accredited Technical Associate

HP ExpertONE

A UCAV
2 R S A S -

www.ucavila.es

Centro
Universitario

e©CAMPUS

UNIVERSITY

CERTIFIED
ASSOCIATE

Google

for Education

AENOR || AENOR %
:
EEa— )
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Programa Formativo

PARTE 1. MARKETING DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL

Introduccion

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

mhwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

N kWD =

UNIDAD DIDACTICA 3. POSICIONAMIENTO ORGANICO: SEO

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Coémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

nmhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 4. SEM: PERFORMAN MARKETING

Introducciéon al SEM

Principales conceptos de SEM

Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacion de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

ouhkhwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 5. INBOUND MARKETING

1. (Qué es el Inbound Marketing?
2. Marketing de Contenidos

www.euroinnova.edu.es
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3. Marketing viral
4. Video Marketing
5. Reputacion online

UNIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL CRM

Introduccion

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM

HwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE LA ATENCION AL CLIENTE EN SOCIAL MEDIA

Definir la estrategia

Cuentas especificas

Identificacién del equipo

Definir el tono de la comunicacién
Protocolo de resolucién de problemas
Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)
Monitorizacién

Gestion, seguimiento y fidelizacién
Medicién de la gestién de atencion al cliente

WONOL A WN =

UNIDAD DIDACTICA 8. EMAIL MARKETING

1. Fundamentos del email marketing
2. Objetivos del email marketing

3. Estructura de un email

4. Tipos de campanas

UNIDAD DIDACTICA 9. E-COMMERCE

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencién al cliente
Embudos de conversion
Casos de éxito

RN =

UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

kN =

www.euroinnova.edu.es
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PARTE 2. BRANDING Y GESTION DE MARCA

UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ;Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA

1. La Planificacioén estratégica
2. Valor de Marca: Brand Equity
3. Marcas Corporativas y Marca Producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos Tradicionales de Comunicacion
2. La Presencia de la Marca en el Medio Online
3. Lalmagen como Comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de Arquitectura de Marcas

El Brand Manager Como Gestor

Brand Meaning Management - Identidad de Marca 3.0

El Storytelling

Branded Content y Product Placement

Personal Branding- Cémo Crear tu Propia Marca

Otras Manifestaciones - Cool Hunting, Deteccion de Insight
El Packaging

Merchandising o la Marca Convertida en Producto
Servicios de Informacion Tecnoldgica de la OEPM

PARTE 3. TECNICAS PUBLICITARIAS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACION COMERCIAL

CYvNoULAWDN =

—

1. La comunicaciéon comercial

2. El mix de comunicacién comercial: la venta personal, la publicidad, las relaciones
publicas, la promocién de ventas y el marketing directo

3. La comunicacion global de la empresa: identidad e imagen corporativa

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD

1. Definicion de Publicidad
2. Procesos de Comunicacion Publicitaria
3. Técnicas de Comunicaciéon Publicitaria

www.euroinnova.edu.es
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UNIDAD DIDACTICA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR

Necesidad del Departamento de Publicidad en la empresa
Funciones del Departamento de Publicidad
Determinacion del presupuesto publicitario

La seleccion de la empresa de publicidad

HwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TECNICO

1. La Agencia de Publicidad

2. Organigrama de una Agencia Publicitaria
3. Clasificacion de las Agencias

4. El fundamento econdémico y las relaciones

UNIDAD DIDACTICA 5. EL CANAL DE COMUNICACION

Conceptoy clasificacion
Medios Publicitarios
Internet y Publicidad
Animacion y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias

oukwn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL

Introduccion

El cliente actual

El cliente potencial

Plataforma Comercial de Mercado

HwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION Y DELIMITACION EN EL MERCADO RELEVANTE
1. Elentorno de las Organizaciones

UNIDAD DIDACTICA 8. EL ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS
CONSUMIDORES Y DE LAS ORGANIZACIONES

1. El estudio del comportamiento de compra: caracteristicas, alcance e interrelaciones
con otras disciplinas

2. Los condicionamientos del comportamiento de compra de los consumidores

3. Tipos de comportamiento de compray etapas en el proceso de compra en los
mercados de consumo

4. El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de
comportamiento y etapas en el proceso de compra industrial

UNIDAD DIDACTICA 9. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1. Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones
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2. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales. Requisitos para
una segmentacion eficaz

Las estrategias de cobertura del mercado

4. Las técnicas de segmentacién de mercados a prioriy a posteriori

w

UNIDAD DIDACTICA 10. EL ATRACTIVO DEL MERCADO Y DE LOS SEGMENTOS

1. El andlisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la
demanda

2. Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacion y analisis de sus
componentes

3. Los modelos explicativos de la selecciéon y del intercambio de marca

4. Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

UNIDAD DIDACTICA 11. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING

1. Componentes de un sistema de informaciéon de marketing
2. Concepto, objetivosy aplicaciones de la investigacién de mercado
3. Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacién de mercado

UNIDAD DIDACTICA 4. RECURSOS PRACTICOS. MARKETING, PUBLICIDAD, MEDIOS Y
VENTAS

UNIDAD DIDACTICA 1. EJEMPLO PLAN DE MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 2. EJEMPLO PLAN DE PUBLICIDAD
UNIDAD DIDACTICA 3. EJEMPLO PLAN DE MEDIOS

UNIDAD DIDACTICA 4. EJEMPLO PLAN DE VENTAS

PARTE 5. PERIODISMO DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. LOS MEDIOS DIGITALES Y EL PERIODISMO DIGITAL

1. El Nuevo Periodismo Digital, Ciberperiodismo o Periodismo web: definiciény
principales caracteristicas

2. Los nuevos medios digitales: una ventana abierta al futuro

Convergencia digital del mundo audiovisual: contenido multimedia y medios de

comunicacion

Nuevas oportunidades y riesgos en el escenario de la comunicacién digital

Factores claves de éxito para el nuevo periodista del siglo XXI

Competencias profesionales del Periodista en la Era Digital

Social Media Editor, Reportero multimedia, Community Manager, Gestor AdSense,

Ejecutivo Business: nuevas perspectivas de empleo y salidas profesionales vinculadas a

la comunicacién online

8. Periodismo de marca: Brand journalism y Newsjacking

w

Nouv bk
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9. El Mercado Digital: Usuarios y e-Consumer

UNIDAD DIDACTICA 2. DISENO DEL PERIODICO ELECTRONICO. INTRODUCCION

La noticia en Internet

Las Seis W de una noticia

La piramide invertida

Elementos de una noticia

Cémo enriquecer una noticia digital

El Hipertexto

Organizacion hipertextual

Un laberinto especial: el periddico electrénico
Estructura hipertextual

WO N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 3. HERRAMIENTAS DEL PERIODISMO DIGITAL

Recursos y herramientas de Gltima generacién al servicio del periodista digital
Herramientas de edicién digital, editores de noticias y textos
Herramientas interactivas multimedia
Plataformas y aplicaciones dindmicas para el trabajo con gréficos
Herramientas para la blisqueda, andlisis de contenido y rastreo de etiquetas
Conversores de video y generador de GIF animados
Apps de edicion multimedia y correccién gramatical para iOS, Android, iPhone y iPad
Aplicaciones y herramientas para la elaboracién de contenidos en el periodismo de
datos

9. Mapasy Sistemas de Informacién Geografica (SIG)
10. Screen scraping Técnicas de ingenieria inversa

N WD =

UNIDAD DIDACTICA 4. FUENTES DEL PERIODISMO DIGITAL

Desde la redaccién

Agencias de informacion

Acceso a las agencias de informacion

El teletipo

La valoracién de la noticia

Los medios tradicionales como fuente de noticias
Internet como fuente de informacion
Clasificacion de los medios digitales

Buscadores, busqueda tematica y motores de bisqueda
10. Blsqueda temdtica

11. Motores de busqueda

12. BIG DATA: Transparencia y periodismo de datos

N hAWN =

\0

UNIDAD DIDACTICA 5. TRATAMIENTO DE CONTENIDOS

1. Planteamiento editorial: audiencia y contenidos
2. La audienciay los contenidos
3. Pautas Previas: Tipos de servidores Web, registro gratuito, cobro por contenidos
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4. El profesional de la informacién
5. Habitos en la red
6. Tipos de servidores Web
7. Elregistro gratuito
8. El cobro por los contenidos
9. Fases de la ediciéon
10. El Consejo de redaccién
11. Investigacién periodistica
12. Redaccién: técnicas de composicién para periddicos digitales
13. Técnicas de redaccién para periddicos digitales
14. Diseno
15. Tipografiay legibilidad
16. Kerningy Tracking
17. Elinterlineado
18. Los enlaces
19. Textosy navegacion
20. Disenoy navegacion
21. Control de peso
22. Sistemas de navegacion
23. Edicién
24. Publicacion
25. Difusién y Redifusion de la Informacion Feedness y RSS
26. Usabilidad y satisfaccion
27. Usabilidad
28. Evaluacién de la usabilidad

UNIDAD DIDACTICA 6. ASPECTOS LEGALES PERIODISMO DIGITAL

Aspectos legales

La propiedad intelectual

Bienes inmateriales

Autores

Obras

Obras individuales, colectivas y de empresa
Apunte histérico

Obras y autores

Derechos morales y patrimoniales

La propiedad Intelectual

. Fotografias

Derechos de autor en Internet

. Nuevas tecnologias

Distribucién indiscriminada

. Nuevas leyes sobre el derecho de autor
. Movimiento de Copyleft

. Apunte histérico

. Licencias GNU

. Creative commons

. Software gratuito y software libre

Nk WN =
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21. Marketing, publicidad y comercio en Internet
22. Periodismo y publicidad

23. Comercio electrénico

24. Publicidad en la prensa

UNIDAD DIDACTICA 7. REDES SOCIALES Y CLOUD JOURNALISM

Periodismo y redes sociales

Facebook

Twitter

Youtube

Instagram

LinkedIN

Pinterest

Ventajas y desventajas del uso de las redes sociales

Consejos para periodistas en las redes sociales

10. Bookmarking: marcadores sociales

11. Recursos para el andlisis y medicion de audiencias en las redes sociales
12. Herramientas para medir el impacto de su estrategia en redes sociales
13. Las Redes sociales en los Méviles

14. Periodismo moévil y Apps, herramientas imprescindibles

15. Apps, herramientas imprescindibles para periodismo movil

16. Aplicaciones fotogréficas para Android

N kWM =

e

UNIDAD DIDACTICA 8. MARKETING Y PUBLICIDAD ONLINE

Marketing online

Concepto “Marketing mix”

Identificar a la audiencia

Identificar al usuario

Tecnologias para segmentar la audiencia

Estados Unidos: punta de lanza de la modernidad
Marketing interactivo

La publicidad y el marketing a lo largo del tiempo
El plan de marketing en Internet (PMI)

La creacién de valor

. Marketing e Internet

. Captar clientes

. Ganchos para atraer

. Laemocién

. Tipos de publicidad: Acciones promocionales y banners
. Acciones promocionales y banners

. Marketing viral

. Problemas del Marketing en Internet

. Seguridad y confidencialidad

N hARWN =

P N T I Y Nt N W WP W
VO~NOAUTAWN=OV

www.euroinnova.edu.es



https://euroinnova.edu.es/master-content-manager
https://euroinnova.edu.es/master-content-manager/#solicitarinfo

Master Content Manager: Responsable del Contenido Digital + Ma: cursolenliswab Solicita informacién aratis
Titulacién Universitaria 9

PARTE 6. ORGANIZACION DE CONTENIDOS
EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO

1. Criterios editoriales en la definicion del Producto
2. Procesos de edicién
3. Estandares de calidad aplicables al proceso

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

Conceptos relativos al tipo
Clases de fuentes
Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes
Propiedades de la tipografia
Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso
Principios de la teoria de la composicién de textos
Composicién de la pagina
Especificaciones de parrafo
9. Configuracién del documento
10. P4ginas maestras
11. Definicion de estilos de parrafo
12. Cuerpo central de un Producto
13. Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa

Nk WN =

UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

Los diferentes tipos de formatos graficos

Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
Herramientas de composicion de textos en productos graficos
Aplicacién tipografica en formatos estandar (DINAs)

Aplicacién tipografica en otros formatos

mhwnNn=

UNIDAD DIDACTICAD 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

Metodologia de la creaciéon de maquetas de productos graficos
Materiales para la creacién de maquetas

Creacion de maquetas

Impresion Laser, Plotter, Impresién digital y otros sistemas de impresién
Colocacion en el soporte de presentaciéon

Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos

Calidad en las maquetas

NouhkhwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

1. Plataformas y software de edicién de textos e imagenes
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Distribucién de la pagina

Creacion de paginas maestras

Creacion de hojas de estilo

Introducciéon y composicion de textos

Tipos de parrafos

Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacién
Preparacion e introducciéon de imagenes

Seleccion de imagenes segln sistema de reproducciéon

Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales
Maquetacion de las imagenes con respecto al texto y a la pagina

PARTE 7. TRATAMIENTO DE TEXTO PARA
CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE PRODUCTOS EDITORIALES

SOV NOULRWDN

—

Definicién de libro de estilo: funcionalidad y objetivos

Plantillas en los libros de estilo

Normas de utilizacion de...

Los textos: tipografias, color, tamanos y otros. Convenciones y normas de uso

HwWwnN =

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES

Requisitos editoriales. Manual de estilo
Medios de distribucién

Tematica de las obras

Estilos literarios, gramaticales y linglisticos
Continuidad grafica en las colecciones o series
Presentacion multiple de los contenidos

oaukwn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL TEXTO EN FUNCION DE LA TEMATICA Y DEL
SOPORTE

1. En Funciéon de la tematica
2. En funcion del soporte
3. Estandares de calidad aplicables al tratamiento de textos

UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION DE LOS CONTENIDOS

Continuidad de estilo en los contenidos
Rangos de jerarquizaciéon

Equilibrio entre los elementos

Titulos y subtitulos

Entradillas

Distribucién y adecuacién del texto
Criterios graficos de organizacion

NouhkhwnN-=
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8. Adecuacion de las obras
9. Divisién de las obras
10. Coherenciay aspecto formal de los contenidos

PARTE 8. SELECCION Y ADECUACION DE LA
IMAGEN PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES PARA PRODUCTOS GRAFICOS

1. Caracteristicas de las imagenes
2. Tipo de imagenes. Fotografia /ilustracién
3. Imagen analdgica / digital

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DIGITAL DE LA IMAGEN

1. Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de laimagen
2. Estandares de calidad aplicables a la imagen

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA IMAGEN AL PRODUCTO EDITORIAL

Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imagenes digitales de pixeles
Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucién e interpolacion
Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones

Cambio de espacios de color segln las condiciones de reproduccién

Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturaciéon

Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque

Retoques, degradados, fundidos y calados

Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacion. Principios y
algoritmos de compresion

Adaptacion técnica de la imagen al soporte final

PARTE 9. MARKETING ONLINE Y
POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE

N hWwWN =

0

Introducciéon

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

RARE I o e
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UNIDAD DIDACTICA 2. ELENTORNO WEB

Compra de dominio y contratacién de hosting
Instalacion de Wordpress

Configuraciones iniciales

Themes

Personalizacion de Wordpress

Creacion de Posts y Paginas

Gestion comentarios

Biblioteca Multimedia

Gestion de usuarios y roles

Herramientas Gtiles

CYvNaULAWDN =

—

UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencién al cliente
Embudos de conversién
Casos de éxito

RARE I o e

UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Coémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

SEO local

SEO internacional

SEO para apps: ASO

SEO para Amazon Marketplace
SEO en Youtube

RAREIE o e

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

Auditoria de indexabilidad

Velocidad de carga de la web (WPQ) y renderizado
Monitorizaciéon de marca

Andlisis y planificacién del posicionamiento organico
Cddigos de estado y Protocolo

Andlisis Log

Andlisis de la taxonomia web

NouhkhwnNn-=
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UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)

Introduccion al SEM

Principales conceptos de SEM

Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacion de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

oukwn-=

UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

Introduccion

Tipo de Keywords

SEMrush

Siskrix

LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
Herramientas gratuitas

Extensiones para Chrome

NouhkhwN =

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacion online

RARE I ol e

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO

;Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO

Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
Informe de Acciones manuales

oukhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

N A WN =
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PARTE 10. INBOUND MARKETING

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL

Introduccion

Concepto de Marketing Digital

Funcionaesy objetivos del marketing digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del marketing digital

kN =

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL INBOUND MARKETING

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacion online

kN =

UNIDAD DIDACTICA 3. FASE DE ATRACCION

1. Sistema de Gestion de contenidos CSM
2. Los blogs Wordpress

3. Posicionamiento SEO

4. Social Media

UNIDAD DIDACTICA 4. FASE DE CONVERSION

1. Formularios
2. Call to action
3. Landing Pages

UNIDAD DIDACTICA 5. FASE DE CIERRE

1. Marketing Relacional
2. Gestion de relaciones con los clientes CRM
3. Email marketing

UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE DELEITE

1. Encuestas
2. Contenido inteligente
3. Monitorizacion Social

UNIDAD DIDACTICA 7. INTRODUCCION AL COMERCIO ELECTRONICO

1. Auge del comercio online
2. Tipos de eCommerce
3. Atencién al cliente
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4. Embudos de conversién
5. Casos de éxito

EUROINNOVA M€

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu Q £ INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
< &

UNIDAD DIDACTICA 8. INTRODUCCION AL COPYWRITING

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

El proceso de Copywriting

ounkrwnN =

UNIDAD DIDACTICA 9. COPYWRITING PARA E-COMMERCE

Introduccion

La Homepage

Los menus

Fichas de producto

Descripcién de los servicios

Pagina ;quiénes somos?

Pagina de contacto

Pagina preguntas frecuentes

Carrito de la compra, chekout y agradecimiento
Envio de emails

CVOONAILNAWN =
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UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING PARA PERSONAL BRANDING

Introduccion

Definir tu marcay el estilo

Identificar y definir tu publico objetivo o audiencia
Creacion de lista de contactos

Paginas personal corporativa

Blog personal

Uso de las redes sociales

Plan de Comunicacién

O N hAWN =
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Euroinnova

International Online Education

Esta es tu Escuela

N
E

. Te ha parecido interesante esta formacion? Si adn tienes dudas, nuestro
equipo de asesoramiento académico estara encantado de resolverlas.
Preguntanos sobre nuestro método de formacion, nuestros profesores, las
becas o incluso simplemente condcenos.

Solicita informacion sin compromiso.

Llamadme gratis iMatricularme ya!
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