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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra

metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion

EDUCA EDTECH
Group

ONLINE EDUCATION

& INEAF

»9 BUSINESS SCHOOL

@ inesem

red % nesalud

\\ educa

EDU

A oposiciones
\‘) dgcentes @ educaopen @ enalde

Alta Direccion Empresarial

"

ESCUELA .
DE POSTGRADO MANAGEMENT

business school

3 Smusle W UDAVINCI

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-ecommerce

METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar dénde, cuando y como quera.

<I@-

2. Accesibilidad
[_@ill Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacion
LAl trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompanamiento / Seguimiento docente

Orientacién académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucion impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Méas de 18 aios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. v/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde ,5‘{"{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. Calidad Aenor

v/ Somos Agencia de Colaboracién N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

v Nuestros procesos de ensenanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001

D LACALIDAD AENTAL {IQNET
1509001 150 14001 ° LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

EUROINNOVA
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master 100 % sin intereses y disfruta de las becas disponibles. jContacta
con nuesktro equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

.y

D @D visa proyra

mastercard maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 discovir @efecty @)pamae CMR

y muchos mas...

COMFIAMIA
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Master Executive en Comercio Electrénico / E-commerce. Tiendas
Virtuales, Marketing Online y SEO + Titulacién Universitaria

DURACION
@ MODALIDAD
IRCHS ONLINE
8 ACOMPANAMIENTO
g\‘ ‘_pg PERSONALIZADO
CREDITOS

Titulacion

Este Master Executive en Comercio Electréonico / E-commerce. Tiendas Virtuales, Marketing Online y
SEO le prepara para ser técnico o responsable de proyectos integrales de E-commerce y marketing
online, ya que facilita los conocimientos tedricos y practicos necesarios para posicionar y difundir los
productos empresariales en Internet mediante diferentes herramientas informaticas.

EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Némero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX

¥ para que surta los efectos pertinentes queda ero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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Descripcion

Segun el Nielsen global online survey, nueve de cada diez internautas compran por Internet, en parte
por la comodidad y por precio, y en parte porque cada vez mas productos se ofertan exclusivamente
via Web. Por consiguiente, cada vez son mas las empresas que se publicitan en Internet, y hoy por hoy
no existen suficientes profesionales que dominen el Marketing a través de este medio. El sector del
marketing online ofrece una gran proyeccién de futuro profesional, y este Master Executive en
Comercio Electrénico / E-commerce. Tiendas Virtuales, Marketing Online y SEO le dotara de los
conceptos generales, las herramientas basicas, los mercados electrénicos, etc. para desarrollarte
profesionalmente en este ambito.

Objetivos

Integrar y potenciar Internet en la estrategia comercial de la empresa como elemento
fundamental de la promociéon empresarial.

Presentar y comercializar productos en la red mediante las herramientas de comercio
electroénico, con los requisitos de seguridad asegurados.

Crear tiendas virtuales y portales web con diferentes aplicaciones: Joomla, Virtuemart y SEO
Adquirir los conceptos practicos necesarios para el posicionamiento web de los productos,
definiendo la funcién del marketing online dentro de la empresa actual.

¢ Aplicar las redes sociales y las caracteristicas de la Web 2.0 a la promocién empresarial.

Para qué te prepara

El Master Executive en Comercio Electrénico / E-commerce. Tiendas Virtuales, Marketing Online y SEO
esta dirigido a empresarios, ejecutivos o profesionales del marketing y la publicidad, informaticos de
empresa, disefadores web, disefiadores graficos.

A quién va dirigido

Este Master Executive en Comercio Electrénico / E-commerce. Tiendas Virtuales, Marketing Online y
SEO le prepara para ser técnico o responsable de proyectos integrales de E-commerce y marketing
online, ya que facilita los conocimientos tedricos y practicos necesarios para posicionar y difundir los
productos empresariales en Internet mediante diferentes herramientas informaticas.

Salidas laborales

Webmaster, Disefiador Web, Responsable de Marketing y Publicidad, Directivo de Portales Web,
Comercial, Estudios de diseno grafico, Agencias de comunicacién y publicidad, Artes graficas,

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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Programacion, Informatica.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE 1. PRESENTACION Y COMERCIALIZACION
DE PRODUCTOS EN LA RED

MODULO 1. PRESENTACION DE PRODUCTOS EN LA RED
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO

1. Tipos de Marketing
2. Proceso de implantacion del Marketing
3. El mercado

UNIDAD DIDACTICA 2. LA COMUNICACION

1. Comunicacion de Internet Herramientas
2. Herramientas de Marketing Mix

UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DESDE UNA PAGINA WEB

1. Pagina Web como marketing

MODULO 2. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA RED
UNIDAD DIDACTICA 4. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

1. (Qué es Comercio Electrénico?

2. Usos del comercio electrénico

3. Usuarios del comercio electrénico
4. Categorias del comercio electrénico

UNIDAD DIDACTICA 5. COMERCIO ELECTRONICO VENTAJAS E INCONVENIENTES

1. El comercio electrénico y sus ventajas
2. Inconvenientes del comercio electrénico

UNIDAD DIDACTICA 6. ACTIVIDAD DEL COMERCIO ELECTRONICO
1. ¢(Qué es la actividad del comercio?
UNIDAD DIDACTICA 7. DISTRIBUCION LOGISTICA EN INTERNET

1. Ladistribucién logistica

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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UNIDAD DIDACTICA 8. COMERCIO ELECTRONICO LEGISLACION

1. Ley de proteccién de datos
2. Normativas diversas

UNIDAD DIDACTICA 9. SEGURIDAD EN EL COMERCIO ELECTRONICO

Seguridad en Internet
Antivirus

Uso de las Firmas digitales
Uso del certificado digital
Protocolos de Seguridad

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. PAGO SEGURO MEDIANTE INTERNET
1. Modalidades de Pago Utilizada
ANEXO 1. EL COMERCIO ELECTRONICO EN ESPANA

1. Introduccién

2. Evolucion general

3. El comercio electrénico en Espaina segmentado geograficamente segln el origeny el destino de
las transacciones

ANEXO 2. MODELOS DE NEGOCIO EN EL COMERCIO ELECTRONICO

1. Introduccién
2. Clasificacién de los modelos de negocio en el comercio electrénico
3. Conclusion

PARTE 2. CREACION DE PORTALES WEB CON
JOOMLA 3 + SEO PROFESIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION

Objetivo del curso

A quién va dirigido el curso
Requisitos minimos

(Que es Joomla 3?

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION A JOOMLA

(Qué es Joomla?

(Qué es un CMS?
Caracteristicas y versiones
Historia del proyecto
Novedades en Joomla 3

AN =

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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UNIDAD DIDACTICA 3. INSTALAR JOOMLA EN LOCAL

1.
2.
3.
4.

Descarga del pack

Instalacion de Xampp

Comprobar la instalacion de Xampp
Instalar Joomla

UNIDAD DIDACTICA 4. ELEMENTOS BASICOS DE JOOMLA

N A WN =

Front-end y back-end
Panel de control
Parametros del sitio
Pardmetros del sistema
Paradmetros del servidor
Permisos

Filtros de textos

Barra de herramientas

UNIDAD DIDACTICA 5. CATEGORIAS Y ARTICULOS

VWO N A WN =

Jerarquia de Joomla
Creary editar categorias
categorias anidadas

Barra de herramientas
Proceso por Lotes

Editor TinyMCE

Creary editar articulos
Opciones del articulo
Informaciéon de metadatos

UNIDAD DIDACTICA 6. ARTICULOS Y MENUS

ounpkrwn-=

Insertar imagenes en articulos

Insertar videos en articulos

Insertar mis videos y mis imagenes en articulos
Insertar puntos de ancla

Propiedades del menu

Proceso por lotes de menu

UNIDAD DIDACTICA 7. TIPOS DE MENUS

VWoOoNUL A WN =

Tipos de menus
Contactos

Articulos

Busqueda inteligente
Noticias externas
Buscar

Gestor de Usuarios
Enlaces Web

URL embebida

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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10. Sistema de enlaces

UNIDAD DIDACTICA 8. CONTACTOS, NOTICIAS EXTERNAS, ENLACES EXTERNOS

1. Contactos
2. Servidores de noticias externas
3. Enlaces Web

UNIDAD DIDACTICA 9. MODULOS

Gestor de médulos
Descripcién

Creary Editar un médulo
Modulos por defecto
Menu

HTML personalizado
Articulos mas recientes

Nouvhkwbdh=

UNIDAD DIDACTICA 10. USUARIOS Y PERMISOS

Tipos de usuarios

Registro y recuperar contrasena

Gestor de usuarios

Creary Editar un grupo usuario

Creary Editar un usuario

Usuarios registrados - Modificar articulos
Menu de usuario

Usuarios Registrados - Insertar articulos
Notas de Usuario

WoNUAWN =

UNIDAD DIDACTICA 11. GESTION DE EXTENSIONES

Extensiones

Gestor de extensiones
Instalar una extension
Gestor de plugins
Diferentes tipos de Plug-in
Gestor de idiomas

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 12. PLANTILLAS Y GESTOR MULTIMEDIA

Estructura de una plantilla
Descargar plantillas
Instalar plantillas

Gestor de plantillas

Editar plantillas

Gestor multimedia

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 13. MIGRAR JOOMLA 3 A UN SERVIDOR REMOTO

Ver en la web

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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2. Darse de alta en un servidor gratuito

3. Importar la base de datos a un servidor remoto

4. Conexion de la web con la base de datos
5. Subir archivos web mediante FTP

ANEXO 1 .EL ARCHIVO ROBOTS TXT

1. Introduccién
2. Sintaxis del archivo robots.txt

ANEXO 2. EASY FRONTEND SEO

1. Introduccién
2. Caracteristicas
3. Instalacién de Easy Frontend SEO

ANEXO 3. XMAP - MAPA WEB

1. Introduccién 363

2. Instalacion de Xmap

3. Crear un Mapa Web

4. Configuracion de Xmap

ANEXO 4. MANUAL DE SEO PARA JOOMLA

Introduccion
Recomendaciones Preliminares
Un poco de SEO Basico
La Plataforma Joomla
URLs Amigables
Las Etiquetas meta
El archivo Robots.txt
Los Contenidos
9. El editor WYSIWYG
10. Eltituloy alias del articulo
11. Los subtitulos en el contenido
12. Uso de listas
13. Manejo de las Imagenes
14. Las animaciones y objetos embebidos
15. Las tablas
16. ElEnlace Leer mas
17. Los indices de articulo
18. El Marcado semantico en los articulos
19. La limpieza del cédigo
20. Eltema de contenidos para registrados

N AWM=

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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PARTE 3. CURSO PRACTICO DE VIRTUEMART 2.0:
COMO CREAR UNA TIENDA VIRTUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A VIRTUEMART

1. Presentacién
2. Qué es VirtueMart

UNIDAD DIDACTICA 2. INSTALACION DE VIRTUEMART

. Descarga del pack

. Instalacién de Xampp

. Comprobar la instalacién de Xampp
. Instalar Joomla

. Instalar VirtueMart

. Cambiar idioma de VirtueMart

AU WN =

UNIDAD DIDACTICA 3. CONFIGURACION DE VIRTUEMART
1. Configuracién global
UNIDAD DIDACTICA 4. EDITAR TIENDA, CATEGORIAS Y FABRICANTES

Permisos

Editar tienda

Anadir paises y monedas
Enlace a latienda
Categorias

Fabricantes

A A e

UNIDAD DIDACTICA 5. REGLAS DE IMPUESTOS Y CALCULO Y PRODUCTOS

Reglas de impuestos y calculo
Productos |

Productos Il

Inventario

PN

UNIDAD DIDACTICA 6. COMPRADORES, ENVIOS Y CUPONES

1. Campos de comprador
2. Compradores

3. Envios

4. Cupones

UNIDAD DIDACTICA 7. METODOS DE PAGO

1. Métodos de pago
2. Pago contra reembolso
3. PayPal

Ver en la web

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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4. Pago por transferencia

5.

TPV

UNIDAD DIDACTICA 8. PEDIDOS E INFORMES

1.

Pedidos e informes

UNIDAD DIDACTICA 9. EXTENSIONES, PLANTILLAS Y SEO

NoubkrwnN=

Extensiones
Plantillas

Descargar plantillas
Instalar plantillas
Gestor de plantillas
Editar plantillas
Posicionamiento SEO

UNIDAD DIDACTICA 10. MIGRAR JOOMLA Y VIRTUEMART A UN SERVIDOR REMOTO

AN =

Realizar copia de seguridad

Darse de alta en un servidor gratuito

Importar la base de datos a un servidor remoto.
Conexion de la Web con la base de datos.

Subir archivos Web mediante FTP

PARTE 4. MARKETING ONLINE Y
POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE

1.

vhwn

Introduccién al Marketing online

1. -Internet como canal de comunicaciéon

2. - Conceptualizacion del marketing online

3. - Comparativa frente al marketing tradicional

4. - Caracteristicas del marketing online
Fundamentos del marketing online
Implementar la estrategia de marketing online
Niveles de acercamiento al marketing online
Modelos de pago

UNIDAD DIDACTICA 2. EL ENTORNO WEB

nhwn=

Elementos del entorno web: sitio y paginas

HTML: el lenguaje web

Tecnologias: webs estaticas, interactivas y lenguajes de programacién
Plataformas mas comunes

Conceptos sobre servidores

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO

1.
2.

3.
4.

Introduccion al comercio electrénico
Tipos de comercio electrénico

1. -B2C
2. -B2B
3. - Otros

Objetivos y estrategias
Venta de productos y servicios

UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

1.

4.
5.

Introduccion al posicionamiento Web
;Qué importancia tiene el posicionamiento?
Posicionamiento natural y posicionamiento patrocinado
Palabras mas buscadas

1. - Formas de bisqueda del usuario

2. - Sitios o palabras a la hora de posicionar

3. - Etapas de recoleccién de palabras clave

4. - Herramientas para las palabras clave

5. - Escogiendo las palabras clave

Motores de bisqueda
1. - Tipos de motores de busqueda
2. - Funcionamiento de los buscadores
3. - Principales buscadores del mundo

. Introduccioén al posicionamiento SEO

Funciones del posicionamiento SEO
1. - Funciones del SEO Manager

Herramientas SEO

Planificacion de una estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

1. Técnicas SEO on-page

1. - Estructura del Sitio web

. -Landing Page

. - Maquetaciéon en HTMLS5

. - Maquetacién en CSS3

. - Creacion de metas

. - Modificacién en cédigo

. - Creacion de URL friendlys dindmicas
. -Vinculos internos y externos

9. - Densidad de palabras

oo ~NOYULT B WDN

2. Técnicas SEO off-page

1. - Link Baiting
2. - Creacion de enlaces en la Web 2.0 (Link Building)
3. - Creacion de enlaces en Redes Sociales
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4. -Social Plugins (Addthis, Google+1, Likes)
3. Técnicas SEO avanzadas
1. - La semanticay el Social Media como protagonistas
2. - Rich Snippets
3. - Microdatos y microformatos
4. - Schema, RDFay Open Graph

UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)

—_—

. Introduccién a la publicidad en buscadores
. Conceptos clave
. Inversién en anuncios publicitarios
1. - Ubicacion de los anuncios
2. - Creacion del anuncio
3. -NUmero uno en el ranking
. Principales plataformas del marketing en buscadores
. Google AdWords
1. - Iniciar cuenta en Google AdWords
2. - Creacion de campanas para el buscador Google
. Bing Ads
1. - Iniciar sesiéon en Bing Ads
2. - Crear una campana nueva en Bing Ads
7. Consejos de gestién y optimizacién de campanas SEM

w N

vl b
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UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

1. KeyWords Hunting: seleccién de palabras clave
1. - Claves de la eleccion de palabras clave
2. - Nivel de competencia de cada palabra clave
3. - KeyWords: Long Tail
4. - KeyWords: genéricas
2. Herramientas de busqueda de palabras clave
. - Google Keyword Planner

N

2. - Google Trends
3. - Google Suggest
4. - SEMrush
5. -SISTRIX

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

Inbound Marketing

Introduccion al Marketing de Contenidos

Redaccién de contenido en Internet orientado a SEO
Estructura del contenido

Técnicas para generar contenido

Marketing de contenido visual

Marketing de Contenidos para mejorar laimagen de marca

NouvbkwbN =
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UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO

;Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO

Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
Informe de Acciones manuales

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA

1. Introduccién al Plan Social Media
2. Principales plataformas Social Media en Espana
3. Profesionales de las redes sociales
1. - Community Manager
2. - Record Manager
3. - Social Media Planner
4. -Social Media Marketing (SMM)
5. - Social Media Optimization (SMO)
Factores a medir en Social Media para conocer la eficacia
Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
Coémo crear un Social Media Plan para el Negocio
Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

PARTE 5. SEO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LOS BUSCADORES

Nowv ok

Intorudccion al SEO/SMO

Principales caracteristicas de GOOGLE
Algoritmos de GOOGLE

;(Como funciona Google

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. REALIZANDO BUSQUEDAS EN INTERNET

;Comoé se busca en internnet?
Concetos basicos

Busqueda universal

Plabras resuminas o extensas

PN =

UNIDAD DIDACTICA 3. Pagina de resultados del buscador "SERP"

1. ;Qué son las SERP?
2. Funcionamiento e las SERP
3. Primeros resultados

UNIDAD DIDACTICA 4. ORIENTADO NUESTRO SITIO AL OBJETIVO

1. ¢Cual es nuestro objetivo?
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2. ;Quién es nuestro publico objetivo?
3. Competencia
4. Mejorar nuestro producto con respecto a la competencia

UNIDAD DIDACTICA 6. PALABRAS CLAVE

;Qué son las palabras clave?

Definiendo las palabras clave

Creando palbras clave

Monitorizando resultado de palabras clave

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. OPTIMIZACION DEL SITIO WEB

¢Para qué necesitamos optimizar?

Introduccién a la optimizacion del contenido

Crear etiquetas META

Anadiendo las plabras clave en el contenido

Estructurados de los datos

Optimizacion de elementos multimedia "Imagenes y Videos"

A e

UNIDAD DIDACTICA 9. INDEXACION: INTROUDCCION Y OPTIMIZACION

Introduccioén a la indexaciéon
Mejorando la estructura del sitio web
Optimizar web para GoogleBoot
Optimizacién para moviles

¢(Como indexar el sitio web?

Otros tipos de indexacién
Spamdexing

NoubkrwnN=

UNIDAD DIDACTICA 10. (SMO) Optimizacién de los medios sociales

1. ;Qué es el SMO?
2. Web social

UNIDAD DIDACTICA 11. MONITORIZACION

1. Supervisando la indexacion
2. Monitorizando la popularidad
3. Audiencia de su sitio web

UNIDAD DIDACTICA 12. WEBMASTERS: HERRAMIENTAS

1. Google Webmaster Tools (GWT) y Google Analytics
2. WebmasterTool Bing
3. Herramientas para redes sociales
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PARTE 6. REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. EXPERTO EN TECNOLOGIAS DE LA WEB 2.0

RN =

Origen de laWeb 2.0

Principales caracteristicas de la Web 2.0
Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
Ventajas de la Web 2.0

Nuevas tendencias: la Web 3.0

UNIDAD DIDACTICA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0

ounpkpwn-=

Introduccién

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0 EN LA SOCIEDAD

AN =

Usuarios de Internet en Espafna

El usuario 2.0

Arquitectura de la Participacion
Usabilidad y accesibilidad

Usos de la Web 2.0 en la Educacién

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE LAS REDES SOCIALES

N A WN =

Historia de las redes sociales

Definicién de las redes sociales

Diccionario basico de las redes sociales

Servicios de redes sociales

Importancia e impacto social de las redes sociales
Profesiones de las redes sociales

Ventajas y desventajas de las redes sociales

Uso responsable de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 5. CLASIFICACION DE LAS REDES SOCIALES

1.
2.
3.

Clasificacion de las redes sociales
Redes sociales horizontales o generales
Redes sociales verticales o especializadas

UNIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL MEDIA MOBILE

1.
2.
3.

Redes sociales en dispositivos moviles
Tipos de redes sociales moéviles
Riesgos de las redes sociales moéviles
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UNIDAD DIDACTICA 7. USO RESPONSABLE DE LAS REDES SOCIALES

1.
2.
3.
4.

Sociedad digital e interactiva

Internautas protegidos

Enredados en un mundo de grandes oportunidades
Elinternauta responsable

UNIDAD DIDACTICA 8. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

NouvbkwnN =

Servicios en las Redes Sociales

Proteccién de Datos de Caracter Personal

Proteccion de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen
Proteccion de la Propiedad Intelectual

Proteccion de los consumidores y usuarios

Delitos en las redes sociales

Menores e incapaces en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

Noukrwbdh =

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

Cémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una estrategia de Social Media
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing

UNIDAD DIDACTICA 10. LA FIGURA DEL COMMUNITY MANAGER

NoubkhwnNn=

;Qué es un Community Managery qué no es?

¢Cuales son las tareas de las que se encarga un Community Manager?

Habilidades, Aptitudes y Actitudes del Community Manager

El dia a dia de un Community Manager

Evaluacion de las funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager
Definir las metas de un Community Manager

Tipos de Community Manager

UNIDAD DIDACTICA 11. EXPERTO EN OPTIMIZACION DE REDES SOCIALES

aunpkhwn=

Promocién personal en las redes sociales
Cuidar la relacién con tus fans

La red social adecuada para su marca
Abarcar todas las redes sociales es imposible
Saca el maximo partido a las redes sociales
Tome la iniciativa
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

Llamadme gratis jMatricularme ya!

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q +34958050200
formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

@XOm®
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