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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace más de 20 años. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educación online, esta escuela de formación crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formación
eminetemente práctica.

Nuestra visión es ser una institución educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educación competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional.  Abogamos  por  el  aprendizaje  significativo  para  la  vida  real  como  pilar  de  nuestra
metodología,  estrategia  que  pretende  que  los  nuevos  conocimientos  se  incorporen  de  forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educación y apostar por la
innovación educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboración de estos rankings, se emplean indicadores como la reputación online y offline, la
calidad  de  la  institución,  la  responsabilidad  social,  la  innovación  educativa  o  el  perfil  de  los
profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA
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MÉTODOS DE PAGO
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MF1008_3 Marketing-Mix Internacional (Online)

DURACIÓN

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulación
La presente formación se ajusta al itinerario formativo del Módulo Formativo MF1008_3 Marketing-
Mix Internacional certificando el haber superado las distintas Unidades de Competencia en él
incluidas, y va dirigido a la acreditación de las Competencias Profesionales adquiridas a través de la
experiencia laboral y de la formación no formal, vía por la que va a optar a la obtención del
correspondiente Certificado de Profesionalidad, a través de las respectivas convocatorias que vayan
publicando las distintas Comunidades Autónomas, así como el propio Ministerio de Trabajo (Real
Decreto 1224/2009 de reconocimiento de las competencias profesionales adquiridas por experiencia
laboral).
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Descripción
En el ámbito del mundo del comercio y marketing es necesario conocer los diferentes campos en el
marketing y compraventa internacional dentro del área profesional marketing y relaciones públicas.
Así, con el presente curso se pretende aportar los conocimientos necesarios para el marketing-mix
internacional.

Objetivos

Obtener conclusiones para la toma de decisiones en la política de producto, analizando la
información referida al producto o servicio, comprobando su adecuación a los mercados
internacionales.
Obtener y valorar la información para la toma de decisiones en la política de precios en
mercados internacionales, analizando las variables que componen e influyen en la
comercialización internacional de los productos/servicios de la empresa u organización.
Organizar y supervisar acciones de comunicación/promoción de productos/servicios en ferias y
eventos internacionales, optimizando los recursos asignados, para adecuar sus resultados a los
objetivos establecidos.
Obtener información sobre la estructura de los diferentes canales de distribución comercial y
formas de entrada en los mercados internacionales, de acuerdo con los objetivos de la
organización, para optimizar el tiempo, los costes y los riesgos de la implantación en los
mercados.
Elaborar información de base o briefing de productos y/o servicios contemplando las variables
del marketing
mix definidas por la organización, para el desarrollo de planes de marketing internacional.

Para qué te prepara
Este curso está dirigido a los profesionales del mundo del comercio y marketing concretamente en
marketing y compraventa internacional dentro del área profesional marketing y relaciones públicas, y
a todas aquellas personas interesadas en adquirir conocimientos relacionados con el marketing-mix
internacional.

A quién va dirigido
La presente formación se ajusta al itinerario formativo del Módulo Formativo MF1008_3 Marketing-
Mix Internacional certificando el haber superado las distintas Unidades de Competencia en él
incluidas, y va dirigido a la acreditación de las Competencias Profesionales adquiridas a través de la
experiencia laboral y de la formación no formal, vía por la que va a optar a la obtención del
correspondiente Certificado de Profesionalidad, a través de las respectivas convocatorias que vayan
publicando las distintas Comunidades Autónomas, así como el propio Ministerio de Trabajo (Real
Decreto 1224/2009 de reconocimiento de las competencias profesionales adquiridas por experiencia
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laboral).

Salidas laborales
Desarrolla su actividad profesional, por cuenta ajena y propia, en el departamento de exportación e
importación de cualquier empresa, en empresas intermediarias del comercio internacional tales como
agencias transitarias, agencias comerciales, agencias de aduanas, empresas de asesoramiento
comercial, importadores, exportadores, distribuidores-comercializadores, asociaciones, instituciones, y
otros organismos gubernamentales y no gubernamentales que realicen transacciones internacionales.
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TEMARIO

MÓDULO 1. MARKETING-MIX INTERNACIONAL

UNIDAD FORMATIVA 1. POLÍTICAS DE MARKETING INTERNACIONAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTERNACIONALIZACIÓN DE LA EMPRESA.

La decision de internacionalizacion de la empresa.1.
Etapas del proceso de internacionalizacion.2.
Las variables de marketing en la internacionalizacion de la empresa.3.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. POLÍTICA DE PRODUCTO EN EL MARKETING INTERNACIONAL.

Atributos del producto.1.
El ciclo de vida del producto.2.
Estandarizacion/adaptacion de los productos en los mercados internacionales3.
La cartera de productos internacional.4.
La marca.5.
La política de producto en los mercados online.6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. POLÍTICA DE PRECIO EN EL MARKETING INTERNACIONAL.

Análisis de la variable «precio» como instrumento del marketing internacional.1.
Estandarización/adaptación de precios internacionales.2.
Factores que influyen en la determinacion de precios internacionales.3.
Analisis de rentabilidad.4.
Estrategias de precios.5.
Cotizacion de precios internacionales.6.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. POLÍTICA DE COMUNICACIÓN DE MARKETING INTERNACIONAL.

La comunicación en el marketing: concepto y funciones.1.
La publicidad.2.
La promocion de ventas3.
Las relaciones publicas.4.
Otras herramientas de la politica de comunicacion:5.
Factores que influyen en las decisiones de politica internacional de comunicacion.6.
Las ferias internacionales y las misiones comerciales.7.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. POLÍTICA DE DISTRIBUCIÓN EN EL MARKETING INTERNACIONAL.

Canales de distribución.1.
Aspectos a considerar en el diseno y seleccion de los canales de distribucion internacionales.2.
Determinacion de la localizacion y tipologia de los puntos de venta.3.
Las relaciones internas del canal.4.
Formulas de entrada en los mercados exteriores.5.
Aspectos a considerar en la adaptacion de la funcion de distribucion en diferentes entornos6.
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internacionales.
Internet como canal de distribucion internacional7.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. HERRAMIENTAS INFORMÁTICAS PARA EL CÁLCULO DE VALORES Y
TENDENCIAS DE MERCADO.

Herramientas para el cálculo de valores estadísticos.1.
Herramientas para el análisis de tendencias y series de datos.2.
Hojas de calculo.3.

UNIDAD FORMATIVA 2. PLAN E INFORMES DE MARKETING INTERNACIONAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. PLANIFICACIÓN DE MARKETING INTERNACIONAL.

El plan de marketing como instrumento de planificacion y control de la actividad comercial1.
internacional.
Analisis de la situacion.2.
Diagnostico: analisis DAFO.3.
Establecimiento de los objetivos del marketing.4.
Principales decisiones sobre el establecimiento de estrategias internacionales.5.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. PLAN OPERATIVO Y ACCIONES DE MARKETING INTERNACIONAL.

El plan de accion de marketing1.
Asignación presupuestaria de las acciones de marketing.2.
El control del plan de marketing.3.
Herramientas informáticas para la organización y planificación de marketing internacional:4.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. BRIEFING DE PRODUCTOS Y/O MARCAS EN LA INTERNACIONALIZACIÓN DE LA
EMPRESA.

Concepto y funciones del briefing en el marketing.1.
Determinación de los objetivos del briefing.2.
La elección de la estructura del briefing.3.
Como realizar un briefing4.
La presentacion del briefing.5.
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¿Te ha parecido interesante esta información?

Si aún tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estará encantado de resolverlas.

Pregúntanos sobre nuestro método de formación, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conócenos.

Solicita información sin compromiso

 

!Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

+34 958 050 200

formacion@euroinnova.com

www.euroinnova.edu.es

Horario atención al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

¡Síguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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