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 DURACIÓN

 80 horas

 MODALIDAD

 Online

TITULACIÓN

TITULACIÓN de haber superado la FORMACIÓN NO FORMAL que le Acredita las Unidades de
Competencia recogidas en el Módulo Formativo MF1433_3 Marketing Cultural regulada en
el Real Decreto 1697/2011, de 18 de Noviembre por el que establece el correspondiente
Certificado de Profesionalidad Dinamización, Programación y Desarrollo de Acciones
Culturales. De acuerdo a la Instrucción de 22 de marzo de 2022, por la que se determinan los
criterios de admisión de la formación aportada por las personas solicitantes de participación
en el procedimiento de evaluación y acreditación de competencias profesionales adquiridas
a través de la experiencia laboral o vías no formales de formación. EUROINNOVA
FORMACIÓN S.L. es una entidad participante del fichero de entidades del Sepe, Ministerio
de Trabajo y Economía Social.

https://euroinnova.edu.es/mf1433_3-marketing-cultural-online
https://euroinnova.edu.es/mf1433_3-marketing-cultural-online/#solicitarinfo


MF1433_3 Marketing Cultural

https://euroinnova.edu.es/mf1433_3-marketing-cultural-online
https://euroinnova.edu.es/mf1433_3-marketing-cultural-online/#solicitarinfo


MF1433_3 Marketing Cultural

DESCRIPCIÓN

En la actualidad hay diversos eventos culturales, ya que la cultura se ha convertido en una
fuente de conocimiento, sabiduría y economía para la cuidad que desarrolle y programe este
tipo de actos. En todos los países existen cientos de eventos culturales realizados de
distintas formas, que difunden la cultura. Este tipo de actividades son importantes en la
actualidad y están respaldadas por el gobierno. La cultura es el hilo conductor que une a la
sociedad con su historia. Con el presente curso se ofrece una serie de pautas y directrices
para poder crear, desarrollar y poner en marcha este tipo de eventos de una manera optima
y con el fin de alcanzar los máximos beneficios para la comunidad y para todos los recursos
humanos que intervienen.

OBJETIVOS

Los objetivos a alcanzar con la realización de este Curso de Marketing Cultural son los
siguientes: 
Analizar el mercado de distintos productos culturales segmentando según características y
preferencias de distintos tipos de consumidores. 
Definir acciones de marketing cultural, en relación con los factores que intervienen en el
diseño de políticas y campañas de comunicación, considerando los instrumentos habituales y
los distintos tipos de objetivos y públicos a los que pretenda dirigirse.
Desarrollar acciones de marketing cultural vinculadas a un plan de marketing para productos
intangibles.
Desarrollar una campaña de difusión de la programación cultural para el público potencial
según un plan de marketing mix propuesto.
Aplicar sistemas de control y seguimiento de las variables y acciones previstas en distintos
tipos de planes de marketing.
Analizar la evolución de una programación cultural vinculada a las acciones de marketing.

A QUIÉN VA DIRIGIDO

Este Curso de Marketing Cultural está dirigido a todas aquellas personas que deseen
desarrollar su actividad profesional en empresas e instituciones de carácter cultural o
desarrollarse por cuenta propia como profesional independiente en este ámbito. Con el
presente curso podrán desarrollar su función en cualquier organización que contemple la
realización de acciones culturales. Por otro lado, el curso está dirigido a todas las personas
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interesadas en la planificación y realización de los actos culturales.

PARA QUÉ TE PREPARA

La presente formación se ajusta al itinerario del Modulo formativo 1433_3 Marketing
cultural, certificando el haber superado las distintas Unidades de Competencia en él
incluidas. Va dirigido a la acreditación de las Competencias profesionales adquiridas a través
de la experiencia laboral y de la formación no formal, vía por la que va a optar a la obtención
del correspondiente Certificado de Profesionalidad.

SALIDAS LABORALES

Tras realizar este curso online podrás trabajar como técnico/a de servicios culturales.
Desarróllate además como animador/a cultural. Trabaja en proyectos de comunicación en el
ámbito cultural.
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MATERIALES DIDÁCTICOS

Manual teórico: MF1433_3 Marketing

Cultural

Paquete SCORM: MF1433_3 Marketing

Cultural

* Envío de material didáctico solamente en España.
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Programa Formativo

MÓDULO 1. MARKETING CULTURAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. ANÁLISIS DE MERCADO DE PRODUCTOS CULTURALES

Caracterizacion de la programacion cultural1.
Tecnicas para el conocimiento del medio y de las organizaciones2.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. PLANIFICACIÓN DE ACCIONES DE COMUNICACIÓN Y MARKETING
CULTURAL

Tecnicas de comunicacion en las actividades culturales.1.
Tipologia de elementos que intervienen en la politica de marketing:2.
Procedimientos de elaboracion del plan de marketing:3.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. DESARROLLO DE ACCIONES DE COMUNICACIÓN Y MARKETING
CULTURAL

Protocolos de coordinación entre las acciones de marketing y los objetivos1.
programados.
Procedimientos de desarrollo de acciones de marketing cultural para productos2.
intangibles.
Metodologia para el desarrollo de campanas de promocion de productos culturales:3.
Tecnicas de analisis y seleccion de medios de comunicacion:4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. SEGUIMIENTO Y EVALUACIÓN DE PROGRAMAS Y ACCIONES
VINCULADOS AL MARKETING CULTURAL

Sistemática de formulación de objetivos de control del plan de marketing teniendo1.
como referencia la consecución de los objetivos
Métodos para el control y seguimiento de las decisiones y acciones en los planes de2.
marketing.
Metodologías para valorar el grado de satisfacción del cliente.3.
Técnicas de seguimiento de presupuestos.4.
Identificación de variables de control en las acciones de marketing.5.
Desarrollo de indicadores de de impacto y eficacia de las acciones de marketing.6.
Adaptación de herramientas de cálculo para su utilización en acciones de marketing7.
cultural.
Técnicas de tabulación e interpretación de resultados.8.
Aplicación de medidas correctoras ante las desviaciones en el programa: planes ce9.
contingencia.
Procedimientos para la detección y gestión de implantación acciones de mejora.10.
Protocolos para la elaboración, estructuración y presentación de de informes de11.
seguimiento con los resultados obtenidos, destinados a responsables de las políticas
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culturales.
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