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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online



EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
[: Estudia cuando y desde donde ,5"—-‘{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompaifiamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

e

SElACAB#D ey {IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia ku cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa rros

mastercord maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 biscovir @efecty @)Pumar CMR

y muchos mas...

COMFIAETA

§ EUROINNOVA

J  INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Magister en Comunicacién Estratégica y Branding
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
EEAN | onuine

8 ACOMPANAMIENTO
'_pg PERSONALIZADO

Titulaciéon

TITULACION expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN
(Asociacion Espanola de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educacién
online por QS World University Rankings.

EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

INNOVA en [ convocatoria de XXX
0 de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

in nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Descripcion

La comunicacién se trata de un elemento central en el desarrollo de la empresa, ya no solo a nivel de
marketing o con el cliente, sino también a nivel interno. Ya sea de puertas para adentro o de cara a
clientes y otros grupos de interés, la comunicaciéon debe desarrollarse coherentemente en base a la
marca que pretendemos construir y los valores asociados a esta. Se puede decir por lo tanto que
branding y comunicacién van de la mano, y son muchas las fFormas de comunicaciéon que existen.
Gracias a este Magister en Comunicacién Estratégica y Branding te convertirds en aquel responsable
de comunicacion, capaz de alinear la estrategia en torno a los objetivos de branding que persigue la
empresa, para asi facilitar los objetivos de posicionamiento, visibilidad y reputacién perseguidos.

Objetivos

¢ Aplicar el proceso de creacion de una marcay su identidad corporativa.

e Emprender estrategias de branding apoyandote de las diferentes Formas de marketing que
existen.

Dominar las principales formas de comunicacién interna.

Comprender los principales medios de comunicacién online que existen.

Aplicar la comunicacién en los diferentes ambitos de negociacion, motivacion laboral y
liderazgo.

e Comunicar eficazmente de forma oral, no oral y escrita.

Disefnar un plan de medios y eventos donde comunicar a un publico mas amplio.

A quién va dirigido

Este Magister en Comunicacién Estratégica y Branding puede ir dirigido a todo aquel recién titulado y
profesional del ambito del marketing y la comunicacién, que desee especializarse en el
emprendimiento de estrategias de comunicacién que influyan en la creacién y fortalecimiento de una
marca corporativa. Como emprendedor también te podras beneficiar de estas estrategias.

Para qué te prepara

Con este Magister en Comunicacién Estratégica y Branding tendras la posibilidad de descubrir las
diferentes formas y canales de comunicacion de la empresa, tanto a nivel interno como externo. Seras
capaz de emprender una estrategia de comunicacién integral con la cual alcanzar los diferentes
objetivos que se plantee la empresa, especialmente los relacionados con la venta y la construccion de
una marca, asi como los valores y atributos asociados a esta.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Salidas laborales

Las salidas profesionales de este Magister en Comunicacién Estratégica y Branding son las de
Marketing Manager, Digital Marketing Manager, Brand Manager, Social Media Manager, Community
Manager, Creativo Publicitario, Especialista en Relaciones Publicas y Comunicacién, Periodista,
Organizador de Eventos, Content Manager, Emprendedor, Jefe de Prensa, Director de Medios, etc.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

TEMARIO

MODULO 1. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ¢(Qué es una marca?
2. Personalidady estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESOS DE CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Brand Equity o el valor de marca
3. Laimagen coémo comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos tradicionales de comunicacién
2. La presencia de la marca en el medio online
3. Comunicacién visual

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management - identidad de marca

El storytelling

Branded content y product placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging

Merchandising o la marca convertida en producto

WoOoNUAWN =

UNIDAD DIDACTICA 5. MARKETING EXPERIENCIAL

El Marketing experiencial segiin Schmitt

Las fases de la experiencia

Las 7 fes del Marketing Experiencial

El storytelling y el Storylistening

Desarrollar una estrategia de Marketing Experiencial
Customer Experience y Smart Engagement

aunpkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. MARKETING SENSORIAL Y EMOCIONAL

. Del comprador sensorial al cliente recurrente

. Elcliente como prescriptor

. Elcircuito de la dopamina

. Efectos del marketing ante estimulos psicolégicos
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5. Proceso de cambio de los habitos de consumo
6. Generacion de ventas recurrentes

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING RELACIONAL

Conceptualizacién del marketing relacional

Fidelizacion del cliente

Herramientas de andlisis en los programas de fidelizacién
Méticas en marketing relacional

PN

UNIDAD DIDACTICA 8. DESIGN THINKING

1. Introduccién al Design Thinking
2. El proceso en Design Thinking
3. Metodologia en Design Thinking

MODULO 2. COMUNICACION E IMAGEN CORPORATIVA
UNIDAD DIDACTICA 1. LA CULTURA ORGANIZACIONAL Y CORPORATIVA DE LA EMPRESA

1. La empresa como estructura basica en el sistema productivo. La cultura empresarial
2. Clasificacion de las empresas
3. La cultura corporativa

UNIDAD DIDACTICA 2. IDENTIDAD E IMAGEN CORPORATIVA

1. Concepto de identidad corporativa
2. Manual de Identidad Corporativa
3. Elementos de la identidad corporativa

UNIDAD DIDACTICA 3. LA COMUNICACION INTERNA EN LA ORGANIZACION

1. El proceso de comunicacién

2. ;Por qué es importante la comunicacién interna en la organizacién?

3. Tipos de comunicaciéon interna en la empresa: Comunicacion descendente, ascendente y
horizontal

4. Laimagen de la empresa en los procesos de informaciéon y comunicaciéon

. La comunicacion efectiva: caracteristicas

6. Normas para la interaccién con el interlocutor

u

UNIDAD DIDACTICA 4. LA RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

La Responsabilidad Social Corporativa
Eticay RSC

El nuevo modelo de empresa

La evolucion de la RSC

Caracteristicas basicas de la RSC

La RSC en las PYMES

ounpkpwN-~

UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION A LAS RELACIONES PUBLICAS

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

1. Introduccién a las Relaciones Publicas
2. Concepto y definicién de relaciones publicas
3. Elementos de las relaciones publicas

UNIDAD DIDACTICA 6. FUNCIONES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacién

Television

Radio

Prensa escrita

Internet

Redes sociales como medio de comunicacion

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 7. COMUNICACION ONLINE Y TIC

Concepto y Clasificacion

La Comunicacion Comercial

Las Comunicaciones Electrénicas en el Comercio Electrénico
El Comportamiento de los Usuarios de Internet

Marketing e Internet

Herramientas de comunicacién online

Herramientas de comunicacion online

Noukrwbdh =

MODULO 3. COMUNICACION INTERNA Y EXTERNA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA COMUNICACION

1. Definicion de comunicacién

2. Teorias de la comunicacion seguin el contexto
3. Obstaculos comunicativos

4. Tipologias comunicativas

UNIDAD DIDACTICA 2. HABILIDADES Y COMPETENCIAS DE LA COMUNICACION

Habilidades de la conversacién

Proceso de escucha

Importancia de la empatia en la comunicacion
Reformulaciéon de comunicaciones

Cémo lograr la aceptacion incondicional

La habilidad de personalizar

La confrontacién en la comunicacién

NoubkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 3. COMUNICACION EMPRESARIAL

Introducciéon a la comunicacién en la empresa
Proceso y elementos de la comunicaciéon

La calidad de las comunicaciones empresariales
Tipos de comunicaciones: Internas y externas
Tipologias de comunicacion empresarial

kN =
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UNIDAD DIDACTICA 4. POLITICAS DE COMUNICACION INTEGRAL EMPRESARIAL

1. Politicas de Comunicacién Integral (PCI)

2. Formaciéon en Comunicacion de los Directivos

3. Organizacién de actos publicos

4. Actitudes y comportamientos ante medios de comunicacién

UNIDAD DIDACTICA 5. LIDERAZGO EMPRESARIAL

1. Introduccién al proceso directivo
2. Caracteristicas y teorias de liderazgo

UNIDAD DIDACTICA 6. LIDERAZGO Y MOTIVACION LABORAL

Conceptualizacion de motivaciéon laboral
Caracteristicas y teorias de la motivacion laboral
Liderazgo y motivacion

Logro de satisfaccion laboral

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. INICIACION A LA NEGOCIACION

Definicion de negociacién
Caracteristicas generales de la negociacion
Elementos fundamentales
Proceso de negociaciény fases principales

PN

UNIDAD DIDACTICA 8. ESTRATEGIAS Y TECNICAS FUNDAMENTALES DE NEGOCIACION

1. Definicion de estrategias en negociacion
2. Técnicasy tacticas de negociacién
3. Elementos practicos de la negociacion

UNIDAD DIDACTICA 9. LA IMPORTANCIA DEL SUJETO NEGOCIADOR

1. Caracteristicas de la personalidad del negociador

2. Habilidades fundamentales que debe desarrollar todo negociador
3. Propiedades del sujeto negociador

4. Tipos de sujetos negociadores

MODULO 4. COMUNICACION Y PUBLICIDAD EN EL MEDIO ONLINE
UNIDAD DIDACTICA 1. EL ENTORNO DIGITAL

Introduccién

Internet como fuente de informacién

Primeras herramientas de comunicacién digital

Origen de laweb 2.0

Caracteristicas y ventajas de la web 2.0

Aportacién de la web 2.0 tanto a empresas como a consumidores
La web 3.0

NoubkwnN=
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UNIDAD DIDACTICA 2. EL ANUNCIANTE EN LA RED

AN =

Visibilidad e imagen de la empresa en la red
Reputacién online

Identidad digital

Reputacion dafnada, como gestionar este tipo de crisis
Principales herramientas e indicadores

UNIDAD DIDACTICA 3. EL MERCADO DIGITAL: USUARIOS Y E-CONSUMER

PN

Las comunicaciones electrénicas en el comercio electrénico
Introduccién al comercio electrénico

Clasificar a los compradores: Prosumery Crossumer

El comportamiento de los usuarios de Internet

UNIDAD DIDACTICA 4. EL CANAL ONLINE. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

kN =

Formularios de contacto

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio

UNIDAD DIDACTICA 5. LAS REDES SOCIALES COMO ELEMENTO DE LA COMUNICACION DIGITAL

nhwn =

No

Marketing en Redes Sociales, el SMM

La integracion de las redes sociales en la estrategia corporativa de la empresa

Tipos de redes sociales

Ventajas y Desventajas de las redes sociales

Beneficios de las redes sociales desde el punto de vista de la empresa y desde el punto de vista
del consumidor

Importancia y repercusion de las redes sociales

Las redes sociales como intercambio constante de informacion

. Redes sociales en dispositivos méviles

UNIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL MEDIA PLAN

AW =

El plan de medios sociales

Objetivos y estrategia del plan de medios sociales

Posicionamiento e imagen de marca

Captaciény fidelizacién de audiencias

Integracién del plan de medios sociales en la estrategia de marketing de la empresa

UNIDAD DIDACTICA 7. LA FIGURA DEL SOCIAL MEDIA MANAGER

1
2
3.
4
5

. ;Qué es un Social Media Manager?
. La figura del Social Media Manager en la empresa

Competencias y responsabilidades

. La organizacién del profesional en redes sociales
. Principios sobre la gestion del tiempo

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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6. Herramientas de gestion y monitorizacién para rentabilizar el tiempo en la web
7. Objetivos y seguimiento del Social Media Manager
8. Errores que no debe cometer un Social Media Manager

UNIDAD DIDACTICA 8. CRM EN EL MEDIO ONLINE

Conceptos bdsicos de gestion de clientes y CRM
Remarketing

Tipos de clientes

Estrategias y herramientas de gestién de clientes

Métricas de fidelizacion

Aplicacién de diferentes herramientas a casos de empresas

ounpwN-=

MODULO 5. COMUNICACION INTEGRADA DE MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. LA COMUNICACION Y SUS COMPONENTES

1. ¢(Qué es la comunicacion?

2. El marketing como raiz de la comunicacion digital
3. Otros componentes del marketing

4. Comunicacién Integral de Marketing (CIM)

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PROMOCION DE VENTAS

Introduccién a la promocion de ventas
Caracteristicas y objetivos de la promocién de ventas
La estrategia promocional

Las tacticas promocionales

La promocién de venta online

Medicién de la eficiencia promocional

ounhkhwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. LAS RELACIONES PUBLICAS

Naturaleza y concepto de las relaciones publicas
Causas del desarrollo de las relaciones publicas
Técnicas de relaciones publicas

Los eventos y las ferias

La comunicacién en situacion de crisis

Las relaciones publicas en Internet

ounphpwNn-=

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PATROCINIO

1. Concepto, causasy objetivos del patrocinio
2. Tipologias de patrocinios
3. Evaluacion de la eficacia y eficiencia del patrocinio

UNIDAD DIDACTICA 5. EL MARKETING DIRECTO E INTERACTIVO

1. El marketing directo en la actualidad
2. Variables del marketing directo
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3. La base de datos
4. Medios convencionales para el marketing directo
5. Marketing directo en Medios masivos

MODULO 6. COMUNICACION ORAL Y ESCRITA EN LA EMPRESA
UNIDAD DIDACTICA 1. HABILIDADES PARA LA COMUNICACION ORAL

Comunicacién oral

La importancia del lenguaje y el mensaje

Factores que influyen en la efectividad de la comunicacién
Las técnicas de comunicacion verbal

PN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA COMUNICACION POR TELEFONO

La expresién y la comunicacién telefénica
Prestaciones del servicio telefénico
Soporte y medios técnicos

La llamaday la videoconferencia

Pautas para la realizacién de [lamadas

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. LA COMUNICACION ESCRITA

1. Requisitos para la buena comunicacién escrita

2. Técnicas de redacciéon

3. Reglasy normas gramaticales

4. Adquisicion de vocabulario y buen uso de la gramatica

UNIDAD DIDACTICA 4. TIPOS DE COMUNICACION ESCRITA

El proceso de redaccion

Redaccién de documentos en el seno de la empresa
Redaccién de documentos para agentes externos
La carta comercial

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. LA COMUNICACION NO VERBAL

1. Los elementos del lenguaje no verbal mas destacados
2. Relaciones entre comunicacién verbaly no verbal
3. La actitud para establecer relaciones humanas

UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACIONES Y MEDIOS INFORMATICOS QUE INTERVIENEN EN LA GESTION
DE LA COMUNICACION EMPRESARIAL

1. El correo electrénico
2. La agenda electrénica
3. Procesador de texto

MODULO 7. ORGANIZACION DE EVENTOS DE MARKETING Y COMUNICACION
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UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION DE EVENTOS DE MARKETING Y COMUNICACION.

Imagen y de comunicacion de la empresa:
Eventos en marketing y comunicacién:
Documentacion interna de planificaciéon
Atencion especial a autoridades
Publicidad del evento

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION Y CONTRATACION DE ESPACIOS, MEDIOS Y PERSONAS PARA
EVENTOS.

1. Selecciéon y negociacién de ofertas

2. Contratacion de prestacién de lugares o alquiler de medios

3. Organizacién de recursos humanos y materiales para el desarrollo de eventos:

4. Practicas habituales en la organizacion y gestion de eventos de marketing y comunicacién

UNIDAD DIDACTICA 3. CONTROL Y SEGUIMIENTO DE EVENTOS DE MARKETING Y COMUNICACION.

1. Supervisién y seguimiento de eventos

2. Coordinacion de recursos y proveedores: puntualidad, protocolo, seguridad y coordinacién de
servicio técnico

Repercusion en los medios y Dossier de prensa

Calidad en los servicios de gestion de eventos

Evaluacién de servicios requeridos por los eventos

Utilizacién de aplicaciones informaticas en la gestion de la calidad de eventos

ounhkw

UNIDAD DIDACTICA 4. REGULACION Y CODIGOS DEONTOLOGICOS EN PUBLICIDAD

Normativa en materia de publicidad y derechos del consumidor
Diferenciacién de conceptos clave

Regulacién publicitaria en Internet

Cddigos deontoldgicos en el sector

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DEL PLAN DE MEDIOS Y SOPORTES PUBLICITARIOS

Plan de medios

Medios, formas y soportes de publicidad y comunicacién
Modelos de planes de medios

Criterios de eleccién de medios y soportes

Formas especificas de publicidad en Internet

nhwbn~

UNIDAD DIDACTICA 6. EJECUCION Y CONTRATACION DEL PLAN DE MEDIOS

1. Calendario de inserciones publicitarias

2. Presupuesto del plan de medios

3. Ejecucion del plan de medios

4. Contratacion de inserciones y desarrollo de campanas publicitarias
5. Cursaje de emisién
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme ya!

iEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q 900831200
Formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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