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SOBRE EDUCA

Educa

Educa Business School es una Escuela de Negocios Virtual, con

BUSIness reconocimiento oficial, acreditada para impartir formacion superior de
F ° Z postgrado, (como formacién complementaria y formacién para el empleo), a
O M a C | O N través de cursos universitarios online y cursos / masteres online con titulo

Online propio.

NOS COMPROMETEMOS
CON LA CALIDAD

Educa Business School es miembro de pleno derecho en la Comision
Internacional de Educacioén a Distancia, (con estatuto consultivo de categoria
especial del Consejo Econdmico y Social de NACIONES UNIDAS), y cuenta
con el Certificado de Calidad de la Asociacién Espafiola de

Normalizacién y Certificacién(AENOR) de acuerdo a la normativa ISO

9001, mediante la cual se Certifican en Calidad todas las acciones

Los contenidos didacticos de Educa estan elaborados, por tanto, bajo los
pardmetros de formacién actual, teniendo en cuenta un sistema innovador
con tutoria personalizada.

Como centro autorizado para la imparticion de formacion continua para
personal trabajador, los cursos de Educa pueden bonificarse, ademas

de ofrecer un amplio catélogo de cursos homologados y

baremables en Oposiciones dentro de la Administracion Publica.Educa
dirige parte de sus ingresos a la sostenibilidad ambiental y ciudadana, lo
gue la consolida como una Empresa Socialmente Responsable.

Las Titulaciones acreditadas por Educa Business School pueden
certificarse con la Apostilla de La Haya (CERTIFICACION OFICIAL DE
CARACTER INTERNACIONAL que le da validez a las Titulaciones Oficiales
en mas de 160 paises de todo el mundo).

Afios de experiencia avalan el Desde Educa, hemos reinventado la formacién online, de manera que nuestro
trabajo docente desarrollado en alumnado pueda ir superando de forma flexible cada una de las acciones

Educa, basandose en una formativas con las que contamos, en todas las areas del saber, mediante el apoyo
metodologia completamente a incondicional de tutores/as con experiencia en cada materia, y la garantia de

la vanguardia educativa aprender los conceptos realmente demandados en el mercado laboral.
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Master en Actividades de Asistencia a la Edicion

O, -

DURACION: MODALIDAD: PRECIO:

600 horas Online 1.495 €

Incluye materiales didacticos,
titulacion y gastos de envio.

CENTRO DE FORMACION: EDUCA
_ BUSINESS
Educa Business School SCHOOL

Titulacion

Titulacion Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticién de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de Educa Business School via correo postal, la titulacion que

acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en el mismo.

Esta titulacion incluira el nombre del curso/master, la duracion del mismo, el nombre y DNI del alumno, el nivel
de aprovechamiento que acredita que el alumno superd las pruebas propuestas, las firmas del profesor y
Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion recibida (Euroinnova Formacion,

Instituto Europeo de Estudios Empresariales y Comision Internacional para la Formacion a Distancia de la
UNESCO).
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Educa Business School

coma Escusla de Hegocios de Fomaciin de Postgrade
EXPIDE EL PRESENTE TITULD PROPIO

NOMBRE DEL ALUMNO/A
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Descripcion

En la actualidad, en el mundo de las artes graficas, es muy importante conocer los diferentes procesos por
cual se realizan. Por ello, con el presente Master en Actividades de Asistencia a la Edicion se trata de aportar
los conocimientos necesarios para la seleccion y adecuacion de la imagen para productos editoriales.

Objetivos
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- Aplicar criterios editoriales en la seleccion de imagenes destinadas a diferentes tipos de publicaciones
(entendiendo por iméagenes: fotos, dibujos, infografias, videos, sonidos, entre otros).

- Definir la utilizacion y/o transformacion de los diferentes elementos de un producto editorial: fotos, dibujos,
video, voz... teniendo en cuenta no solo la utilizacion principal que la ha motivado, sino también una
utilizacion paralela en otro producto o en una variacion del principal.

- Definir y valorar criterios graficos de obras editoriales en la realizacion del disefio grafico.

- Coordinar la maquetacion y el disefio definitivo de productos editoriales (impresos, multimedia, web, entre
otros) - Identificar estandares de calidad aplicables a procesos de disefio y maquetacion en obras editoriales.
- Analizar originales de texto, de acuerdo a criterios editoriales, considerando su coherencia y equilibrio.

- Identificar estandares de calidad aplicables a procesos relacionados con los textos en obras editoriales.

- Elaborar el presupuesto de diferentes areas de la edicién de un proyecto editorial: derechos de autor,
imagen, disefio, programacion, distribucion y logistica.

- Redactar pequefios textos de un producto editorial, para completar su edicion (contraportada, solapas, entre
otros) o para promocionarlo (anuncios, catalogos...).

- Redactar pequefios textos promocionales para los diferentes medios de un producto editorial.

- Redactar textos promocionales en 2.0.

- Establecer las condiciones de contratacion de originales de obras de encargo individuales y/o colectivas
necesarias para su edicion.

- Seleccionar y aplicar la normativa establecida y adecuada a las relaciones mas caracteristicas que las
editoriales mantienen con profesionales, proveedores, empresas de servicios e instituciones.

A quién va dirigido

Este Master en Actividades de Asistencia a la Edicion esta dirigido a todas aquellas personas interesadas en
el ambito de Artes Gréficas y quieran especializarse en Asistencia a la Edicion y Contratacién de Derechos de
Auto.

Para qué te prepara

Este Master en Actividades de Asistencia a la Edicion le prepara para adquirir unos conocimientos especificos
dentro del area desarrollando en el alumno unas capacidades para desenvolverse profesionalmente en el
sector, y mas concretamente en la Asistencia a la Edicién y Contratacion de Derechos de Autor.
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Salidas Laborales

Artes Gréaficas.

Formas de Pago

- Contrareembolso

- Tarjeta

- Transferencia

- Paypal

Otros: PayU, Sofort, Western Union, SafetyPay
Fracciona tu pago en comodos plazos sin intereses
+ Envio Gratis.

O SEGURO:

o z PAG
Llama gratis al teléfono A
Tarjeta

<« ENVIO GRATIS

e a '

inférmate de los pagos a

0_ o l Paypal
plazos sin intereses que
hay d|Spon|b|eS Transferencia
J

B % Contrareembolso

Financiacion
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Facilidades econémicas y financiacion 100% sin intereses.

En Educa Business ofrecemos a nuestro alumnado facilidades econémicas y financieras para la realizacion
de pago de matriculas, todo ello 100% sin intereses.

10% Beca Alumnos:Como premio a la fidelidad y confianza ofrecemos una beca a todos aquellos que

hayan cursado alguna de nuestras acciones formativas en el pasado.

ANTIGUOS ALUMNOS

Agradecemos tu fidelidad y la
confianza depositada
en Euroinnova Formacion.

Metodologia y Tutorizacién

El modelo educativo por el que apuesta Euroinnova es el
aprendizaje colaborativocon un método de ensefianza
totalmente interactivo, lo que facilita el estudio y una mejor
asimilacion conceptual, sumando esfuerzos, talentos y
competencias.

El alumnado cuenta con un equipo docenteespecializado
en todas las areas.

Proporcionamos varios medios que acercan la
comunicacion alumno tutor, adaptandonos a las
circunstancias de cada usuario.

Ponemos a disposicion una plataforma weben la que se
encuentra todo el contenido de la accion formativa. A través
de ella, podra estudiar y comprender el temario mediante
actividades practicas, autoevaluaciones y una evaluacion
final, teniendo acceso al contenido las 24 horas del dia.
Nuestro nivel de exigencia lo respalda un
acompafamiento personalizado.
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Redes Sociales

Siguenos en nuestras redes sociales y pasa a formar
parte de nuestra gran comunidad educativa,donde
podras participar en foros de opinién, acceder a
contenido de interés, compartir material didactico e
interactuar con otros/as alumnos/as, ex alumnos/as 'y
profesores/as. Ademas, te enteraras antes que nadie
de todas las promociones y becas mediante nuestras
publicaciones, asi como también podras contactar
directamente para obtener informacion o resolver tus

dudas.
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Reinventamos la Formacion Online
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Mas de 150 cursos
Universitarios

Contamos con mas de 150 cursos
avalados por distintas Universidades de
reconocido prestigio.
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Campus 100% Online

Impartimos nuestros programas
formativos mediante un campus online
adaptado a cualquier tipo de dispositivo.
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Amplio Catalogo

Nuestro alumnado tiene a su
disposicion un amplio catdlogo
formativo de diversas areas de
conocimiento.

Nuestro Aval AEC y AECA

Nos avala la Asociacién Espafiola de
Calidad (AEC) estableciendo los méximos
criterios de calidad en la formaciény
formamos parte de la Asociacion
Espafiola de Contabilidad y
Administracion de Empresas (AECA),
dedicada a la investigacion de vanguardia
en gestion empresarial.

Bolsa de Practicas

Facilitamos la realizacion de practicas de
empresa, gestionando las ofertas
profesionales dirigidas a nuestro
alumnado. Ofrecemos la posibilidad de
practicar en entidades relacionadas con
la formacién que se ha estado recibiendo
en nuestra escuela.

Innovacion y Calidad

Ofrecemos el contenido mas actual y
novedoso, respondiendo a la realidad
empresarial y al entorno cambiante, con
una alta rigurosidad académica
combinada con formacion practica.

¢ 9
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LLAMA GRATIS: (+34) 958 050 217

Claustro Docente

Contamos con un equipo de docentes
especializados/as que realizan un
seguimiento personalizado durante el
itinerario formativo del alumno/a.

Club de Alumnos/as

Servicio Gratuito que permite a nuestro
alumnado formar parte de una extensa
comunidad virtual que ya disfruta de
multiples ventajas: beca, descuentos y
promociones en formacién. En este, se
puede establecer relacién con
alumnos/as que cursen la misma area de
conocimiento, compartir opiniones,
documentos, practicas y un sinfin de
intereses comunitarios.

Revista Digital

El alumnado puede descargar articulos
sobre e-learning, publicaciones sobre
formacion a distancia, articulos de
opinién, noticias sobre convocatorias de
oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, y
otros recursos actualizados de interés.
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Acreditaciones y Reconocimientos

APel AENOA %@cecap @s .

JUKTA UE ENDBLUH EUROPEQ

Adabe

Unién Europea

CERTIFIED aMaDEUS

ASSCCIATE

Google

for Education

software

“four technology partner

Temario

PARTE 1. SELECCION Y ADECUACION DE LA
IMAGEN PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES PARA PRODUCTOS GRAFICOS
1.Caracteristicas de las imagenes:

1.- Caracteristicas técnicas
2.- Caracteristicas visuales y estéticas
3.- Caracteristicas semanticas
2.Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracion:
1.- Criterios para la seleccion de imagenes acordes con los requerimientos del producto
2.- Idoneidad de la imagen
3.- Realce de los contenidos mediante ilustraciones
4 - Valor de transmisién de la imagen
3.Imagen analdgica / digital
1.- Evolucion técnica de la imagen
2.- Almacenamiento de imagenes, formatos
UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DIGITAL DE LA IMAGEN

1.Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de la imagen

1.- Configuracion de la administracion del color en aplicaciones de tratamiento digital de la imagen
2.- Técnicas de seleccion y enmascaramiento

3.- Técnicas y herramientas de correccion de color
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4.- Métodos y herramientas de retoque fotografico
5.- Técnicas de montaje digital de imagenes
2.Estandares de calidad aplicables a la imagen
1.- Profundidad de color
2.- Balance de blancos
3.- Gama de color
4 .- Contraste en luces
5.- Sombras y tonos medios
UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA IMAGEN AL PRODUCTO EDITORIAL
1.Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imagenes digitales de pixeles
2.Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucion e interpolacion
3.Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones
4.Cambio de espacios de color segun las condiciones de reproduccion
5.Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturacion
6.Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque
7.Retoques, degradados, fundidos y calados
8.Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacion. Principios y algoritmos de compresion
9.Adaptacion técnica de la imagen al soporte final

PARTE 2. DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS
EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO
1.Criterios editoriales en la definicién del Producto
1.- Criterio de idoneidad
2.- Realce de los contenidos mediante ilustraciones
3.- Fotografias. Valor de transmision
4.- Criterios de disefio grafico en las obras
5.- Caracteristicas de obras que pertenecen a una misma coleccion
6.- Pautas para el disefio de la edicién
7.- Requisitos graficos en la maqueta
2.Procesos de edicion
1.- Soportes
2.- Documentacion del proceso
3.- Proceso de disefio. Especificaciones. Criterios estilisticos
4.- Proceso de cartografia
5.- Maquetacion
6.- Materias Primas
7.- Tintas. Bibliotecas de color
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8.- Calendarios de produccion
3.Estandares de calidad aplicables al proceso
1.- Normas de compaginacion
2.- Normas de calidad estandarizadas
3.- Control de los procesos editoriales
4.- Libros de estilo
UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

1.Conceptos relativos al tipo

2.Clases de fuentes

3.Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes

4.Propiedades de la tipografia

5.Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso

6.Principios de la teorfa de la composicion de textos

7.Composicion de la pagina

8.Especificaciones de parrafo

9.Configuracion del documento

10.Paginas maestras

11.Definicion de estilos de parrafo

12.Cuerpo central de un Producto

13.Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa

UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO
1.Los diferentes tipos de formatos gréaficos
2.Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
3.Herramientas de composicion de textos en productos graficos:

1.- Formatos de archivo digitales

2.- Compatibilidades y problemas de transferencia

3.- Composicion de textos con software de edicion vectorial y editorial estandares
4 Aplicacion tipografica en formatos estandar (DINAs)
5.Aplicacion tipogréfica en otros formatos:

1.- Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos

2.- Grandes Formatos

3.- Formatos digitales; “Banners”

UNIDAD DIDACTICA 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS
1.Metodologia de la creacion de maquetas de productos graficos
2.Materiales para la creacion de maquetas:

1.- Sistemas de impresion digital de pruebas
2.- Simulacién de acabados en las maquetas
3.- Soportes para presentacion: Cartdon Pluma, PVC y otros soportes

3.Creacion de maquetas:

BUSINESS ) B LLAMAGRATIS: (+34) 958 050 217
SCHOOL

= ’EDUCA
\



https://www.euroinnova.edu.es/Master-Edicion-Online
https://api.whatsapp.com/send?text=Solicito Informacion desde el PDF&phone=34958050217

"B |EDUCA
= BUSINESS
\ D SCHOOL

Master en Actividades de Asistencia a la Edicion Ver Curso

1.- Especificaciones de salida para la elaboracién de la maqueta
2.- Impresiéon de maquetas
4.Impresion Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresion
5.Colocacién en el soporte de presentacion
6.Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos
7.Calidad en las maquetas:
1.- Revision de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta
2.- Correccion de maquetas para elaborar la maqueta definitiva
UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL
1.Plataformas y software de edicion de textos e imagenes
2.Distribucion de la pagina:
1.- Normas y teorias compositivas de la pagina
2.- Creacion de reticulas compositivas
3.Creacion de paginas maestras:
1.- Elementos de la pagina maestra
2.- Aplicacion de paginas maestras
3.- Cambios en las paginas maestras
4.Creacion de hojas de estilo:
1.- Estilos de caracter
2.- Estilos de parrafo
3.- Estilos anidados
5.Introduccion y composicion de textos:
1.- Importacion de textos
2.- Seleccion de tipografias
3.- Aplicacion de estilos al texto
4.- Normas de composicion de textos
6.Tipos de parrafos
7.Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacion
8.Preparacion e introduccion de imagenes
9.Seleccion de imagenes segun sistema de reproduccion
10.Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales
11.Maquetacion de las imagenes con respecto al texto y a la pagina

PARTE 3. TRATAMIENTO DE TEXTOS PARA
CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE PRODUCTOS EDITORIALES
1.Definicion de libro de estilo: funcionalidad y objetivos
2.Plantillas en los libros de estilo
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1.- Convenciones
2.- Categorias
3.Normas de utilizacion de:
1.- Elementos basicos de disefio: punto, linea, plano
4.1 os textos: tipografias, color, tamafios y otros. Convenciones y normas de uso:
1.- Tipografias. Terminologia basica
2.- Tipos de fuente: serifas, sans serif, script,...
3.- Normas de disefio para elegir y utilizar fuentes
4.- Formatos de fuente: Postscript Tipo 1, Multiple Master, TrueType, OpenType. Combinacién de formatos
5.- Gestionar tipografias en MAC y en PC
6.- Manipulacion: controles de caracter, incrementos, kerning, controles de parrafo, equilibrio de columnas,
alineacion vertical e incrustacion de gréaficos
7.- Hojas de estilo: objetivos y creacion de una sistematica de trabajo
8.- Personalizacion de tipografias: crear contornos, editar contornos y crear nuevas fuentes
9.- Utilizacion de hojas de estilo
10.- Utilizacion de fuentes
11.- Hojas de estilo en cascada (CSS)
12.- Tipos de archivos informaticos: txt, rtf, xml, Word, e-pub...
UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES
1.Requisitos editoriales. Manual de estilo
2.Medios de distribucion
3.Tematica de las obras
4. Estilos literarios, gramaticales y lingUisticos
5.Continuidad grafica en las colecciones o series
6.Presentacion multiple de los contenidos
UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL TEXTO EN FUNCION DE LA TEMATICA'Y DEL SOPORTE
1.En funcion de la tematica:
1.- No ficcién: Informativo, Educativo, Cientifico/Técnico y Publicitario/Promocional
2.- Ficcion: Novela/Poesia y Comic
2.En funcion del soporte:
1.- Papel: Libro, Revista, Diario y Comic
2.- Digital: Webs y Pequefos dispositivos
3.Estandares de calidad aplicables al tratamiento de textos
1.- Normativa de ortografia y gramatica
2.- Normas basicas de redaccion y estilo
3.- Coherencia de los textos
4 - Idoneidad de estilos segun posibles destinatarios de producto
UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION DE LOS CONTENIDOS
1.Continuidad de estilo en los contenidos
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2.Rangos de jerarquizacion

3.Equilibrio entre los elementos

4. Titulos y subtitulos

5.Entradillas

6.Distribucion y adecuacion del texto

7.Criterios graficos de organizacion
8.Adecuacion de las obras

9.Division de las obras

10.Coherencia y aspecto formal de los contenidos

PARTE 4. PRESUPUESTO, VIABILIDAD Y MERCADO
DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESUPUESTO DEL PROYECTO EDITORIAL
1.Anélisis de las fases y distribucion del trabajo:
1.- Area Creativa: Disefio, Texto, Imagen, Voz, Software
2.- Area Productiva, adecuado al Soporte: Papel, Multimedia, Software, Web
3.- Area de Distribucion, para cada Soporte: Directo, Suscripcion, Libreria, Quiosco, Gran Superficie, Nube,
Internet
4 - Area Comercial: Directa, Subcontratada, Sinergias con otras Lineas Editoriales
5.- Area Logistica: Transporte, Aimacenaje, Valor del Producto Transportado
2.Planificacién de tareas
3.Distribucion de recursos
4.Estimacion de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto
5.Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto:
1.- Creacion, maquetas, fabricacion y distribucion
6.Seguimiento y control del presupuesto
UNIDAD DIDACTICA 2. VIABILIDAD DEL PRODUCTO EDITORIAL
1.Conceptos relativos al coste
2.Clasificacion de costes
3.Métodos de estimacion de costes. Ratios de rentabilidad
4 Presupuesto editorial. Estimacion de ventas
5.Evaluacion de riesgos de la publicacion
6.Sinergias en la edicion que conllevan una disminucion de la carga de costes:
1.- Edicion en distintos idiomas
2.- Edicion en distintos formatos/disefios simultaneos
3.- Edicién en distintos soportes (web, multimedia,...)
UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DE LA EDICION
1.Conocimiento del producto
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2.Conocimiento de los lectores reales y potenciales
3.Estudio de mercado. Mercado global
4.Circuitos de distribucién y venta
5.Politicas de calidad y promocidn del producto editorial
6.Planes y estrategias para conseguir el maximo de ventas en los diferentes canales de distribucion
7.Diversificacion de la oferta
8.Nuevos canales de difusion
UNIDAD DIDACTICA 4. PRODUCTOS EDITORIALES DE NUEVA GENERACION
1.- Libro electronico. Principales caracteristicas técnicas
2.- Sistemas operativos y formatos de los archivos
3.- Resolucion (pixel) y niveles de grises
4.- Voz y sonido integrados en la obra
5.- Proteccion de la obra
6.- Obras libres de derechos
1.Contenidos para dispositivos moviles. Principales caracteristicas técnicas
1.- Teléfonos
2.- Videoconsolas
3.- PDA (Personal Digital Assistant)
4.- PC portatil: Sistemas operativos, Resolucion y tarjeta de video, Capacidad de almacenamiento y
Conectividad
2.Webs. Principales caracteristicas técnicas
1.- Formato
2.- Servidor
3.- Bases de Datos
4.- Accesos: Privadas y/o Publicas
5.- Red. Protocolos:
6.- Intranet
7.- Internet: Personal/Privada , Local, Sectorial, Publica

PARTE 5. ELABORACION DE RESENAS PARA
PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE PUBLICITARIO
1.La comunicacion y el lenguaje
1.- Componentes de la comunicacion
2.- Funciones del lenguaje
3.- La comunicacion de masas
2.Caracteristicas del lenguaje periodistico:
1.- Concision, tendencia al cliché, sintaxis sencilla, objetividad
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3.Subgéneros periodisticos:
1.- Informativos: la noticia, la cronica, el reportaje y la entrevista
2.- Opinion: la columna 'y el editorial
4.Caracteristicas del lenguaje publicitario:
1.- Originalidad, brevedad, sugerencia
5.Recursos lingtisticos del lenguaje publicitario:
1.- Interrogaciones retoricas
2.- Enunciados imperativos
3.- Metaforas
4.- Comparaciones
5.- Dobles sentidos
6.- Hipérboles
7.- Paradojas
8.- Aliteraciones
6.La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional
1.- La oracién simple
2.- La yuxtaposicion
3.- Oraciones coordinadas
4.- La expresion de la causalidad
UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL PRODUCTO EDITORIAL
1.Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgacion y Ocio
2.Influencia del Autor/es en el entorno social
3.Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el Producto:
1.- Prensa
2.- Radio
3.- Television
4.- Redes sociales
4.Caracteristicas de la publicidad y promocion en redes sociales y en webs especializadas. Idiosincrasia del
mensaje en internet ("honestidad")
1.- La lectura critica de la web. Determinacion de palabras claves de la web
2.- Organizar la informacion: claridad y eficacia en la transmision del mensaje que se quiere transmitir
UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE TEXTOS QUE ACOMPANAN AL PRODUCTO GRAFICO
1.Técnicas para la redaccion de textos cortos
1.- Solapas
2.- Cubiertas
3.- Estuches
4 - Caratulas
5.- Guias de producto
6.- Embalaje del producto
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2.Redaccion de textos promocionales en 2.0
3.Técnicas para la redaccion de textos para la Web
1.- El hipertexto. Caracteristicas

PARTE 6. CONTRATACION DE DERECHOS DE AUTOR

UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION
1.Aspectos legales relativos al mercado editorial
2.Propiedad literaria y artistica
3.Derechos y contratos de la edicion
4 Fiscalidad de la edicion
5.La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
6.Modalidad de cesion de derechos
7 .Normativa sobre propiedad intelectual
8.Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN
9.Tipos de IVA
UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS Y BASES PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS EDITORIALES
1.Contratos. Tipos. Partes del contrato
2.Elementos contractuales
3.Penalizaciones por incumplimiento
4.Bases legales de la contratacion
5.Contratos tipo segun el servicio editorial
6.Contratos y relaciones con colaboradores y empresas
UNIDAD DIDACTICA 3. BASES PARA LA CONTRATACION DE ORIGINALES
1.Contratacion de cesion de derechos de autor individuales
2.Contratacion de cesion de derechos de autores colectivos
3.Agencias literarias
4.Agencias especializadas en bancos de imagenes, infografia y cartografia
5.Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en videos
UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIACION EN EL AMBITO EDITORIAL
1.Concepto de negociacion y agentes implicados
2.Condiciones para una negociacion efectiva
3.Estrategias para la negociacion
4.Fases de la negociacion
UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES
1.Normativa de aplicacion
2.Como registrar las imagenes propias
3.Derechos de reproduccién y uso
4.Derechos de manipulacion
5.Creative commons
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UNIDAD DIDACTICA 6. DIFERENCIAS EN LA LEGISLACION DE LOS DERECHOS DE AUTOR ENTRE
AREAS GEOGRAFICAS (EUROPA/AMERICA)

1.Propiedad de la Obra

2.Derecho intelectual

3.Plazos de vigencia

4.Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales
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