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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online



EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
[: Estudia cuando y desde donde ,5"—-‘{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompaifiamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

e

SElACAB#D ey {IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.
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INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-en-comunicacion-transmedia

FINANCIACION Y BECAS

Financia ku cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa rros

mastercord maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 biscovir @efecty @)Pumar CMR

y muchos mas...

COMFIAETA
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Master en Comunicacién Transmedia + Titulacién Universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

< [ E €

Titulacién

Doble Titulacion: - Titulacion de Master en Comunicacién Transmedia con 1500 horas expedida por
EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN (Asociacién Espanola de
Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educacién online por QS World
University Rankings - Titulaciéon Universitaria en Marketing Digital con 5 Créditos Universitarios ECTS.

Formacién Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos oposicién de la Administracién
Pablica
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i EJ EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
5\ Vs
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa

de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

DirecdénGeneral . Fma del Alumnof /s

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

Descripcion

El panorama comunicativo actual exige una habilidad transversal para navegary crear en el ecosistema
digital con destrezay originalidad. El Master en Comunicaciéon Transmedia es una via para adentrarse
en el nucleo de esta realidad, combinando practicas de marketing y publicidad con una especializacién
en la creacién de campanas integradas, profundizando en el arte del storytelling y la gestiéon de marcas
para construir identidades corporativas sélidas y atractivas. Los contenidos curados, unidos a la
analitica web, refuerzan la capacidad para entendery capturar la atenciéon en el maremagnum digital.
Complementariamente, las herramientas de disefio como Adobe Illustrator y la exploracién de
modelos de negocios digitales preparan al profesional para enfrentar y liderar en el mercado actual,
apostando por una estrategia comunicativa coherente, multidimensional y efectiva. Este master es la
[lave a un abanico de oportunidades en el ambito digital, forjando expertos en una narrativa que
conecta y convence en un mundo cada vez mas interconectado.

Objetivos

Dominar campanas de marketing.
Expertise en publicidad efectiva.
Manejar curacién de contenidos.
Desarrollar estrategias de branding.
Optimizar marketing digital.
Analizar métricas web con precision.
Crear narrativas con storytelling.
Aplicar habilidades en Illustrator.
Innovar en negocios digitales.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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A quién va dirigido

El curso de Maestria en Comunicacién Transmedia estd disefiado para profesionales del marketing,
publicistas, creadores de contenido y estrategas de marca que busquen dominar la gestion de
campanas publicitarias, el content curation, el storytelling y la analitica web. Ideal para quienes deseen
potenciar su habilidad en el uso de herramientas como Adobe Illustrator y desarrollar modelos de
negocios digitales efectivos.

Para qué te prepara

El Master en Comunicacién Transmedia te prepara para dominar la estrategia y gestion de campanas
publicitarias, con habilidades profundas en marketing tanto tradicional como digital. Desarrollaras
competencias para ser un curador de contenidos efectivo, potenciar la identidad de marcay realizar
andlisis de datos web para optimizar la comunicaciéon. Aprenderas a narrar historias convincentes,
dominando herramientas como Adobe Illustrator y a entender los modelos de negocios digitales para
un mercado competitivo.

Salidas laborales

Con el Master en Comunicaciéon Transmedia, exploraras el vibrante panorama de la publicidad y el
marketing digital. Podras liderar campanas creativas, manejando desde la analitica web hasta el
storytelling visual. Te especializards como Content Curator, Brand Manager o Experto en Marketing
Digital, y estards preparado para impulsar modelos de negocios digitales y gestionar marcas de
manera innovadora en diversos sectores.

EUROINNOVA
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TEMARIO

PARTE 1. MARKETING Y PUBLICIDAD: GESTION DE CAMPANAS
MODULO 1. PUBLICIDAD
UNIDAD DIDACTICA 1. LA PUBLICIDAD

1. Concepto de publicidad
2. Procesos de comunicacion publicitaria
3. Técnicas de comunicacion publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 2. LA EMPRESA ANUNCIANTE

1. El Departamento de Publicidad en la empresa
2. Seleccién de la empresa publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 3. LA AGENCIA PUBLICITARIA

1. La Agencia de Publicidad
2. Estructuray funciones
3. Clasificacion de agencias de publicidad

UNIDAD DIDACTICA 4. EL CANAL DE COMUNICACION EN LA PUBLICIDAD

1. Conceptoy clasificacion
2. Medios publicitarios
3. Internety publicidad

UNIDAD DIDACTICA 5. PUBLICIDAD Y MARKETING

1. Publicidad y marketing
2. Animacion y marketing
3. Marketing directo

4. Telemarketing

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS

1. Estrategias Publicitarias
2. La estrategia creativa
3. Estrategia de medios

MODULO 2. MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING: EL MERCADO

1. Concepto de mercado
2. Divisién de mercado

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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Tipos de mercado

Ciclo de vida del producto

El precio del producto

Ley de ofertay demanda

El precioy la elasticidad de demanda
Comercializacién y mercado
Posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 2. EL MARKETING EMPRESARIAL

. Evolucion del concepto y contenido del marketing
. Alcance del marketing
. Marketing y la direccién estratégica: las funciones de marketing estratégico y marketing

operativo

UNIDAD DIDACTICA 3. EL PLAN DE MARKETING

PN =

Definicién y ventajas

Caracteristicas del plan

Estructura del plan de Marketing

Etapas para elaborar un plan de Marketing

UNIDAD DIDACTICA 4. MARKETING SOCIAL

1.
2.
3.
4.

Caracteristicas del Marketing Social

La Responsabilidad Social y la ética en el marketing
Tipos de marketing social

Marketing social y responsabilidad social

UNIDAD DIDACTICA 5. LA RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

WoNU A WN =

La Responsabilidad Social Corporativa y la ética

Eticay comportamiento humano

Tendencias actuales de la ética empresarial

El marco ético de la RSC

Elementos de la RSC

¢Quién debe implementar la RSC? La peculiaridad de la PYME
La RSC en Espana

Concepto y tipologia de los "stakeholders"

Herramientas de gestion de la RSC

UNIDAD DIDACTICA 6. LA FIGURA DEL COMMUNITY MANAGER

AN =

;Qué es un Community Manager?

Habilidades, aptitudes y actitudes de un Community Manager
Funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager
Los objetivos de un Community Manager

Tipos de Community Manager

UNIDAD DIDACTICA 7. REDES SOCIALES Y WEB 2.0 (1)

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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1. Medios sociales
2. Redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 8. REDES SOCIALES Y WEB 2.0 (Il)

Blogs

Microblogging

Wikis

Podcast

Plataformas de video
Plataformas de fotografia

ounhkwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING VIRAL. EL MARKETING EN LAS REDES SOCIALES

;Qué es el marketing viral?

Procesos del marketing viral

La importancia de los contenidos en la Web
Estrategias de marketing y relaciones publicas
Marketing y las redes sociales

AN =

PARTE 2. CONTENT CURATOR: CURADOR DE CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. CONTENT CURATOR: FUNDAMENTOS Y CONCEPTOS DE LA CURACION DE
CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING DE CONTENIDOS Y ESTRATEGIA DE CONTENT CURATION
UNIDAD DIDACTICA 3. BUSQUEDA, IDENTIFICACION Y SELECCION DE CONTENIDO RELEVANTE
UNIDAD DIDACTICA 4. EL DISENO EN LA CURACION DE CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 5. DIFUSION DE CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS FUNDAMENTALES PARA EL CONTENT CURATOR
PARTE 3. BRANDING Y GESTION DE MARCA

UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ;Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA

1. La Planificacién estratégica
2. Valor de Marca: Brand Equity
3. Marcas Corporativas y Marca Producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos Tradicionales de Comunicacién

EUROINNOVA
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2.
3.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

La Presencia de la Marca en el Medio Online
La Imagen como Comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

—_—

VN hAWLUN=

Modelo de Arquitectura de Marcas

El Brand Manager Como Gestor

Brand Meaning Management - Identidad de Marca 3.0

El Storytelling

Branded Content y Product Placement

Personal Branding- Como Crear tu Propia Marca

Otras Manifestaciones - Cool Hunting, Deteccién de Insight
El Packaging

Merchandising o la Marca Convertida en Producto
Servicios de Informacion Tecnoldgica de la OEPM

PARTE 4. MARKETING DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL

AN =

Introduccion

Concepto de Marketing Digital

Funcionesy objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

N A WN =

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

UNIDAD DIDACTICA 3. POSICIONAMIENTO ORGANICO: SEO

AN =

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Cémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 4. SEM: PERFORMAN MARKETING

1.
2.
3.

Introduccién al SEM
Principales conceptos de SEM
Sistema de pujas y calidad del anuncio

EUROINNOVA
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4.
5.
6.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Primer contacto con Google Ads
Creacion de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

UNIDAD DIDACTICA 5. INBOUND MARKETING

AW =

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacion online

UNIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL CRM

PN =

Introducciéon

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE LA ATENCION AL CLIENTE EN SOCIAL MEDIA

VWO N AWDN =

Definir la estrategia

Cuentas especificas

Identificacién del equipo

Definir el tono de la comunicacién
Protocolo de resolucion de problemas
Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)
Monitorizacién

Gestioén, seguimiento y fidelizacién
Medicién de la gestién de atencién al cliente

UNIDAD DIDACTICA 8. EMAIL MARKETING

1.
2.
3.
4.

Fundamentos del email marketing
Objetivos del email marketing
Estructura de un email

Tipos de campanas

UNIDAD DIDACTICA 9. E-COMMERCE

AN =

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencioén al cliente
Embudos de conversiéon
Casos de éxito

UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING

1.
2.

;Qué es el copywriting?
Conectar, emocionar y convencer
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

3. Principales técnicas de copywriting
4. SEOQ para Copywriting
5. Laimportancia de los titulos

PARTE 5. ANALITICA WEB
UNIDAD DIDACTICA 1. ANALITICA WEB Y SEO

Introduccién al SEO

Historia de los motores de bisqueda

Componentes de un motor de bisqueda
Organizacion de resultados en un motor de busqueda
La importancia del contenido

El concepto de autoridad en Internet

Campana SEO

Nounbkhwn=

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALITICA WEB Y SEM

Introduccion al SEM

Principales conceptos en SEM

Sistema de pujas y Calidad del anuncio
Creacién de una campana

Creacion de anuncios con calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION AL ANALISIS Y METRICA WEB

Conceptos basicos

Métricas

Visitas

Visitantes

Paginas

Promedio de tiempo en una pagina web
Promedio de tiempo en un sitio web
Tasa de rebote

Tasa de salida

Tasa de conversién

VYN RAWDN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 4. OPTIMIZACION DE SITIOS WEB

. Usabilidad

. Mapas de calor

. Grabaciones de sesiones de usuario

. Ordenacién de tarjetas

. Test A/B

. Test multivariante

. KPI, indicadores clave de rendimiento

. Cambios a realizar para optimizar una pagina web

. UNIDAQD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO, SEO

VCoOoNoOTuULTh, WN =

©OINNg
1 0€E J
£y

?f'

¢
&
2
Q
Y4, onu

LLN]

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION


https://euroinnova.edu.es/master-en-comunicacion-transmedia

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

10. Importancia del SEO

11. Funcionamiento de los buscadores

12. Google: algoritmos y actualizaciones

13. Como salir de una penalizacién en Google
14. Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS DE ANALITICA WEB

Listado de herramientas

Herramientas de analitica web

Herramientas de andlisis de logs

Herramientas de medicién mediante tags

Herramientas para medir el rendimiento de nuestro sitio web
Herramientas para recoger informacién de disefno o usabilidad web
Herramientas que analizan nuestra actividad en redes sociales
Herramientas de inteligencia competitiva

N hAWN =

UNIDAD DIDACTICA 7. GOOGLE ANALYTICS

1. ;Qué es Google Analytics?
2. Introduccioén a la analitica web
3. ;Como funciona Google Analytics?
4. Cookies
5. Introduccién a JavaScript
6. Principios de Google Analytics
7. (Qué es el porcentaje de rebote?
8. Pagina de destino
9. Conversiones
10. Objetivos
11. Eventos
12. Porcentaje de abandono
13. Visita/usuario Unico
14. Iniciar sesiéon en Google Analytics
15. Incorporar cédigo de de seguimiento de Google Analytics en el sitio web
16. Verificar que Google Analytics recibe datos
17. Cambiar configuraciones de la cuenta de Google Analytics
18. Gestion de usuarios
19. Eliminar cuenta de Google Analytics
20. Cambiar configuraciones de la interfaz de Google Analytics (Idioma)

UNIDAD DIDACTICA 8. FUNCIONES BASICAS DE GOOGLE ANALYTICS

Introduccioén a las funciones de Analytics
Nociones basicas de Google Analytics
Anadir anotaciones en graficos
Comparacion de periodos

Exportar Informes

Anadir métricas a un grafico

Crear, editar y eliminar segmentos

Noukrwbh=

ST

GD EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-en-comunicacion-transmedia

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

8. Crear un nuevo panel
9. Anadir un Widget al Panel
10. Tiempo real
11. Tipos de informes de Google Analytics: diagramas animados, grafico por hora, dia, semana, mes,
etc?
12. Configuracién del envio automatico de informes
13. Audiencia
14. Enlazar cuenta de Google AdWords con Google Analytics
15. AdWords

UNIDAD DIDACTICA 9. INFORMES

1. Informes de audiencia
2. Informes de adquisicién
3. Informes de comportamiento

UNIDAD DIDACTICA 10. GOOGLE ANALYTICS 4

(Qué es Google Analytics 4?

Diferencias con respecto a Universal Analytics
Implementacion de Google Analytics 4

Las herramientas de andlisis de Google Analytics 4
Los espacios de identidad

Ventajas de Google Analytics 4

Desventajas de Google Analytics 4

NoubkwnN=

UNIDAD DIDACTICA 11. ANALITICA WEB Y METRICAS EN REDES SOCIALES

Andlisis del trafico en redes sociales
Fijar objetivos en redes sociales
Facebook

Twitter

Youtube

Instagram

LinkedIn

Blogs

Reputacion online

VWO N AWDN =

UNIDAD DIDACTICA 12. MOBILE ANALYTICS Y MEJORA DEL DISENO

1. ;Qué es Mobile Analytics?

2. Métricas

3. Google analytics para analitica mévil
4. Otras herramientas de analitica movil

UNIDAD DIDACTICA 13. INTRODUCCION A ADOBE ANALYTICS

1. (Qué es Adobe Analytics?
2. ;Qué podemos hacer con Adobe Analytics?
3. Principales diferencias respecto a Google Analytics
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4. Conceptos Clave
5. Implementaciéon de Adobe Analytics

PARTE 6. DIBUJO Y STORYTELLING
UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION AL CURSO DIBUJO Y STORYTELLING

1. Introduccién publico objetivo de Dibujo y storytelling
2. Objetivos Dibujo y storytelling
3. (Que es stoytelling?

UNIDAD DIDACTICA 2. HERRAMIENTAS BASICAS PARA CREAR DIBUJOS

Historia

Soporte grafico

Diferencia Garabatos o doodles

Marionetas y ritmo visual

Planos basicos

Vifneta con texto y vineta con didlogo con texto

aunpkhwnNn=~

UNIDAD DIDACTICA 3. DESARROLLO DE LA HISTORIA O IDEA

1. Desarrollo de la historia

2. Cuerpo o nudo

3. Definicién Climax y desenlace
4. Historias paralelas

UNIDAD DIDACTICA 4. CONTANDO UNA HISTORIA O IDEA EN FORMATO COMIC

1. Pequena paginas de guia
2. Trabajando con paginas completas

UNIDAD DIDACTICA 5. FINALIZACION DEL CURSO DIBUJO Y STORYTELLING

1. Finalizaciony tips
2. Autores recomendados

PARTE 7. ADOBE ILLUSTRATOR CC

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION
1. Presentacion

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS
1. Novedades del programa
2. ;{Qué es un grafico vectorial?

3. ;Qué es un mapa de bits?

UNIDAD DIDACTICA 3. AREA DE TRABAJO
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La interfaz y area de trabajo

Nuevo documento y rendimiento de Illustrator
Abrir, colocar, exportar y guardar un archivo
Las paletas flotantes y vistas

Desplazarse por el documento

Modos de pantalla, reglas, guias y cuadricula
Las mesas de trabajo

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 4. SELECCIONAR Y ORGANIZAR OBJETOS

ounphpwnN-=

Herramientas de seleccion |
Herramientas de seleccion Il

Trabajar con selecciones

Agrupar objetos y modos de aislamiento
Alineary distribuir objetos

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 5. CREAR FORMAS BASICAS

A e

Crear formas basicas

Herramienta destello, linea y lapiz
Dibujar arcos, espirales y cuadriculas
Contorno y relleno

Herramienta borrador y suavizar
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 6. COLOR Y ATRIBUTOS DE RELLENO

—_—

Vo NaL A WN =

Modos de color

Colorear desde la paleta muestras
Cambiar trazo

Pintura interactiva

Paleta personalizada y paleta Muestras
Copiar atributos

Degradados y transparencias

Motivos

Volver a colorear la ilustracién
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 7. TRAZADOS Y CURVAS BEZIER

1
2
3
4
5
6

Nociones sobre trazados

Herramienta pluma

Trabajar con trazados |

Trabajar con trazados lI

Herramientas de manipulacién vectorial
Ejercicios
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UNIDAD DIDACTICA 8. LAS CAPAS

ounpkpwN-=

Acerca de las capas
El panel capas
Trabajar con capas |
Trabajar con capas I
Mascaras de recorte
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 9. TEXTO

VWO N AWDN =

Textos

Importar textos y crear columnas
Enlazar texto y el drea de texto
Texto objetos y formatear texto
Propiedades de parrafo y estilos
Rasterizar y exportar texto
Atributos de Apariencia
Ortografia y envolventes
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 10. FILTROS, ESTILOS Y SIMBOLOS

—_—

cvoNaURAWN =

Aplicary editar efectos
Rasterizacién y efecto de sombra
Objetos en tres dimensiones
Mapeado

Referencia rapida de efectos
Estilos graficos

Pinceles

Pincel de manchas

Simbolos

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFORMAR OBJETOS

NoubkhwnN=

Escalar objetos

Rotary distorsionar objetos
Colocary reflejar objetos
Envolventes

Combinar objetos

Fusion de objetos

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 12. GRAFICOS WEB Y OTROS FORMATOS

1.
2.

Optimizar imagenes
Mapas de imagen

3. Sectores
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Animaciones

Exportar e importar imagenes
Crear PDF

Automatizar tareas

Calcar mapa de bits

Ejercicios

v ooNL A

UNIDAD DIDACTICA 13. IMPRESION

Impresién: panorama general
Acerca del color

Informaciéon de documento
Opciones generales de impresion |
Opciones generales de impresion
Archivos PostScript y degradados
Ejercicios

Noukrwbdh =

UNIDAD DIDACTICA 14. OTRAS HERRAMIENTAS

Degradados en trazos
Creacién de patrones
Cuadricula de perspectiva
Graficas

Herramienta rociar simbolos
Ejercicios

ounpkpwN-~

PARTE 8. MODELOS DE NEGOCIOS DIGITALES
UNIDAD DIDACTICA 1. MODELOS DE NEGOCIOS DIGITALES

1. Los nuevos modelos de negocio de la era digital
2. Caracteristicas y transformacién en los nuevos entornos empresariales

UNIDAD DIDACTICA 2. EL DESARROLLO DEL NEGOCIO ONLINE

Cdémo iniciar un proyecto de negocios online

El analisis de la solidez del futuro del negocio online

Objetivos: ;Tienda virtual, escaparate o canal de comunicacién?
Riesgos antes de comenzar con el negocio online

Casos de éxito: Negocios que funcionan en Internet

nhwbn~

UNIDAD DIDACTICA 3. EL CLIENTE DIGITAL

Cliente Digital

Marketing Digital, Reputaciéon y Marca
Desarrollo de Clientes en la nueva era digital
Metodologias BB

Habilidades de Comunicacion

Social Media Strategy

Mobile Business

NounbkhwnN=
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8. Comercio Electrénico
9. Posicionamiento en Internet

UNIDAD DIDACTICA 4. IDENTIFICACION DE LAS NUEVAS APTITUDES DIGITALES

1. Community Manager, Chief Data Officer, Data Protection Officer, Data Scientist
2. Desarrollo de competencias informaticas
3. Funcién de RR HH en la transformacién digital de la empresa: formacién, acompafiamiento
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme ya!

iEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q 900831200
Formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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