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SOBRE INESEM

INESEM Business School como Escuela de
Negocios Online tiene por objetivo desde su
nacimiento trabajar para fomentar y contribuir
al desarrollo profesional y personal de sus
alumnos. Promovemos una ensenanza
multidisciplinar e integrada, mediante la
aplicacién de metodologias innovadoras de
aprendizaje que faciliten la interiorizacion de
conocimientos para una aplicacidn practica
orientada al cumplimiento de los objetivos de
nuestros itinerarios formativos.

En definitiva, en INESEM queremos ser el lugar
donde te gustaria desarrollar y mejorar tu
carrera profesional. Porque sabemos que la
clave del éxito en el mercado es la "Formacion
Prdctica" que permita superar los retos que
deben de afrontar los profesionales del futuro.
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DURACION 1500

PRECIO 1795 €

CREDITOS ECTS 5

Master en Innovacion y Marketing MODALIDAD Online
TU”,SUCO + 5 Créd|tOS ECTS Programa de Becas / Financiacion 100% Sin Intereses

Titulacion Masters Profesionales

Doble titulacion:

- Titulo Propio Master en Innovacion y Marketing Turistico expedido
por el Instituto Europeo de Estudios Empresariales (INESEM).
“Ensenanza no oficial y no conducente a la obtencion de un titulo
con caracter oficial o certificado de profesionalidad.”

- Titulo Propio Universitario en Gestion de [+D expedido por la
Universidad Antonio de Nebrija con & créditos ECTS
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Resumen Objetivos

Este Master en Innovacion y Marketing turistico te aportara los conocimientos requeridos para

poder desenvolverte de manera profesional en el marketing y la innovacién especializado en Con el Masters Profesionales Master en Innovacion y Marketing Turistico

el sector turistico. La innovacidn y las altimas técnicas de marketing son necesarias para + 5 Créditos ECTS usted alcanzara los siguientes objetivos:

seguir siendo competitivos en un sector en constante crecimiento y cambio y que necesita de

los mejores profesionales para poder seguir siendo competitivos tanto a nivel empresas como

a nivel de destinos. Con este master, te especializaras en branding, posicionamiento y gestion e Aprender a gestionar, consolidar y promocionar el branding de cualquier
de marca ademas de obtener las herramientas necesarias para liderar el cambio digital en las empresa del sector turistico

empresas turisticas, asi como obtener conocimientos para desarrollarte en ellas. _ _ _ _
e Afianzar la imagen de marca mediante el desarrollo de estrategias de

marketing relacional, experiencial o emocional.

® Realizar una estrategia omnicanal de promocién de marca a través de
redes sociales, contenidos, o publicidad en buscadores.

e Aplicar lainnovacion a las empresas turisticas desde la perspectiva de la
accesibilidad, la sostenibilidad y la tecnologia.

D . . e Conocer las tendencias del mercado turistico en materia de ecoturismo,
A quien va dirigido sostenibilidad, o desarrollo turfstico local
Los profesionales del sector turistico que desean profundizar en las nuevas formas digitales

de consolidar su marca o captar nuevos clientes a través del marketing digital seran los

principales interesados en el Master en Innovacién y Marketing Turistico. También aquellos
que desean iniciar una actividad emprendedora en el sector turistico o de la innovacién con
una formacién cualificada.
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Para qué te prepara

Con el Master en Innovacion y
Marketing Turistico aprenderas a
dominar las estrategias digitales mas
innovadoras que te permitan
promocionar los servicios turisticos de
tu empresa de una forma efectivay con
una base sélida de conocimiento en
marketing digital. Aprenderas los
nuevos habitos de consumo en el sector
y disenaras campanas orientadas a
reforzar tu imagen de marca y conseguir
nuevos clientes.

Salidas Laborales

Tras finalizar el Master en Innovaciony
Marketing Turistico tendras la
oportunidad de acceder a puestos de
trabajo dentro de los departamentos de
marketing en empresas que se dedican
al turismo o al ecoturismo. También
podras crear productos turisticos
sostenibles, alternativos o inteligentes
pudiendo asi, acceder a departamentos

de innovacién en este tipo de empresas.
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., Por qué elegir INESEM?

El alumno
es el

protagonista

Innovacion
y Calidad

Empleabilidad
y desarrollo
profesional

INESEM
Orienta

Facilidades
Econodmicas
y Financieras

Nuestro modelo de aprendizaje se adapta a las necesi-
dades del alumno, quién decide cdmo realizar el proce-
so de aprendizaje a través de itinerarios formativos que

permiten trabajar de forma auténoma y flexible.

Ofrecemos el contenido mas actual y novedosa, respon-
diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante
con una alta rigurosidad académica combinada con for-

macioén practica. O 2

= Ofrecemos el contenido mas actual y novedosa, respon-
diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante
con una alta rigurosidad académica combinada con for-

O 3 macioén practica.

Ofrecemos una asistencia complementaria y personalizada

que impulsa la carrera de nuestros alumnos a través de nu-

estro Servicio de Orientacién de Carrera Profesional permi-

tiendo la mejora de competencias profesionales mediante

programas especificos. O 4

Ofrecemos a nuestros alumnos facilidades para la rea-
lizacién del pago de matriculas 100% sin intereses asi
como un sistema de Becas para facilitar el acceso a
nuestra formacion.
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Master en Innovacién y Marketing Turistico + 5 Créditos ECTS

Modulo 1. Branding y gestion de marca

Modulo 2. Social media strategy

Maodulo 3. Técnicas de marketing on line, buscadores, social mediay
movil

Modulo 4. Consultor seo/sem

Modulo 5. Gestidn de i+d

Maodulo 6. Innovacion digital en turismo

Maodulo 7. Innovacidn para las empresas digitales
Maodulo 8. Productos turisticos sostenibles, alternativos e inteligentes

Maodulo 9. Proyecto fin de master
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Modulo 1.

Branding y gestion de marca

Estrategias y gestion de marca

Marketing sensorial y emocional

. Modelo de arquitectura de marcas

. ELl brand manager como gestor

. Brand meaning management - identidad de marca
. El storytelling

. Branded content y product placement

O U1 A NN R

. Personal branding - cémo crear tu propia marca

7. Otras manifestaciones - cool hunting, deteccion de

insight
. s . . .. 8. El packaging
¢cque es una marca? definicion e integrantes La marca Y su comunicacion . .
9. Merchandising o la marca convertida en producto
3 ) . L 10. Servicios de informacion tecnolégica de la OEPM
1. ;Qué es una marca? 1. Métodos tradicionales de comunicacion
2. Personalidad y estructura de la marca 2. La presencia de la marca en el medio online

3. Comunicacién visual

Procesos de creacién de la marca

1. La planificacion estratégica
2. Brand Equity o el valor de marca

3. La imagen coémo comunicadora

Master en Innovacion y Marketing Turistico + 5...

Marketing experiencial

. Del comprador sensorial al cliente recurrente

. El cliente como prescriptor

. El circuito de la dopamina

. Efectos del marketing ante estimulos psicolégicos
. Proceso de cambio de los habitos de consumo

. Generaciéon de ventas recurrentes

~N O N NN R

. Gestion de las emociones

Marketing relacional

1. El Marketing experiencial segin Schmitt
2. Las fases de la experiencia

3. Las 7 les del Marketing Experiencial

~

. El storytelling y el Storylistening
5. Desarrollar una estrategia de Marketing Experiencial

6. Customer Experience y Smart Engagement

1. Conceptualizaciéon del marketing relacional
2. Fidelizacion del cliente
3. Herramientas de analisis en los programas de fidelizacién

4. Méticas en marketing relacional

Design thinking

1. Introduccién al Design Thinking
2. El proceso en Design Thinking
3. Metodologia en Design Thinking
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Modulo 2.

Social media strategy

Ecosistema 20 y social media

Facebook, twitter y linkedin

Social media plan

1. Definicién de la Web 2.0

2. Tipos de redes sociales

3. Importancia actual del social media
4. El prosumer

5. Marketing viral

La figura del comunity manager

1. ;Qué es un Community Manager y de qué se encarga?

2. Habilidades, aptitudes y actitudes de un Community
Manager

3. Funciones y responsabilidades de un Community
Manager

4. Los objetivos de un Community Manager

5. Tipos de Community Manager

Master en Innovacion y Marketing Turistico + 5...

1. Red social generalista: Facebook
2. 2.Microblogging: Twitter

3. 3.La red social de los profesionales y
reclutamiento:LinkedIn

Youtube, instagram y pinterest

1. El poder del video: Youtube
2. Imagen y branding: Instagram
3. Red de nicho: Pinterest
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1. Eleccién de canales

2. Planificacion de la estrategia

3. El contenido es el rey

4. Social Media Engagement

5. ORM: Online Reputation Management

Atencion al cliente en social media

Social media optimization: herramientas para
acciones de smo

1. Social Listening
2. Uso de chatbots en Facebook Messenger
3. Instagram Direct y gestion de comentarios

4. Twitter como canal de atencion al cliente

Blogging y wordpress

1. Herramientas basicas

2. Herramientas de gestion

3. Herramientas de multiposting

4. Herramientas de gestion integral

5. Herramientas de monitorizacion integral

Introduccién al copywriting

. Definicién y funciones del blog

. Sistema de gestion de contenidos o CMS: Wordpress
. Configuracion inicial de Wordpress

. Paginas de WordPress

. Diseno del blog

. Publicacién de contenidos

. Gestion de comentarios

00 N O L1 A NN B

. Plugins par aoptimizar el SEO

1. ;Qué es el copywriting?

2. Conectar, emocionar y convencer
3. Principales técnicas de copywriting
4. SEO para Copywriting

5. La importancia de los titulos

Analitica en social media

1. Facebook Insights

2. Estadisticas de Instagram
3. Twitter Analytics

4. Analitica en LinkedlIn

5. Youtube Analytics
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Modulo 3.

Técnicas de marketing on line, buscadores, social media y movil

Herramientas del marketing on line

Marketing de buscadores

. Como hacer una campana publicitaria OnLine
. Otras modalidades de promocién Online

. Los leads

. Seleccién de palabras clave

. Campanas de video marketing

[0 ) N B o O

. E-mail marketing

7. La longitud del asunto, en gestores de correo y campanas
de email marketing

8. Conseguir contactos y bases de datos para campafas de
email marketing

9. Personalizacion de la oferta y permission marketing
10. Permission marketing

11. Marketing viral

12. Marketing de afiliacion

13. Qué es trade marketing

14. Indicadores clave de desempeiio (KPI)

. Como funciona el marketing de buscadores

. Diferencia entre posicionamiento natural y publicitario
. Busqueda organica o SEO

. Como funciona el algoritmo de Google

. Conseguir ser presentado en las busquedas de Google
. Relevancia del contenido

. Eligiendo palabras objetivo

. La importancia de los enlaces entrantes

O 00 N O I A W N -

. Normas de calidad de contenido de Google. Directrices
técnicas

10. Técnica para conseguir ser enlazado

11. La importancia de las palabras de enlace
12. Enlaces y textos de enlaces

13. Enlaces internos

14. Presentacion del contenido. La importancia de todos los
detalles

15. Densidad de pagina y densidad de keyword (Keyword
density)

16. Utilizacion de etiquetas de clasificacion y énfasis

17. Equilibrio cédigo/contenido. Maquetacion con capas y
css

18. Uso de frames
19. Redirects
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20.
21.

22

Enlaces Javascript y Flash

Cloacking o paginas exclusivas para buscadores

. Comandos utiles de Google
23.
24.
25.
26.
27.
28.
209.
30.
31.
32.
33.

SEM y Google adwords
Posicionamiento publicitario y pago por click
Compra de palabras clave y SEM
Publicidad basada en resultados
Posicionamiento en Google maps
Herramientas de monitorizacion SERP
Google trends

Autopractica Google trends

Informes de Google

Google analitycs

Medir y analizar resultados

Smo (social media optimization)

1. El origen de los medios sociales
2. Social media

3. Tipos de medios sociales

4. Marketing en medios sociales

5.
6
7
8
9

El Plan de medios sociales

. Estrategias de social media

. Campanas en medios sociales

. Objetivos generales de una campana en redes sociales
. El Crowdsourcing

10. Medicién de resultados de un social media plan

11. Analitica social y estrategia
12. Objetivos

13.I0R

14. Impact of relationship
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Redes sociales como herramienta de marketing

Sindicacién de contenidos y podcasting

1. Tipos de redes sociales

2. ¢Por qué hacer marketing en redes sociales?

3. El marketing viral y las redes sociales

4. La publicidad en las redes sociales. Dénde, como y para
qué

5. Herramientas para crear y organizar contenido en redes
sociales

6. Facebook, MySpace, Tuenti, Twitter y Youtube y otras
aplicaciones de video y fotografia

7. Redes sociales profesionales en Espana

8. Otras redes sociales importantes

9. Aplicaciones para la gestion de redes sociales
10. Geolocalizacién en las redes sociales

11. Social bookmarking- explicacion grafica

Los blogs como herramientas de marketing

1. Los blogs como herramienta de marketing
2. Mis primeros pasos con el blog

3. Los factores del éxito en los blogs

4. Relaciona conceptos

5. Yammer y las wikis

. Sindicacién de contenidos

RSS

. Lector de feed

. ¢Qué tipos de contenidos puede ofrecernos el RSS?
. Como reunir los feeds RSS

. PodCasting

. Radar de noticias personales

. Lifestreaming

O N O U~ WN e

. Crear nuestro propio feed RSS
10. Directorios RSS

Mobile marketing, television digital y video on
demand

Modulo 4.

Consultor seo/sem

Introduccién al seo

Seo on page

1. Importancia del SEO

2. Funcionamiento de los buscadores

3. Google: Algoritmos y actualizaciones

4. Como salir de una penalizacién en google
5. Estrategia SEO

Introduccion al sem

. Marketing mévil

. Formas de conectarse a internet a través del moévil
. Otras aplicaciones de marketing moévil

. Formatos estadndares en internet movil

. Marketing de méviles

. Consejos para una estrategia de marketing movil

. SMS marketing

. Television digital

O 00 NN O i A NN B

. Television por internet
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1. Introduccién al SEM

2. Principales conceptos de SEM

3. Sistemas de pujas y calidad del anuncio
4. Primer contacto con Google Ads

5. Creacion de anuncios de calidad

. Introduccion al SEO on page

. ¢En qué consiste el SEO On Page?

. Keyword Research

. Herramientas

. Arquitectura del Sitio Web

. Analisis de los Metadatos- Screaming Frog

. Usabilidad y Experiencia de Usuario- UX

0 N O U1 M NN R

. Auditoria On Page

Seo off page: enlaces

1. Introduccién al SEO off page
2. Backlinks
3. Consideraciones de los enlaces

4. Andlisis de enlaces
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Seo local

1. 1.Introduccion al SEO Local
2. iQué es el SEO Local?

3. Estrategia de SEO Local

4. Google My Business

Seo y copiwritting

Posicionamiento patrocinado en buscadores
(sem)

Indicadores clave del rendimiento en seo y sem

1. Introduccién al SEO y copywritting
2. SEO Copywritting

3. Claves principales para una estrategia de SEO-
Copywritting

Seo especializado

1. SEO Internacional

2. SEO para Apps: ASO

3. SEO para Amazon Marketplace
4. SEO en Youtube

1. Conceptos clave

2. Inversion en anuncios publicitarios

3. Principales plataformas del marketing en buscadores
4. Google AdWords

5. Bing Ads

6. Consejos de gestion y optimizacion de campanas SEM

Publicidad en social media, facebook ads e
instagram ads

1. Publicidad en social media
2. Facebook Ads
3. Instagram Ads
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. Indicadores clave de rendimiento en SEM

. Introduccioén a la analitica web

. Funcionamiento Google Analytics

. Instalacién y configuraciéon de Google Analytics
. Configuracion de las vistas mediante filtros

. Informes de Audiencia

. Informes de Adquisiciéon

0 N O U1 M NN R

. Informes de Comportamiento
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Modulo 5.

Gestion de i+d

La innovacion como necesidad

éicomo se gestiona la innovacion?

1. La innovacién como cromosoma empresarial
2. Objetivos de la estrategia innovadora

3. ¢Qué se considera innovacion?

4. Tipos de innovacion

5. Fuentes de la innovacion

Hacia la empresa innovadora

1. La estrategia hacia la innovacion

2. Liderazgo y motivacién para la innovacién
3. La mentalidad emprendedora

4. La gestion de proyectos

5. El Proceso de [+D+i

1. Definicién de la gestion de la innovacion
2. Concepto y tipos de innovacion

3. Fundamentos de la innovacion tecnolégica
4. El proceso de 1+D+i y modelos de gestién

5. Agentes, actividades y técnicas de gestion de la
innovacion

El caso particular de la innovacién tecnologica

1. ;Qué se considera innovacion tecnolégica?

2. Tipologia de la tecnologia

3. La innovacion tecnolégica en la empresa

4. Implantacion de un Plan de Actuacion Tecnolégico

5. Transferencia tecnolégica
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Vigilancia tecnolégica

Sistemas de gestion de la i+d+i une 166002

1. Tipos de vigilancia tecnologica

2. Aspectos esenciales de la vigilancia tecnolégica
3. Blisqueda de informacion

4. Implantacién de la vigilancia tecnolégica

Estudio de la tendencia tecnolégica

1. Introduccién

2. Concepto y nociones esenciales de la prospectiva
tecnolégica

3. Tipologia de técnicas para la prospectiva tecnologica

4. Requisitos de implantacion

Desing thinking

1. Introduccién

2. Sistema de gestion de la [+D+i

3. Objetivos y planificacion de [+D+i

4. Soporte a la [+D+i

5. Desarrollo de proyectos [+D+i

6. Evaluacién del desempeno del sistema de gestion

Certificacién de un proyecto de i+d+i

1. Concepto de Design Thinking

2. Areas de aplicacion y potenciales beneficios
3. Creatividad y desarrollo de nuevos productos
4. Premisas Fundamentales

5. El proceso de innovacion

1. ;Qué es un proyecto de [+D+i?

2. Certificaciones de proyectos de [+D+i
3. Organismos certificadores

4. ¢Coémo conseguir la certificacion?

5. Ventajas de certificar el proyecto de 1+D+i
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Financiacién de proyectos

1. Bisqueda de canales de financiacién
2. Financiacién publica
3. Financiacion privada

4. Métodos alternativos de financiar la innovacién

Propiedad intelectual concepto de autor

Patentes, disefos industriales y modelos de
utilidad

1. Concepto de autor
2. Derechos de autor
3. Supuestos especiales de autoria

Registros de obras y proteccién preventiva

1. Requisitos de una patente

2. Clases de patentes

3. Procedimiento de registro de patentes
4. Disenos industriales

5. Modelos de utilidad

Open innovation

Modulo 6.

Innovacion digital en turismo

Globalizacién y mercado turistico Innovar en productos y servicios turisticos

1. Introduccion

2. Registro General de la Propiedad Intelectual

3. Registros privados de propiedad intelectual

4. Simbolos o indicativos de la reserva de derechos

1. Definicién y beneficios de la Open Innovation

2. Nuevas oportunidades de negocio. Aprovechamiento
3. Claster y su relacion con la Open Innovation

4. Innovacion Inversa

5. Oportunidades de innovacion y la globalizacion
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1. Tturismo y Globalizacion 1. la creatividad
2. Revolucion digital 2. Proceso de la innovacién
3. Cambios sociales actuales 3. Gestion del conocimiento
4. Competencia abierta

5. La accesibilidad y la sostenibilidad en turismo

Accesibilidad en turismo

Nuevos perfiles de clientes 1. ¢Qué es la accesibilidad?

2. La cadena de accesibilidad turistica

1. El turismo tradicional y el turismo actual 3. Las areas de actuacion en accesibilidad

2. Motivaciones del turista a la hora de viajar 4. Diagnostico y Evaluacion de la accesibilidad
3. Nuevas formas de viajar

4. Los nuevos clientes: perfiles y segmentos
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Creacién y gestion de productos y empresas
ecoturisticas

1. Definicion, conceptos y productos de turismo

2. Situacion, vision y gestion del ecoturismo

3. Creacion y gestion de productos y empresas ecoturisticas
4. Plan de mejora ambiental dentro de la politica de calidad
5. Certificados de sostenibilidad y compromiso

Destino turistico inteligente (dti)

Modulo 7.

Innovacion para las empresas digitales

Principios de gestidon de la innovacién

Estudio de la tendencia tecnoldgica

1. Conceptos previos
2. Regulacién de los Destinos Turisticos Inteligentes (DTI)

3. Red de Destinos Turisticos Inteligentes
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1. Definicién de la gestién de la innovacién
2. Concepto y tipos de innovacion

3. Fundamentos de la innovacion tecnolégica
4. El proceso de 1+D+i y modelos de gestion

5. Agentes, actividades y técnicas de gestion de la
innovacion

Vigilancia tecnolégica

1. Tipos de vigilancia tecnologica
2. Aspectos esenciales de la vigilancia tecnolégica
3. Blisqueda de informacion

4. Implantacion de la vigilancia tecnolégica

1. Introduccién

2. Concepto y nociones esenciales de la prospectiva
tecnologica

3. Tipologia de técnicas para la prospectiva tecnologica

4. Requisitos de implantacion

El benchmarking

1. Importancia del benchmarking

2. Delimitacion y benéficos del benchmarking
3. Clasificacion de las técnicas benchmarking
4. Requisitos y etapas del benchmarking
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La cadena de valor

1. Origen del término Cadena de Valor
2. Analisis de la Cadena de Valor

3. Actividades de valor y margen

4. Clasificacién de Cadenas de Valor

5. Fases de la creacién de la Cadena de Valor
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Modulo 8.

Productos turisticos sostenibles, alternativos e inteligentes

Tendencias del mercado, consumo responsable
y responsabilidad social empresarial

Productos turisticos sostenibles

1. Evolucion del concepto de turismo
2. La oferta turistica
3. Situacién actual y tendencias del mercado

4. Anédlisis de la oferta y comportamiento de la demanda
turistica espafiola

5. Consumo y responsabilidad social empresarial

1. Concepto y caracteristicas de un producto turistico
sostenible

2. Analisis de técnicas para la identificacion y catalogacion
de recursos turisticos

3. Gestion de las areas naturales, herramientas, conceptos
basicos y definiciones
4. Promocion del turismo a las areas protegidas

Turismo alternativo

1. Descripcion de turismo alternativo
2. Concepto y definicion
3. Caracteristicas del turismo alternativo

4. Clasificacion
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Proyectos de desarrollo turistico local

1. Proyectos de creacion, desarrollo y mejora de productos
turisticos locales

2. Fases del ciclo de vida de un producto turistico local

3. Un pequeno resumen de como realizar correctamente un
proyecto de desarrollo turistico local

Generacién de cadenas de valor para el turismo
sostenible y buenas practicas

Ecologia, biodiversidad e impacto ambiental de
las actividades turisticas

1. Definicion y generacién de cadenas de valor

2. Pautas para generar cadenas de valor en el turismo
sostenible

3. Establecimiento de buenas practicas

4. Buenas practicas en la instauracién y funcionamiento de
las instalaciones

1. Ecologia
2. Biodiversidad
3. La importancia del ambiente para el desarrollo turistico

Tipologia del turismo, modalidades de ocio
relacionadas con la sostenibilidad

1. La demanda turistica

2. Tipos de demanda turistica

3. Factores que determinan la demanda turistica individual
y agregada

4. Turismo y ocio sostenible
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Diseno del producto turistico sostenible

1. Caracterizacion de los tipos de productos y servicios
turisticos sostenibles

2. Definicion de productos turisticos sostenibles
3. Disefio y desarrollo de servicios

4. Fases integradoras del proceso de diseno

5. Ecodisefio de productos sostenibles

6. Diseno de producto o servicio sostenible

Estudio técnico

Creacidn y gestion de productos y empresas
ecoturisticas

1. Definicién, conceptos y productos de turismo

2. Situacion, vision y gestion del ecoturismo

3. Creacion y gestion de productos y empresas ecoturisticas
4. Plan de mejora ambiental dentro de la politica de calidad

5. Certificados de sostenibilidad y compromiso

Destino turistico inteligente (dti)

1. Definicién y concepto de estudio técnico
2. Objetivos generales y especificos
3. PARTES QUE FORMAN PARTE DEL ESTUDIO TECNICO

1. Conceptos previos
2. Regulacién de los Destinos Turisticos Inteligentes (DTI)

3. Red de Destinos Turisticos Inteligentes
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Modulo 9.

Proyecto fin de master
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metodologia de aprendizaje

La configuracién del modelo pedagégico por el que apuesta INESEM,
requiere del uso de herramientas que favorezcan la colaboraciény
divulgacion de ideas, opiniones y la creacion de redes de conocimiento mas
colaborativo y social donde los alumnos complementan la formacién
recibida a través de los canales formales establecidos.

I

Con nuestra metodologia de aprendizaje online, el alumno comienza su andadura en INESEM Business School a través de un campus
virtual disenado exclusivamente para desarrollar el itinerario formativo con el objetivo de mejorar su perfil profesional. EL alumno

debe avanzar de manera auténoma a lo largo de las diferentes unidades didacticas asi como realizar las actividades y
autoevaluaciones correspondientes.

El equipo docente y un tutor especializado haran un Nuestro sistema de aprendizaje se fundamenta en cinco
seguimiento exhaustivo, evaluando todos los progresos del pilares que facilitan el estudio y el desarrollo de
alumno asi como estableciendo una linea abierta para la competencias y aptitudes de nuestros alumnos a través
resolucién de consultas. de los siguientes entornos:
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Secretaria Campus Virtual

Sistema que comunica al alumno directamente Entorno Personal de Aprendizaje que

con nuestro asistente virtual permitiendo permite gestionar al alumno su itinerario

realizar un seguimiento personal de todos sus formativo, accediendo a multitud de re-

trdmites administrativos. cursos complementarios que enriquecen

el proceso formativo asi como
la interiorizacion de conoci-
mientos gracias a una
formacion practica,
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Digital

social y colaborativa.

Espacio de actualidad/
donde encontrar
publicaciones
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Comunidad
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. . . . experiencias de
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para complementar los itinerarios formativos y una

practica que acerca a nuestros alumnos a la realidad
empresarial.
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SERVICIO DE
Orientacionde Carrera

Nuestro objetivo es el asesoramiento para el desarrollo de tu carrera
profesional. Pretendemos capacitar a nuestros alumnos para su adecuada
adaptacion al mercado de trabajo facilitandole su integracién en el mismo.
Somos el aliado ideal para tu crecimiento profesional, aportando las
capacidades necesarias con las que afrontar los desafios que se presenten
en tu vida laboral y alcanzar el éxito profesional. Gracias a nuestro
Departamento de Orientacién de Carrera se gestionan mas de 500
convenios con empresas, lo que nos permite contar con una plataforma
propia de empleo que avala la continuidad de la formacion y donde cada
dia surgen nuevas oportunidades de empleo. Nuestra bolsa de empleo te
abre las puertas hacia tu futuro laboral.
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INESEM continGa ampliando su programa de
becas para acercar y posibilitar el
aprendizaje continuo al maximo nimero de
personas. Con el fin de adaptarnos a las
necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.
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Impulsamos tu carrera profesional

INESEM

BUSINESS SCHOOL

WWW.INESEM.ES

> W in (f

958 05 02 05 formaCiOﬂ@iﬂeSGm es Gestionamos acuerdos con mas de 2000

empresas Yy tramitamos mas de 500 ofertas
profesionales al ano.

Facilitamos la incorporacion y el desarrollo de
los alumnos en el mercado laboral a lo largo
de toda su carrera profesional.



http://www.youtube.com/user/inesembusinesschool
http://twitter.com/inesem
http://www.linkedin.com/company/2370697
http://www.facebook.com/inesem.business.school
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