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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra

metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar dénde, cuando y como quera.

<I@-

2. Accesibilidad
[_@ill Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacion
LAl trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompanamiento / Seguimiento docente

Orientacién académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucion impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Méas de 18 aios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. v/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde ,5‘{"{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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4. Calidad Aenor

v/ Somos Agencia de Colaboracién N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

v Nuestros procesos de ensenanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001

D LACALIDAD AENTAL {IQNET
1509001 150 14001 ° LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master 100 % sin intereses y disfruta de las becas disponibles. jContacta
con nuesktro equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

.y

D @D visa proyra

mastercard maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 discovir @efecty @)pamae CMR

y muchos mas...

COMFIAMIA

3 EUROINNOVA
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Master en Sport Social Media Management + Titulacién Universitaria

DURACION
@ MODALIDAD
IACH} ONLINE
8 ACOMPANAMIENTO
g\)‘ .—”2 PERSONALIZADO
CREDITOS
4 ECTS

Titulacién

Este Master en Sport Social Media Management le prepara para aprender todo lo referente sobre el
marketing digital, redes sociales y demas cuestiones referidas al mundo deportivo; diferencias los
tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una aplicadas al sector; gestionar
las redes sociales aplicadas al mundo del deporte; y aprender sobre el Sport Social Media en el
entorno mévil (Mobile Sport Media Expert).

EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Acciéon Formativa
de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

Ver en la web
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Descripcion

Este Master en Sport Social Media Management le ofrece una formacion especializada en la materia.
Las Redes Sociales (Social Media Management), se estdn introduciendo en medio de muchos intereses
econémicos vinculados a los medios de comunicacién. Si trabaja en el entorno del marketing digital y
quiere especializarse en las funciones del Social Media Management este es su momento, con el
Master en Sport Social Media Management podrd adquirir los conocimientos necesarios para
desempenar esta labor de la mejor manera posible. El Social Media tiene como funcién preparar la
estrategias que la empresa va a seguir en el medio digital, prestando atencién a las tendencias y la
competencia para que tenga éxito.

Objetivos

Aprender todo lo referente sobre el marketing digital, redes sociales y demas cuestiones

referidas al mundo deportivo.

 Diferencias los tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una
aplicadas al sector.

* Gestionar las redes sociales aplicadas al mundo del deporte.

e Aprender sobre el Sport Social Media en el entorno mévil (Mobile Sport Media Expert).

¢ Gestionar laimagen de una empresa dentro de las redes sociales e Internet para tener mayor
reputaciéon y dominar las principales técnicas del marketing y comunicacién online.

¢ Saber maximizar el rendimiento de las redes sociales y comunidades online

e Conocer las distintas estrategias de éxito que te ayuden a aumentar la reputacién online de la
empresa.

¢ Aprender a dinamizar una comunidad online.

e Aprender la importancia del Marketing en la Gestién de Instalaciones Deportivas.

e Comprender la relacion directa entre el Marketing y el Mercado Deportivo.

e Aprender a dirigir el marketing en instalaciones deportivas.

e Conocer las ventajas de implementar un plan de marketing.

¢ Analizar las caracteristicas basicas del periodismo deportivo.

e Conocer el papel principal del periodista deportivo.

» Conocer las diferentes disciplinas deportivas que todo periodista deportivo debe conocer.

¢ Aprender a utilizar las herramientas propias del periodismo deportivo digital.

Para qué te prepara

Este Master en Sport Social Media Management esta dirigido a profesionales del mundo de ADE,
Derecho, Periodismo, Ciencias de la Actividad Fisicay el Deporte, estudiantes de las distintas ramas
profesionales y/o cualquier persona que quiera profundizar en dicha materia.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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A quién va dirigido

Este Master en Sport Social Media Management le prepara para aprender todo lo referente sobre el
marketing digital, redes sociales y demas cuestiones referidas al mundo deportivo; diferencias los
tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una aplicadas al sector; gestionar
las redes sociales aplicadas al mundo del deporte; y aprender sobre el Sport Social Media en el
entorno mévil (Mobile Sport Media Expert).

Salidas laborales

Redes Sociales / Social Media / Community Manager / Sport Social Media

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE 1. SPORT SOCIAL MEDIA MANAGER

UNIDAD DIDACTICA 1. LOS MEDIOS DIGITALES Y EL DEPORTE

1.

W

O N

o

11.

El nuevo periodismo digital, ciberperiodismo o periodismo web: definicién y principales
caracteristicas
Los nuevos medios digitales: una ventana abierta al futuro

. Nuevas oportunidades y riesgos en el escenario de la comunicacion digital

Social Media Editor, Reportero multimedia, Community Manager, Gestor AdSense, Ejecutivo
Business: nuevas perspectivas de empleo y salidas profesionales vinculadas a la comunicacién
online
Periodismo de marca: Brand Journalism y Newsjacking
UNDIAD DIDACTICA 2. ENTIDADES, MARCAS Y DEPORTISTAS EN EL PROCESO 2.0
Promocién personal en las redes sociales
Obtener el maximo rendimiento a las redes sociales
1. - Motivacion de los usuarios
La Web 2.0

. Las tecnologias en la Web 2.0

1. - Estadndares Web
Lenguaje en la Web

UNIDAD DIDACTICA 3. MEDIOS DE COMUNICACION DEPORTIVOS

-_—

Deporte y medios de comunicacion

. Television

1. - El periodismo deportivo en televisién
Radio

1. - El periodismo deportivo radiofénico
Prensa escrita

1. - El periodismo deportivo a través de la prensa escrita
Internet

1. - El periodismo deportivo en internet

UNIDAD DIDACTICA 4. CONSUMIDOR DE DEPORTE 2.0

1. Andlisis de los usuarios de Internet en Espana

2.

3.
4.

1. - Costumbres de los usuarios/as
2. - Perfil de los usuarios/as
Perfil de Usuario/a 2.0
1. - Perfil del usuario de Internet
2. - Tendencias de uso
Participacién del usuario con laweb 2.0
Usabilidad y accesibilidad

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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UNIDAD DIDACTICA 5. LAS PLATAFORMAS SOCIALES

5.
6.
7.

. Historia de las redes sociales
. Definiciéon de las redes sociales

1. - Teorias sobre redes sociales
2. - Nuevas formas de interpretar las redes sociales
Diccionario basico de las redes sociales

. Servicios de redes sociales

1. - Tecnologia de los servicios de redes sociales
2. - Funcionamiento de los sitios web de redes sociales
3. - Plataformas para crear redes sociales
Importancia e impacto social de las redes sociales
Profesiones de las redes sociales
Ventajas y desventajas de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 6. LAS REDES SOCIALES EN EL DEPORTE

1.
2.

3.

Clasificacion de las redes sociales
Redes sociales horizontales o generales
1. - Facebook

2. - Twitter
3. - Google+
Redes sociales verticales o especializadas
1. - LinkedIn
2. - Youtube

3. -Instagram

UNIDAD DIDACTICA 7. EL SOCIAL MEDIA MANAGER EN EL MUNDO DEPORTIVO

ounpkwnNn-=

La figura del Social Media Manager

Tareas de las que se encarga el Social Media Manager

Habilidades, aptitudes y actitudes del Social Media Manager

Evaluacién de Funciones y responsabilidades de un Social Media Manager
Definir las metas de un Social Media Manager

Social Media Manager y Community Manager

UNIDAD DIDACTICA 8. ESTRATEGIAS Y GESTION DE UNA COMUNIDAD DEPORTIVA

1.

ounpkwnN

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia
1. - ;Qué variables se pueden tener en cuenta el Social Media?
Técnicas para medir las conversiones en los Social Media
Cdémo crear un Social Media Plan
Cémo usar el Sport Social Media Marketing para incrementar las ventas
Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Medir el ROI en las campaias de Email Marketing
1. - Coémo hacer correctamente un envio de Email
2. - ;Son rentables nuestras acciones de Email Marketing?

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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UNIDAD DIDACTICA 9. SOCIAL MEDIA PLAN

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing Viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 10. ANALISIS Y MEDICION DE RESULTADOS

1. Introduccioén a la analitica digital
1. - La calidad de los datos

2. Google Analytics

1. -Informes de Audiencia

2. - Informes de Adquisicién

3. -Informes de Comportamiento
Facebook Insights
Estadisticas en Instagram
Twitter Analytics
Analitica en Linkedin

PARTE 2. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

ounhkw

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

WoOoNL A WN =

EUROINNOVA
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UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

N AWM=

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacién de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracion con influencers
Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE TWITTER

—_—

SovYeNOURWDN =

Introduccién a Twitter

Elementos basicos de Twitter
Twitter para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

NoubkwnN=

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacién de perfil y optimizacion
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

-_—

v NoUnh~WN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizaciéon del canal
Creacién de contenidos
Gestion de comentarios
Youtube Analytics

Youtube vs Vimeo

Keyword Tool

Youtube Trends

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios
Power Editor

Pixel de Facebook

VYN hAWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 8. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introducciéon a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentacion

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
Twitter Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N hAWN =

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacién de campanas

Segmentacion

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

1. Ventajas de la publicidad en Youtube

2. Youtube y Google Adwords

3. Tipos de anuncios en Youtube

4. Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/sport-social-management

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

5. Creacion de anuncios desde Youtube

PARTE 3. COMMUNITY MANGER

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. SOCIAL CRM Y ATENCION AL CLIENTE

Introduccién

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM
Atencioén al Cliente en Facebook
Atencion al Cliente en Twitter
Atencion al Cliente en Instagram

NoubkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION AL COPYWRITING

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

N =

UNIDAD DIDACTICA 4. BLOGGING, SEO Y ANALITICA

Sistema de Gestién de contenidos CSM
Blogs y Wordpress

Posicionamiento SEO

Contenido inteligente

Monitorizacién Social

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

ounpkpwNn-=

EUROINNOVA
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7. Facebook Marketplace
8. Administracion de la pagina
9. Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE INSTAGRAM

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracion con influencers
Principales estadisticas

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITTER

Introduccién a Twitter

Elementos basicos de Twitter
Twitter para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

SovYeNoUAWDNS

—_—

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE YOUTUBE

Introducciéon a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics

Youtube vs Vimeo

Keyword Tool

Youtube Trends

Vv NaUnhALUN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

aunhkhwnNn=
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7. Administrador de anuncios
8. Seguimiento y optimizaciéon de anuncios
9. Power Editor

10. Pixel de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introduccién a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentaciéon

NoukrwbhN =

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
Twitter Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N WD =

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

PARTE 4. MARKETING DEPORTIVO

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING EN LA GESTION DE INSTALACIONES DEPORTIVAS

nhwn =

Definicién

Utilidades del marketing para las instalaciones deportivas
Proceso de marketing y marketing management
Marketing y Deporte, una nueva relacion.

Planeacién estratégica de las instalaciones deportivas.

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING Y MERCADO DEPORTIVO

1. El mercado deportivo
2. Investigacion de mercado
3. Politica de mercado
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4. El producto deportivo

5

. El consumidor deportivo.

UNIDAD DIDACTICA 3. LA COMUNICACION PUBLICITARIA EN EL ENTORNO DEL MARKETING

1
2

. Conceptualizacién en torno a la comunicacion publicitaria
. El proceso de comunicacién publicitaria en televisiéon

UNIDAD DIDACTICA 4. DIRECCION DE MARKETING EN LA INSTALACIONES DEPORTIVAS

PN =

Funcién del marketing en la empresa

La direccién de marketing de empresas deportivas
El director de marketing como estratega
Objetivos de la gerencia

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE MARKETING

1
2
3
4.
5
6

. Definicién y ventajas

. Caracteristicas del plan

. Lamisiény la cultura de la empresa

La elaboracién del plan

. Estructura del plan de Marketing en las Instalaciones deportivas
. Etapas para elaborar un plan de Marketing

UNIDAD DIDACTICA 6. TEORIAS DE LA VENTA

1
2
3

. Introduccién
. Asistencia al cliente/a
. Como conseguir la satisfaccién del cliente/a

UNIDAD DIDACTICA 7. LA PLATAFORMA COMERCIAL

1
2
3
4

. La plataforma comercial

. Influencias en el proceso de compra

. Tipologia humana

. Motivaciones psicoldgicas del consumidor/a

PARTE 5. MARKETING EN LA DIRECCION DE
INSTALACIONES DEPORTIVAS

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING DE LAS INSTALACIONES DEPORTIVAS

AN =

Definicién

Utilidades del marketing para las instalaciones deportivas
Proceso de marketing y marketing management
Marketing y Deporte, una nueva relacion.

Planeacién estratégica de las instalaciones deportivas.
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UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING Y MERCADO DEPORTIVO

El mercado deportivo
Investigacién de mercado
Politica de mercado

El producto deportivo

El consumidor deportivo.

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. LA COMUNICACION PUBLICITARIA EN EL ENTORNO DEL MARKETING

1. Conceptualizacion en torno a la comunicacién publicitaria
2. El proceso de comunicacién publicitaria en televisiéon

UNIDAD DIDACTICA 4. DIRECCION DE MARKETING EN LA INSTALACIONES DEPORTIVAS

Funcién del marketing en la empresa

La direccién de marketing de empresas deportivas
El director de marketing como estratega
Objetivos de la gerencia

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE MARKETING

1. Definicion y ventajas

2. Caracteristicas del plan

3. Lamisiény la cultura de la empresa

4. Laelaboracién del plan

5. Estructura del plan de Marketing en las Instalaciones deportivas
6. Etapas para elaborar un plan de Marketing

UNIDAD DIDACTICA 6. TEORIAS DE LA VENTA

1. Introduccion
2. Asistencia al cliente/a
3. Como conseguir la satisfaccion del cliente/a

UNIDAD DIDACTICA 7. LA PLATAFORMA COMERCIAL

1. La plataforma comercial

2. Influencias en el proceso de compra

3. Tipologia humana

4. Motivaciones psicoldgicas del consumidor/a

PARTE 6. PERIODISMO DEPORTIVO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO DEPORTIVO

1. Conceptoy tipos de periodismo
2. El periodismo deportivo
1. - Asociaciones de periodistas deportivos

EUROINNOVA
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1. - Textos periodisticos informativos
2. - Textos periodisticos de opinién
3. - Textos periodisticos interpretativos

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PAPEL DEL PERIODISTA DEPORTIVO

1. Cualidades que debe reunir un periodista
1. - Funciones de un buen periodista
2. - El periodista deportivo
2. Importancia de la comunicacién
1. - Elementos de la comunicaciéon
2. -Interferencias y barreras de la comunicacion
El lenguaje periodistico
El lenguaje periodistico deportivo
-Los tecnicismos en el lenguaje deportivo
Cddigo deontoldgico del periodista deportivo

ok w

UNIDAD DIDACTICA 3. EL DEPORTE

1. Conceptos generales sobre el deporte y la actividad Fisica
2. -Deportes individuales

1. - Deportes colectivos
3. Disciplinas deportivas

1. - Atletismo

2. - Natacion

3. - Badminton

4. - Judo

5. -Tenis

6. - Gimnasia ritmica
7. - Gimnasia artistica
8. - Aerdbic

9. - Voleibol
10. - Baloncesto
11. - Futbol

12. - Balonmano

UNIDAD DIDACTICA 4. EL DEPORTE EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

N

. Deporte y medios de comunicacion
2. Television
1. - El periodismo deportivo en television
3. Radio
1. - El periodismo deportivo radiofénico
2. - El carrusel deportivo
4. Prensa escrita
1. - El periodismo deportivo a través de la prensa escrita
5. Internet
1. - El periodismo deportivo en internet

EUROINNOVA
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UNIDAD DIDACTICA 5. MARKETING Y PUBLICIDAD

1. Marketing
1. - Marketing online
2. - Concepto “Marketing mix”
2. Marketing interactivo
1. - La publicidad y el marketing a lo largo del tiempo
2. - El plan de marketing en Internet (PMI)
3. - Lacreacién de valor
4. - Marketing e Internet
Sistemas de fidelizacién de clientes
4. Tipos de publicidad
1. - Acciones promocionales y banners
5. Marketing viral
6. Problemas del Marketing en Internet
1. - Seguridad y confidencialidad
7. Marketing deportivo

w

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PERIODISMO EN LA ERA DIGITAL

1. El periodismo digital
2. El periodista en la era digital
3. Competencias del periodista del siglo XXI

UNIDAD DIDACTICA 7. PERIODISMO Y WEB 2.0

. Laweb 2.0
. Las tecnologias en la Web 2.0
1. - Estdndares Web
Lenguaje HTML
Hojas de Estilo
5. XML
1. - Infoestructura de un periédico digital
2. -AJAX
6. Wikis
7. Tags, etiquetas y posicionamiento web
1. - Importancia de las etiquetas
2. - Uso de palabras claves en periodismo digital

N =

W

UNIDAD DIDACTICA 8. COMO CREAR UN BLOG PERIODISTICO

1. ElBlog
1. - Claves para la publicacién de un blog periodistico
2. - ;Cémo funciona un blog?
3. -Ejemplos de blogs periodisticos deportivos
2. Cémo crear un blog periodistico en WordPress
1. - Portaday tablero
3. Crear un Post
4. Subirimagenes, videos y audio en un post
5. Crear paginasy enlaces

EUROINNOVA
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6. Gestioén, disefoy categorias
7. Comentarios, ajustes y usuarios

UNIDAD DIDACTICA 9. REDES SOCIALES Y COMUNICACION MOVIL

1. Periodismo y redes sociales
1. - Facebook

2. - Twitter
3. - Youtube
4. - Google+
5. -Instagram
6. - LinkedIN

7. - Pinterest
Ventajas y desventajas del uso de las redes sociales
Consejos para periodistas en las redes sociales
Marcadores Sociales
Herramientas relacionadas con el periodismo y las redes sociales

1. - Herramientas para medir el impacto de su estrategia en redes sociales
Redes sociales: Deporte 2.0
. Comunicacién Movil: una ventana abierta al futuro

1. - Apps, herramientas imprescindibles para periodismo moévil

vhwn

No

UNIDAD DIDACTICA 10. SEO Y ANALITICA WEB DE NUESTRO PERIODICO DIGITAL

¢A qué llamamos “posicionamiento Web"?

¢Como funcionan los buscadores? Conceptos bdsicos

Del posicionamiento a las ventas

Posicionamiento natural vs posicionamiento patrocinado
1. - Alta en un sitio Web en los buscadores

Google Sitemaps: archivos sitemap

6. Andlisis de nuestro periédico digital

PN =
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

Llamadme gratis jMatricularme ya!

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q +34958050200
formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

@XOm®
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