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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace más de 20 años. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educación online, esta escuela de formación crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formación
eminetemente práctica.

Nuestra visión es ser una institución educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educación competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional.  Abogamos  por  el  aprendizaje  significativo  para  la  vida  real  como  pilar  de  nuestra
metodología,  estrategia  que  pretende  que  los  nuevos  conocimientos  se  incorporen  de  forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.

https://euroinnova.edu.es/sport-social-management


EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION



EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION



EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educación y apostar por la
innovación educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboración de estos rankings, se emplean indicadores como la reputación online y offline, la
calidad  de  la  institución,  la  responsabilidad  social,  la  innovación  educativa  o  el  perfil  de  los
profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA
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MÉTODOS DE PAGO
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Master en Sport Social Media Management + Titulación Universitaria

DURACIÓN

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
4 ECTS

Titulación
Este Master en Sport Social Media Management le prepara para aprender todo lo referente sobre el
marketing digital, redes sociales y demás cuestiones referidas al mundo deportivo; diferencias los
tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una aplicadas al sector; gestionar
las redes sociales aplicadas al mundo del deporte; y aprender sobre el Sport Social Media en el
entorno móvil (Mobile Sport Media Expert).
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Descripción
Este Master en Sport Social Media Management le ofrece una formación especializada en la materia.
Las Redes Sociales (Social Media Management), se están introduciendo en medio de muchos intereses
económicos vinculados a los medios de comunicación. Si trabaja en el entorno del marketing digital y
quiere especializarse en las funciones del Social Media Management este es su momento, con el
Master en Sport Social Media Management podrá adquirir los conocimientos necesarios para
desempeñar esta labor de la mejor manera posible. El Social Media tiene como función preparar la
estrategias que la empresa va a seguir en el medio digital, prestando atención a las tendencias y la
competencia para que tenga éxito.

Objetivos

Aprender todo lo referente sobre el marketing digital, redes sociales y demás cuestiones
referidas al mundo deportivo.
Diferencias los tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una
aplicadas al sector.
Gestionar las redes sociales aplicadas al mundo del deporte.
Aprender sobre el Sport Social Media en el entorno móvil (Mobile Sport Media Expert).
Gestionar la imagen de una empresa dentro de las redes sociales e Internet para tener mayor
reputación y dominar las principales técnicas del marketing y comunicación online.
Saber maximizar el rendimiento de las redes sociales y comunidades online
Conocer las distintas estrategias de éxito que te ayuden a aumentar la reputación online de la
empresa.
Aprender a dinamizar una comunidad online.
Aprender la importancia del Marketing en la Gestión de Instalaciones Deportivas.
Comprender la relación directa entre el Marketing y el Mercado Deportivo.
Aprender a dirigir el marketing en instalaciones deportivas.
Conocer las ventajas de implementar un plan de marketing.
Analizar las características básicas del periodismo deportivo.
Conocer el papel principal del periodista deportivo.
Conocer las diferentes disciplinas deportivas que todo periodista deportivo debe conocer.
Aprender a utilizar las herramientas propias del periodismo deportivo digital.

Para qué te prepara
Este Master en Sport Social Media Management está dirigido a profesionales del mundo de ADE,
Derecho, Periodismo, Ciencias de la Actividad Física y el Deporte, estudiantes de las distintas ramas
profesionales y/o cualquier persona que quiera profundizar en dicha materia.
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A quién va dirigido
Este Master en Sport Social Media Management le prepara para aprender todo lo referente sobre el
marketing digital, redes sociales y demás cuestiones referidas al mundo deportivo; diferencias los
tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una aplicadas al sector; gestionar
las redes sociales aplicadas al mundo del deporte; y aprender sobre el Sport Social Media en el
entorno móvil (Mobile Sport Media Expert).

Salidas laborales
Redes Sociales / Social Media / Community Manager / Sport Social Media
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TEMARIO

PARTE 1. SPORT SOCIAL MEDIA MANAGER

UNIDAD DIDÁCTICA 1. LOS MEDIOS DIGITALES Y EL DEPORTE

El nuevo periodismo digital, ciberperiodismo o periodismo web: definición y principales1.
características
Los nuevos medios digitales: una ventana abierta al futuro2.
Nuevas oportunidades y riesgos en el escenario de la comunicación digital3.
Social Media Editor, Reportero multimedia, Community Manager, Gestor AdSense, Ejecutivo4.
Business: nuevas perspectivas de empleo y salidas profesionales vinculadas a la comunicación
online
Periodismo de marca: Brand Journalism y Newsjacking5.
UNDIAD DIDÁCTICA 2. ENTIDADES, MARCAS Y DEPORTISTAS EN EL PROCESO 2.06.
Promoción personal en las redes sociales7.
Obtener el máximo rendimiento a las redes sociales8.

- Motivación de los usuarios1.
La Web 2.09.
Las tecnologías en la Web 2.010.

- Estándares Web1.
Lenguaje en la Web11.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. MEDIOS DE COMUNICACIÓN DEPORTIVOS

Deporte y medios de comunicación1.
Televisión2.

- El periodismo deportivo en televisión1.
Radio3.

- El periodismo deportivo radiofónico1.
Prensa escrita4.

- El periodismo deportivo a través de la prensa escrita1.
Internet5.

- El periodismo deportivo en internet1.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. CONSUMIDOR DE DEPORTE 2.0

Análisis de los usuarios de Internet en España1.
- Costumbres de los usuarios/as1.
- Perfil de los usuarios/as2.

Perfil de Usuario/a 2.02.
- Perfil del usuario de Internet1.
- Tendencias de uso2.

Participación del usuario con la web 2.03.
Usabilidad y accesibilidad4.
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UNIDAD DIDÁCTICA 5. LAS PLATAFORMAS SOCIALES

Historia de las redes sociales1.
Definición de las redes sociales2.

- Teorías sobre redes sociales1.
- Nuevas formas de interpretar las redes sociales2.

Diccionario básico de las redes sociales3.
Servicios de redes sociales4.

- Tecnología de los servicios de redes sociales1.
- Funcionamiento de los sitios web de redes sociales2.
- Plataformas para crear redes sociales3.

Importancia e impacto social de las redes sociales5.
Profesiones de las redes sociales6.
Ventajas y desventajas de las redes sociales7.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. LAS REDES SOCIALES EN EL DEPORTE

Clasificación de las redes sociales1.
Redes sociales horizontales o generales2.

- Facebook1.
- Twitter2.
- Google+3.

Redes sociales verticales o especializadas3.
- LinkedIn1.
- Youtube2.
- Instagram3.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. EL SOCIAL MEDIA MANAGER EN EL MUNDO DEPORTIVO

La figura del Social Media Manager1.
Tareas de las que se encarga el Social Media Manager2.
Habilidades, aptitudes y actitudes del Social Media Manager3.
Evaluación de funciones y responsabilidades de un Social Media Manager4.
Definir las metas de un Social Media Manager5.
Social Media Manager y Community Manager6.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. ESTRATEGIAS Y GESTIÓN DE UNA COMUNIDAD DEPORTIVA

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia1.
- ¿Qué variables se pueden tener en cuenta el Social Media?1.

Técnicas para medir las conversiones en los Social Media2.
Cómo crear un Social Media Plan3.
Cómo usar el Sport Social Media Marketing para incrementar las ventas4.
Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas5.
Medir el ROI en las campañas de Email Marketing6.

- Cómo hacer correctamente un envío de Email1.
- ¿Son rentables nuestras acciones de Email Marketing?2.
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UNIDAD DIDÁCTICA 9. SOCIAL MEDIA PLAN

Tipos de redes sociales1.
La importancia actual del social media2.
Prosumer3.
Contenido de valor4.
Marketing Viral5.
La figura del Community Manager6.
Social Media Plan7.
Reputación Online8.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. ANÁLISIS Y MEDICIÓN DE RESULTADOS

Introducción a la analítica digital1.
- La calidad de los datos1.

Google Analytics2.
- Informes de Audiencia1.
- Informes de Adquisición2.
- Informes de Comportamiento3.

Facebook Insights3.
Estadísticas en Instagram4.
Twitter Analytics5.
Analítica en Linkedin6.

PARTE 2. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN Y CONTEXTUALIZACIÓN DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales1.
La importancia actual del social media2.
Prosumer3.
Contenido de valor4.
Marketing viral5.
La figura del Community Manager6.
Social Media Plan7.
Reputación Online8.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. GESTIÓN DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook1.
Facebook para empresas2.
Configuración de la Fanpage3.
Configuración de mensajes: Facebook Messenger4.
Tipo de publicaciones5.
Creación de eventos6.
Facebook Marketplace7.
Administración de la página8.
Facebook Insights9.
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UNIDAD DIDÁCTICA 3. GESTIÓN DE INSTAGRAM

Introducción a Instagram1.
Instagram para empresas2.
Creación de contenido3.
Uso de Hashtags4.
Instagram Stories5.
Herramientas creativas6.
Colaboración con influencers7.
Principales estadísticas8.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. GESTIÓN DE TWITTER

Introducción a Twitter1.
Elementos básicos de Twitter2.
Twitter para empresas3.
Servicio de atención al cliente a través de Twitter4.
Contenidos5.
Uso de Hashtags y Trending Topic6.
Twitter Analytics7.
TweetDeck8.
Audiense9.
Hootsuite10.
Bitly11.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. GESTIÓN DE LINKEDIN

Introducción a LinkedIn1.
LinkedIn para empresas2.
Creación de perfil y optimización3.
Grupos4.
SEO para LinkedIn5.
Analítica en LinkedIn6.
LinkedIn Recruiter7.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. GESTIÓN DE YOUTUBE

Introducción a Youtube1.
Vídeo Marketing2.
Crear una canal de empresa3.
Optimización del canal4.
Creación de contenidos5.
Gestión de comentarios6.
Youtube Analytics7.
Youtube vs Vimeo8.
Keyword Tool9.
Youtube Trends10.
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UNIDAD DIDÁCTICA 7. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introducción a Facebook Ads1.
Tipos de Campañas y objetivos publicitarios2.
Segmentación: públicos3.
Presupuesto4.
Formatos de anuncios5.
Ubicaciones6.
Administrador de anuncios7.
Seguimiento y optimización de anuncios8.
Power Editor9.
Pixel de Facebook10.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introducción a Instagram Ads1.
Objetivos publicitarios2.
Tipos de anuncios3.
Administrador de anuncios4.
Presupuesto5.
Instagram Partners6.
Segmentación7.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios1.
Audiencias en Twitter2.
Tipos de anuncios3.
Administrador de anuncios4.
Creación de campañas y optimización5.
Twitter Cards6.
Instalación código de seguimiento7.
Listas de remarketing8.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introducción a LinkedIn Ads1.
Formatos de anuncios2.
Objetivos publicitarios3.
Creación de campañas4.
Segmentación5.
Presupuesto6.
Seguimiento y medición de resultados7.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube1.
Youtube y Google Adwords2.
Tipos de anuncios en Youtube3.
Campaña publicitarias en Youtube con Google Adwords4.
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Creación de anuncios desde Youtube5.

PARTE 3. COMMUNITY MANGER

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN Y CONTEXTUALIZACIÓN DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales1.
La importancia actual del social media2.
Prosumer3.
Contenido de valor4.
Marketing viral5.
La figura del Community Manager6.
Social Media Plan7.
Reputación Online8.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. SOCIAL CRM Y ATENCIÓN AL CLIENTE

Introducción1.
Marketing relacional2.
Experiencia del usuario3.
Herramientas de Social CRM4.
Atención al Cliente en Facebook5.
Atención al Cliente en Twitter6.
Atención al Cliente en Instagram7.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. INTRODUCCIÓN AL COPYWRITING

¿Qué es el copywriting?1.
Conectar, emocionar y convencer2.
Principales técnicas de copywriting3.
SEO para Copywriting4.
La importancia de los títulos5.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. BLOGGING, SEO Y ANALÍTICA

Sistema de Gestión de contenidos CSM1.
Blogs y Wordpress2.
Posicionamiento SEO3.
Contenido inteligente4.
Monitorización Social5.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. GESTIÓN DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook1.
Facebook para empresas2.
Configuración de la Fanpage3.
Configuración de mensajes: Facebook Messenger4.
Tipo de publicaciones5.
Creación de eventos6.
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Facebook Marketplace7.
Administración de la página8.
Facebook Insights9.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. GESTIÓN DE INSTAGRAM

Introducción a Instagram1.
Instagram para empresas2.
Creación de contenido3.
Uso de Hashtags4.
Instagram Stories5.
Herramientas creativas6.
Colaboración con influencers7.
Principales estadísticas8.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. GESTIÓN DE TWITTER

Introducción a Twitter1.
Elementos básicos de Twitter2.
Twitter para empresas3.
Servicio de atención al cliente a través de Twitter4.
Contenidos5.
Uso de Hashtags y Trending Topic6.
Twitter Analytics7.
TweetDeck8.
Audiense9.
Hootsuite10.
Bitly11.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. GESTIÓN DE YOUTUBE

Introducción a Youtube1.
Vídeo Marketing2.
Crear una canal de empresa3.
Optimización del canal4.
Creación de contenidos5.
Gestión de comentarios6.
Youtube Analytics7.
Youtube vs Vimeo8.
Keyword Tool9.
Youtube Trends10.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introducción a Facebook Ads1.
Tipos de Campañas y objetivos publicitarios2.
Segmentación: públicos3.
Presupuesto4.
Formatos de anuncios5.
Ubicaciones6.
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Administrador de anuncios7.
Seguimiento y optimización de anuncios8.
Power Editor9.
Pixel de Facebook10.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introducción a Instagram Ads1.
Objetivos publicitarios2.
Tipos de anuncios3.
Administrador de anuncios4.
Presupuesto5.
Instagram Partners6.
Segmentación7.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios1.
Audiencias en Twitter2.
Tipos de anuncios3.
Administrador de anuncios4.
Creación de campañas y optimización5.
Twitter Cards6.
Instalación código de seguimiento7.
Listas de remarketing8.

UNIDAD DIDÁCTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube1.
Youtube y Google Adwords2.
Tipos de anuncios en Youtube3.
Campaña publicitarias en Youtube con Google Adwords4.
Creación de anuncios desde Youtube5.

PARTE 4. MARKETING DEPORTIVO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. MARKETING EN LA GESTIÓN DE INSTALACIONES DEPORTIVAS

Definición1.
Utilidades del marketing para las instalaciones deportivas2.
Proceso de marketing y marketing management3.
Marketing y Deporte, una nueva relación.4.
Planeación estratégica de las instalaciones deportivas.5.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. MARKETING Y MERCADO DEPORTIVO

El mercado deportivo1.
Investigación de mercado2.
Política de mercado3.
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El producto deportivo4.
El consumidor deportivo.5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA COMUNICACIÓN PUBLICITARIA EN EL ENTORNO DEL MARKETING

Conceptualización en torno a la comunicación publicitaria1.
El proceso de comunicación publicitaria en televisión2.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. DIRECCIÓN DE MARKETING EN LA INSTALACIONES DEPORTIVAS

Función del marketing en la empresa1.
La dirección de marketing de empresas deportivas2.
El director de marketing como estratega3.
Objetivos de la gerencia4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. EL PLAN DE MARKETING

Definición y ventajas1.
Características del plan2.
La misión y la cultura de la empresa3.
La elaboración del plan4.
Estructura del plan de Marketing en las Instalaciones deportivas5.
Etapas para elaborar un plan de Marketing6.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. TEORIAS DE LA VENTA

Introducción1.
Asistencia al cliente/a2.
Como conseguir la satisfacción del cliente/a3.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. LA PLATAFORMA COMERCIAL

La plataforma comercial1.
Influencias en el proceso de compra2.
Tipología humana3.
Motivaciones psicológicas del consumidor/a4.

PARTE 5. MARKETING EN LA DIRECCIÓN DE
INSTALACIONES DEPORTIVAS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. MARKETING DE LAS INSTALACIONES DEPORTIVAS

Definición1.
Utilidades del marketing para las instalaciones deportivas2.
Proceso de marketing y marketing management3.
Marketing y Deporte, una nueva relación.4.
Planeación estratégica de las instalaciones deportivas.5.
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UNIDAD DIDÁCTICA 2. MARKETING Y MERCADO DEPORTIVO

El mercado deportivo1.
Investigación de mercado2.
Política de mercado3.
El producto deportivo4.
El consumidor deportivo.5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA COMUNICACIÓN PUBLICITARIA EN EL ENTORNO DEL MARKETING

Conceptualización en torno a la comunicación publicitaria1.
El proceso de comunicación publicitaria en televisión2.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. DIRECCIÓN DE MARKETING EN LA INSTALACIONES DEPORTIVAS

Función del marketing en la empresa1.
La dirección de marketing de empresas deportivas2.
El director de marketing como estratega3.
Objetivos de la gerencia4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. EL PLAN DE MARKETING

Definición y ventajas1.
Características del plan2.
La misión y la cultura de la empresa3.
La elaboración del plan4.
Estructura del plan de Marketing en las Instalaciones deportivas5.
Etapas para elaborar un plan de Marketing6.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. TEORIAS DE LA VENTA

Introducción1.
Asistencia al cliente/a2.
Como conseguir la satisfacción del cliente/a3.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. LA PLATAFORMA COMERCIAL

La plataforma comercial1.
Influencias en el proceso de compra2.
Tipología humana3.
Motivaciones psicológicas del consumidor/a4.

PARTE 6. PERIODISMO DEPORTIVO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN AL PERIODISMO DEPORTIVO

Concepto y tipos de periodismo1.
El periodismo deportivo2.

- Asociaciones de periodistas deportivos1.
Géneros del periodismo deportivo3.
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- Textos periodísticos informativos1.
- Textos periodísticos de opinión2.
- Textos periodísticos interpretativos3.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. EL PAPEL DEL PERIODISTA DEPORTIVO

Cualidades que debe reunir un periodista1.
- Funciones de un buen periodista1.
- El periodista deportivo2.

Importancia de la comunicación2.
- Elementos de la comunicación1.
- Interferencias y barreras de la comunicación2.

El lenguaje periodístico3.
El lenguaje periodístico deportivo4.
-Los tecnicismos en el lenguaje deportivo5.
Código deontológico del periodista deportivo6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. EL DEPORTE

Conceptos generales sobre el deporte y la actividad física1.
-Deportes individuales2.

- Deportes colectivos1.
Disciplinas deportivas3.

- Atletismo1.
- Natación2.
- Bádminton3.
- Judo4.
- Tenis5.
- Gimnasia rítmica6.
- Gimnasia artística7.
- Aeróbic8.
- Voleibol9.
- Baloncesto10.
- Fútbol11.
- Balonmano12.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. EL DEPORTE EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

Deporte y medios de comunicación1.
Televisión2.

- El periodismo deportivo en televisión1.
Radio3.

- El periodismo deportivo radiofónico1.
- El carrusel deportivo2.

Prensa escrita4.
- El periodismo deportivo a través de la prensa escrita1.

Internet5.
- El periodismo deportivo en internet1.
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UNIDAD DIDÁCTICA 5. MARKETING Y PUBLICIDAD

Marketing1.
- Marketing online1.
- Concepto “Marketing mix”2.

Marketing interactivo2.
- La publicidad y el marketing a lo largo del tiempo1.
- El plan de marketing en Internet (PMI)2.
- La creación de valor3.
- Marketing e Internet4.

Sistemas de fidelización de clientes3.
Tipos de publicidad4.

- Acciones promocionales y banners1.
Marketing viral5.
Problemas del Marketing en Internet6.

- Seguridad y confidencialidad1.
Marketing deportivo7.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. EL PERIODISMO EN LA ERA DIGITAL

El periodismo digital1.
El periodista en la era digital2.
Competencias del periodista del siglo XXI3.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. PERIODISMO Y WEB 2.0

La Web 2.01.
Las tecnologías en la Web 2.02.

- Estándares Web1.
Lenguaje HTML3.
Hojas de Estilo4.
XML5.

- Infoestructura de un periódico digital1.
- AJAX2.

Wikis6.
Tags, etiquetas y posicionamiento web7.

- Importancia de las etiquetas1.
- Uso de palabras claves en periodismo digital2.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. CÓMO CREAR UN BLOG PERIODÍSTICO

El Blog1.
- Claves para la publicación de un blog periodístico1.
- ¿Cómo funciona un blog?2.
- Ejemplos de blogs periodísticos deportivos3.

Cómo crear un blog periodístico en WordPress2.
- Portada y tablero1.

Crear un Post3.
Subir imágenes, videos y audio en un post4.
Crear páginas y enlaces5.
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Gestión, diseño y categorías6.
Comentarios, ajustes y usuarios7.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. REDES SOCIALES Y COMUNICACIÓN MÓVIL

Periodismo y redes sociales1.
- Facebook1.
- Twitter2.
- Youtube3.
- Google+4.
- Instagram5.
- LinkedIN6.
- Pinterest7.

Ventajas y desventajas del uso de las redes sociales2.
Consejos para periodistas en las redes sociales3.
Marcadores Sociales4.
Herramientas relacionadas con el periodismo y las redes sociales5.

- Herramientas para medir el impacto de su estrategia en redes sociales1.
Redes sociales: Deporte 2.06.
Comunicación Móvil: una ventana abierta al futuro7.

- Apps, herramientas imprescindibles para periodismo móvil1.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. SEO Y ANALÍTICA WEB DE NUESTRO PERIÓDICO DIGITAL

¿A qué llamamos “posicionamiento Web”?1.
¿Cómo funcionan los buscadores? Conceptos básicos2.
Del posicionamiento a las ventas3.
Posicionamiento natural vs posicionamiento patrocinado4.

- Alta en un sitio Web en los buscadores1.
Google Sitemaps: archivos sitemap5.
Análisis de nuestro periódico digital6.
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¿Te ha parecido interesante esta información?

Si aún tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estará encantado de resolverlas.

Pregúntanos sobre nuestro método de formación, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conócenos.

Solicita información sin compromiso

 

!Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

+34 958 050 200

formacion@euroinnova.com

www.euroinnova.edu.es

Horario atención al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

¡Síguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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